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Resumen

La presente investigación analizó 892 noticias publicadas entre el 1 de enero y el 15 de noviembre de 2025 en La Tercera, El Mercurio y El Mostrador sobre los candidatos presidenciales José Antonio Kast, Jeannette Jara y Franco Parisi, quienes obtuvieron las tres primeras mayorías en la primera vuelta de las elecciones presidenciales de 2025.
Mediante la técnica de análisis de contenido, se investigó la forma en que los medios construyeron y enfocaron la cobertura hacia los candidatos, identificando patrones, encuadres y dimensiones ideológicas presentes en las noticias. Los resultados muestran una baja presencia de contenidos ideológicos y un predominio del encuadre de conflicto, donde la campaña fue representada principalmente como una disputa política entre candidatos, especialmente entre Kast y Jara.
Palabras clave: La Tercera, El Mercurio, El Mostrador elecciones presidenciales, candidatos, tratamiento informativo, encuadres, ideologías.

Abstract

This research analyzed 892 news articles published between January 1 and November 15, 2025, in La Tercera, El Mercurio, and El Mostrador concerning presidential candidates José Antonio Kast, Jeannette Jara, and Franco Parisi, who obtained the three highest vote counts in the first round of the 2025 presidential election.
Using content analysis as the methodological approach, the study examined how the media constructed and framed coverage of the candidates, identifying patterns, news frames, and ideological dimensions present in the articles. The results reveal a low presence of ideological content and a predominance of the conflict frame, in which the campaign was mainly portrayed as a political dispute between candidates, particularly between Kast and Jara.
Key words: La Tercera, El Mercurio, El Mostrador, presidential elections, candidates, media coverage, framing, ideologies.

1. Introducción

1.1 Elecciones presidenciales y rol de los medios en Chile
En Chile, los procesos electorales presidenciales constituyen uno de los momentos de mayor intensidad informativa, en los que los medios de comunicación no solo cumplen la función de informar sobre la carrera por el poder, sino que también desempeñan un rol clave en la construcción de la agenda pública y en la manera en que la ciudadanía percibe a los actores políticos. A través de la selección de los temas que abordan, la jerarquización de las noticias y el encuadre que otorgan a los acontecimientos, los medios contribuyen a definir el debate público y a moldear la imagen que los candidatos proyectan ante los votantes.
En este contexto, el proceso electoral chileno de 2025 representa un escenario particularmente relevante para su análisis desde una perspectiva comunicacional. Durante este año se realizaron las Elecciones Presidenciales y Parlamentarias, por lo que la atención de los principales medios de comunicación del país se concentró en dichos eventos. Como ocurre cada cuatro años, los meses previos a la elección presidencial intensifican la cobertura mediática, especialmente en torno a la evolución de las candidaturas según los resultados de las encuestas de opinión.
Estos indicadores adquieren una relevancia central en los años electorales, ya que permiten medir las fluctuaciones en las tendencias de voto de la ciudadanía. Al publicarse de manera periódica —semanal o mensual—, las encuestas se transforman en herramientas tanto para los medios como para los actores políticos, al ofrecer proyecciones sobre posibles resultados electorales. En este sentido, la predisposición de los votantes puede verse influida por la cobertura que los medios realizan de estos estudios, así como por la forma en que retratan a los candidatos de acuerdo con su posicionamiento en la carrera presidencial o con posibles sesgos derivados de la línea editorial de cada medio. Esta representación mediática diferenciada puede, a su vez, generar valoraciones sesgadas por parte de las audiencias (Littlefield & Quenette, 2007).
1.2 Escenario político de las elecciones 2025
Según las principales encuestas del país —como Plaza Pública de Cadem, Panel Ciudadano-UDD y Criteria—, los tres candidatos que durante mayor tiempo lideraron las preferencias presidenciales fueron José Antonio Kast (Partido Republicano), Jeannette Jara (Partido Comunista) y Evelyn Matthei (Unión Demócrata Independiente). Esta triada refleja de manera nítida el escenario político actual, marcado por una fuerte polarización ideológica y por la reconfiguración de los bloques tradicionales.
Por un lado, la candidatura de José Antonio Kast representa a una derecha conservadora en lo valórico y liberal en lo económico, que se ha distanciado de la coalición Chile Vamos (UDI, RN y Evópoli) y que busca llegar por primera vez a La Moneda. En contraste, Evelyn Matthei emerge como la carta de la centroderecha tradicional, asociada al legado del expresidente Sebastián Piñera. Si bien ambos convergen en ciertos aspectos de la agenda económica, se distancian de manera significativa en materias valóricas, como el derecho al aborto en tres causales, el matrimonio igualitario y la adopción homoparental, posturas que han sido mayoritariamente respaldadas por sectores de Chile Vamos.
De acuerdo con un análisis realizado a partir de las elecciones comunales de 2024 por Decide Chile, la coalición Chile Grande y Unido (Chile Vamos y Demócratas) presenta un perfil electoral vinculado a una modernización de los roles de género, combinada con valores religiosos tradicionales. Su apoyo creció especialmente en comunas con mayor nivel educativo y mayor participación laboral femenina, mientras que disminuyó en aquellas donde predomina el empleo masculino. En contraste, el pacto Cambio por Chile (Partido Republicano) obtuvo mayor respaldo en territorios con estructuras de género más tradicionales, caracterizados por una menor participación laboral femenina y una mayor escolaridad masculina (Decide Chile, 2025).
Una de las principales brechas entre ambos sectores se encuentra en la postura frente a la dictadura de Augusto Pinochet. Kast y su sector han adoptado una posición menos crítica respecto a este periodo histórico, reivindicando elementos del legado del régimen militar y de los valores fundacionales del gremialismo. El Partido Republicano surge precisamente como una escisión de la UDI, tras el quiebre provocado por la percepción de que este partido habría moderado su identidad al acercarse a posturas más centristas en temas de derechos sexuales, reproductivos y reformas institucionales (Villalobos & Zanotti, 2025).
La irrupción de Kast ha desplazado el eje político hacia la derecha, posicionando a Evelyn Matthei como una opción de centroderecha e incluso cercana al centro político. Este corrimiento se ha visto reforzado por la incorporación de figuras históricamente ligadas a la ex Concertación en partidos como Demócratas y Amarillos por Chile, motivadas en parte por el rechazo que genera un eventual gobierno de Jeannette Jara. Este distanciamiento fue expresado públicamente por figuras como el expresidente Eduardo Frei Ruiz-Tagle, quien manifestó su desacuerdo con el apoyo de la Democracia Cristiana a la candidata comunista (Emol, 2025), así como por Carolina Tohá, exministra y derrotada por Jara en las primarias oficialistas, quien declaró no ser partidaria de que el Partido Comunista gobierne el país (La Tercera, 2025).
La candidatura de Jeannette Jara, por su parte, reconfiguró el escenario de la izquierda tras su victoria contundente en las primarias del oficialismo frente a Tohá (60,16% versus 28,07%). Su irrupción obligó a replantear el mapa político del sector, en un contexto donde el actual presidente Gabriel Boric ya había moderado su discurso hacia la socialdemocracia. No obstante, en el caso de Jara, este giro resulta más complejo de materializar, debido a las diferencias estructurales entre el Partido Comunista y el Frente Amplio. Esto se ha evidenciado en las dificultades que ha enfrentado la candidata para presentar un programa de gobierno reformulado tras las primarias, proceso que ella misma describió como un “reseteo” tanto del comando como del programa (La Tercera, 2025).
Sin embargo, y al igual que en las Elecciones Presidenciales de 2021, el candidato del Partido de la Gente (PDG), Franco Parisi, irrumpió con fuerza en el sufragio, pese a que las encuestas no lo posicionaban cerca de las preferencias que finalmente obtuvo. Así, como en 2021 desplazó a Sebastián Sichel y Yasna Provoste al cuarto y quinto lugar, en 2025 hizo lo mismo, dejando en quinto lugar a Matthei y repitiendo en la tercera posición. 
Este fenómeno puede atribuirse al denominado “voto oculto” y de desconexión entre las encuestas tradicionales y algunos segmentos del electorado. Y es que durante gran parte de la campaña aparecía lejos de los primeros lugares —generalmente entre el 8% y el 12%—, finalizó con cerca del 20% de los votos (DecideChile, 2025). 
Uno de los factores elementales fue el perfil de sus electores. Parisi supo conectar con votantes ajenos de los partidos tradicionales, sobre todo de sectores de clase media precarizada, trabajadores informales, hombres jóvenes y habitantes de regiones del norte (Servicio Electoral de Chile, 2025). Muchos de estos votantes sentían desconfianza tanto hacia la política institucional como hacia los medios y las encuestas, lo que complejizó que fueran  adecuadamente medidos.

Finalmente, en este escenario de alta polarización política y competencia ideológica, medios influyentes como El Mercurio, La Tercera y El Mostrador continúan desempeñando un rol central en la circulación de información política, a pesar de la diversidad de medios disponibles y del creciente protagonismo de las plataformas digitales. La forma en que estos diarios cubren, jerarquizan y encuadran la información sobre los principales candidatos resulta clave para comprender el desarrollo del debate público y justifica la necesidad de analizar comparativamente su tratamiento informativo durante el periodo electoral de 2025.
2. Marco teórico

2.1 El rol de los medios de comunicación ante elecciones presidenciales

Dentro de la época electoral, una de las dimensiones más relevantes de analizar de los medios de comunicación es cómo cubren el periodo más noticioso cada cuatro años a nivel nacional. Las pautas de los candidatos, sus anuncios y los debates son fundamentales para la visibilidad de la discusión pública en torno a las principales propuestas de un lado y otro. 

Si bien en los últimos años las redes sociales y los medios digitales han ganado terreno en la preferencia de la audiencia para informarse, los medios tradicionales -que han debido adaptarse a los nuevos tiempos y plegarse al mundo digital- (Mellado, Humanes, Scherman y Ovando, 2018) siguen siendo esenciales para la agenda noticiosa diaria. Esto, porque son los canales que, principalmente, entregan primicias y marcan la pauta mediática para el resto de medios digitales. 

Además de su papel destacado en la cobertura periodística de campañas y debates durante las épocas electorales, los medios de comunicación ejercen funciones más profundas dentro de la comunicación política, actuando como agentes estructuradores de la política misma. La comunicación política no se reduce únicamente a la transmisión de noticias, sino que incluye también la selección de temas relevantes, la construcción de marcos interpretativos y la priorización de asuntos que, como consecuencia, moldean la percepción pública de la realidad política.

Una de las aportaciones teóricas más influyentes para comprender este fenómeno es la teoría de la agenda setting, formulada por Maxwell McCombs y Donald Shaw, que sostiene que los medios de comunicación masivos influyen en qué temas el público considera importantes (McCombs & Valenzuela, 2019). Esta teoría postula que, aunque los medios no instruyen directamente qué debe pensar la audiencia, sí determinan sobre qué piensa el público, al elegir y resaltar ciertos temas por sobre otros y transferir así la relevancia de su agenda noticiosa a la agenda pública. Es decir, los medios deciden qué temas tienen mayor presencia, y con ello, cuáles serán percibidos como más relevantes por la audiencia. 

Este proceso de selección y jerarquización no es neutral, sino que está mediado por decisiones editoriales y criterios profesionales que determinan qué noticias se destacan, cuánto espacio o tiempo se les otorga y cómo se contextualizan en el discurso público. Tales decisiones influyen en la formación de opinión pública y en las interpretaciones colectivas sobre temas políticos, dinámicas que son cruciales en períodos donde las audiencias demandan información para formarse criterios e intenciones de voto. 

Además, lo propuesto por la agenda setting se ha extendido más allá de los medios tradicionales hacia las plataformas digitales y redes sociales, donde la interacción entre usuarios, algoritmos y contenidos informativos también contribuye a configurar la percepción pública sobre asuntos políticos. Estudios contemporáneos señalan que la agenda política ya no se construye exclusivamente desde los medios tradicionales, sino que se articula en un panorama híbrido donde estos interactúan con formas emergentes de comunicación digital, amplificando y diversificando las formas en que los temas políticos se vuelven visibles (Duche-Pérez, A. B., Vera-Revilla, C. Y., et al, 2023). 

En conjunto, estas funciones sitúan a los medios de comunicación como actores estratégicos dentro de la comunicación política, no solo como canales de emisión de información, sino como modeladores de significado político, capaces de influir en las prioridades, en las discusiones públicas y, en consecuencia, en la misma toma de decisiones ciudadanas.

Ahora bien, cabe detenerse en la pluralidad del sistema de medios en Chile. Este se caracteriza por una gran concentración oligopólica, dado que son pocos los holdings empresariales que detentan la mayor parte de la prensa (TV, radio y escritos). Pese a la masificación de las redes sociales y la digitalización de los medios, la prensa no ha mutado en relación a su estructura de concentración (Jiménez y Muñoz, 2008). 

En televisión no hay mucha oferta disponible, dado que se han mantenido vigentes los cuatro grandes canales durante larga décadas: Televisión Nacional de Chile (TVN), Mega, Canal 13 y Chilevisión. Cabe resaltar que solo TVN es el único de estos que no es privado, dado que funciona cono una empresa autónoma del Estado, pese a que su directorio y administración son regulados por leyes específicas. Además, posee un modelo de autofinanciamiento, lo que no quita que pueda recibir aportes del Estado. 

En cuanto al sistema radial, si bien hay más de 2.500 estaciones entre FM, AM, comunitarias y otras modalidades (Poidata, 2025), la oferta también está segmentada en pocos grupos económicos, si es que a las grandes estaciones radiales nos referimos. Estos son: Iberoamericana Radio Chile (Prisa), Bethia (mismo grupo dueño de Mega), RDF Media (mismo holding dueño de Canal 13) y Compañía Chilena de Comunicaciones (Cooperativa).

En cuanto a los medios escritos,  El Mercurio y La Tercera son los dos diarios más relevantes. Dicha predominancia se basa en el llamado “duopolio” que estos grupos periodísticos detrás de ellos conforman. Por un lado, el grupo Edwards, y por el otro, el Consorcio Periodístico de Chile S.A. (Copesa). El primero, además de El Mercurio, congrega a los periódicos  Las Últimas Noticias, La Segunda, HoyxHoy y 22 diarios regionales (tiene convenios con 12 diarios regionales que no son de la cadena El Mercurio para la venta de espacios publicitarios y gran parte de estos no se encuentran en comunas donde cubren sus propios periódicos) desde Arica hasta Punta Arenas, convirtiéndose en la única empresa de prensa escrita en estar presente tanto a nivel nacional como regional. También es dueño de las radios Universo, Positiva FM y Digital FM, y de los medios online SoyChile y Emol (versión digital de El Mercurio). Por su parte, Copesa también agrupa a La Cuarta ( solo online desde 2021) y Radio Duna. 

También hay otro tipo de medios online, como El Mostrador, The Clinic, El Desconcierto o El Ciudadano. Estos, a diferencia de la Tercera y El Mercurio, han transitado por líneas menos conservadoras, o en el caso de El Ciudadano o El Desconcierto, abiertamente más cercanos al progresismo. Aún así, la pauta noticiosa la siguen marcando los medios pertenecientes al duopolio.
Si bien los lectores de ambos medios suelen ser personas altamente informadas y que, por lo general, no cambiarían su preferencia presidencial a partir de una sola noticia, estos medios continúan marcando la pauta política del día a día. Por esta razón, resulta fundamental realizar un análisis de contenido de las informaciones que publican sobre los candidatos presidenciales, ya que su cobertura contribuye significativamente a moldear el debate público.
Los medios siguen desempeñando un rol central en la construcción de la agenda pública, especialmente durante las campañas electorales. Su influencia no solo se expresa en la selección de los temas que se consideran relevantes, sino también en la manera en que estos son presentados, priorizados y encuadrados ante la ciudadanía. A través de estas decisiones editoriales, los medios orientan la conversación pública y contribuyen a definir cuáles asuntos se transforman en prioridades para la población y para la clase política. Además, poseen la capacidad de evaluar, interpretar y visibilizar las acciones y posturas de los líderes políticos, actuando como intermediarios entre éstos y la ciudadanía. Lo anterior, incide directamente en la percepción pública, influyendo en los niveles de aprobación, la credibilidad y la imagen que los candidatos proyectan durante el proceso electoral (Duche-Pérez, 2023). Todo esto demostraría que, aún en un ecosistema mediático más fragmentado y digitalizado, los medios continúan siendo actores clave en la configuración de la agenda política y en la formación de la opinión pública.
El consumo de noticias en medios como El Mercurio, La Segunda, Diario Financiero, LUN, Emol, La Tercera, Canal 13, Mega, Radio Bío Bío, Radio Agricultura y La Cuarta, es más alto entre quienes se ubican más cercanos a la derecha política. (Mellado y Cruz, 2025). 

2.2 El Mercurio

El diario El Mercurio es un buen parámetro para medir cómo cierto tipo de ciudadanos perciben a los candidatos presidenciables a lo largo de la carrera por llegar a La Moneda. Aquellos que se interesan más por la política o por las noticias, a nivel general. 

Esto, porque es el medio más antiguo de Chile, fundado en Valparaíso en 1827 y en Santiago en 1900. Este último hecho es considerado, sin excepción, como el gran hito modernizador tanto de la práctica profesional del periodismo como de la industria periodística chilena (Bernedo y Arriagada, 2002). 

En sus inicios, El Mercurio de Santiago, fundado por Agustín Edwards Mac-Clure, tenía una línea periodística de neutralidad política, pues su dueño reafirmaba la idea de que "El Mercurio no tiene partido” (Bernedo y Arriagada, 2002). 

Sin embargo, y con el paso de los años, el diario adquirió una postura abiertamente conservadora. Un claro ejemplo fue su oposición al movimiento estudiantil de 1967 en torno a la reforma universitaria. “Asistimos a una nueva y audaz maniobra del marxismo en torno a la democracia”, tildó una editorial del diario, la que incluso provocó el famoso lienzo colgado en el frontis de la Casa Central de la Pontificia Universidad Católica de Chile con la frase “Chileno, El Mercurio miente” (Araya, 2008).

Luego  ocurrió su oposición al Gobierno de Salvador Allende, debido, en primer lugar, a que se trató de expropiar el medio, influir en su manejo administrativo, del personal, y vetar los contenidos informativos y editoriales. Todo ello generó un clima de tensión persistente por ambas partes. El objetivo declarado del Presidente y de su gobierno era expropiar la producción de papel y controlar la prensa y su información. (Garay y Willicke, 2007). 

El aspecto más relevante de esa memoria histórica consistió en la elaboración de una imagen del marxismo como un enemigo que intentaba destruir a Chile y su pueblo. En la construcción de esa imagen El Mercurio utilizó (especialmente en los días posteriores al golpe Militar) una gran cantidad de material fotográfico en el que se mostraba el armamento con el cual, según El Mercurio, se quería mostrar el poderío armamentístico del gobierno de Allende (Garay y Willicke, 2007). 

Incluso, hay evidencia histórica de que El Mercurio recibió financiamiento por parte de la Casa Blanca durante la época de la Unidad Popular, de modo que el diario fue usado como un medio de propaganda anti-Allende. Es más, el propio Richard Nixon, entonces presidente de Estados Unidos, se reunió con Agustín Edwards Eastman, dueño de El Mercurio, en 1970. Aquella cita ocurrió un 15 de septiembre, mismo día en que la CIA decidió actuar contra el gobierno chileno (Sepúlveda, 2023). 

Por dicha postura, previa y posterior al Golpe de Estado de 1973, El Mercurio quedó marcado como un diario ligado a la derecha. Ya con el retorno de la democracia, el medio siguió representando al ala más cercana al mundo conservador en lo ideológico y liberal en lo económico (Brown-Bernstein, 2009), pero sin grandes polémicas comparables a su postura durante el gobierno de Allende y la dictadura. 

De este modo, el diario ha mantenido su postura más derechista, como se estudió en su trato periodístico a finales de los 90 en relación a temas conflictivos para los intereses económicos o las máximas morales de la derecha nacional (mejoras en condiciones laborales, discusión de ley de divorcio o la disputa entre mapuches y las madereras en el sur), ya que se demostró su cobertura parcial hacia voces ligadas a la derecha (Chiumimatto, 2005). 

De igual forma y para algunos analistas,  el tratamiento mediático del estallido social fue otra oportunidad para dejar en evidencia que la postura política de El Mercurio no ha cambiado, ya que se pudo haber representado las manifestaciones como un tema de orden y seguridad públicos, y la de los(as) manifestantes como un enemigo, al cual había que combatir (Verbal, 2023). 

Además, es el medio de más tradición política del país.  Por ello, es indispensable entender la manera en que este diario representa a los tres candidatos con más posibilidades de llegar a la presidencia en 2025. 

2.3 La Tercera 

El otro medio que usaremos para nuestro análisis será La Tercera, el segundo diario vigente y de mayor tradición histórica en Chile. Fundado en 1950 por la familia Picó Cañas, fue el sucesor de La Hora (actual medio online), periódico perteneciente al Partido Radical, y que luego fue vendido a los Picó Cañas. A diferencia de La Hora, no fue fundado como un medio con fines políticos. 

La Tercera de La Hora (como se nombró en sus primeros años), al igual que El Mercurio, fue un diario fervientemente opositor al gobierno de Salvador Allende. A partir del golpe de Estado, también fue un medio aliado de la dictadura militar. Prueba de ello son algunos de sus titulares, días después de concretado el golpe: “Gigantesca operación “limpieza” de extremistas: Junta militar tomó el control” (13 de septiembre) o “Con él desataban la guerra civil: al descubierto el siniestro Plan Z” (22 de septiembre). 

En 1982, la familia Picó Cañas vendió La Tercera a un grupo de accionistas, entre ellos, Álvaro Saieh, empresario que actualmente es el mayor accionista del holding, que también es dueño del medio La Cuarta y Radio Duna.

Cabe destacar que, durante la dictadura militar, Saieh fue adquiriendo significativa presencia en la vida económica y político-militar del país. En dictadura integró los directorios de numerosas empresas estatales. Perteneció a una generación de economistas e ingenieros que contribuyeron a implantar el nuevo modelo (Monckeberg, 2009). 

La tendencia política de La Tercera sigue ligada a esa época, por lo que resulta interesante analizar cómo perfilan a los tres candidatos con más posibilidades de llegar a La Moneda, puesto que, según su historial político, debería ser de forma similar a la de El Mercurio. 

Ya en 1999 La Tercera vive una transformación cuando Cristian Bofill asume como su director, dejando atrás su estilo más popular. En el Especial “Mirada de director: La Tercera a cinco voces”, algunos de sus exdirectores exponen el cambio que su llegada significó, recordando que la idea era empezar a competir en temas que antes eran propios de El Mercurio. Fernando Paulsen, mencionó que “el reto era impulsar que La Tercera fuera subiendo con los que estaban subiendo… y meternos en áreas que históricamente solo tocaba El Mercurio: política a fondo, economía, cultura, internacional”. Este cambio también se notó en la apariencia y el tono del diario; Juan Pablo Larraín lo explicó diciendo que: “En ese momento Cristián ya había asumido y llevaba varios meses insistiendo con una pauta muy centrada en la influencia y la política. En el fondo estaba amasando el diario que quería dirigir y eso se tradujo, a comienzos del 2000, en un rediseño completo. La Tercera se puso los pantalones largos, pasó de la letra roja a la negra, a una portada mucho menos colorinche”. Todo esto muestra que, con Bofill, el diario buscó convertirse en un medio más serio, más político y dirigido a un público con mayor interés en temas de poder e influencia (Bulnes, s.f) 

2.4 El Mostrador
Para este trabajo de investigación también analizaremos el diario El Mostrador. Se trata del primer medio chileno creado exclusivamente en formato digital, lo que lo convierte en un pionero del periodismo en línea. Con el tiempo, ha construido una identidad propia, descrita como “abierta, franca y en ocasiones irreverente”, y se ha destacado por abordar la actualidad desde miradas diversas y críticas (El Mostrador, 2013).
Aunque nació en marzo de 2000, hoy es conocido por su fuerte enfoque en política, economía y temas de contingencia nacional. En su portada es común encontrar análisis, reportajes y noticias que muestran conflictos entre actores políticos y cómo se toman decisiones dentro del poder. A diferencia de medios más tradicionales, El Mostrador da espacio a la interpretación y al análisis, lo que lo posiciona como un actor influyente en el debate público y en la formación de opinión de lectores interesados en temas de gobierno, empresas y sociedad (El Mostrador, s.f., Principios Editoriales).
El medio también se distingue por su interés en la transparencia, el funcionamiento de las instituciones y la conducta de figuras públicas. Frecuentemente publica reportajes sobre conflictos de interés, tensiones en partidos, disputas dentro del Gobierno o estrategias comunicacionales de distintas autoridades. Su línea editorial busca mostrar “lo que está detrás” de los hechos, entregando contexto y antecedentes que no siempre aparecen en la prensa tradicional.
Además de su mirada política, El Mostrador incorpora contenidos sobre cultura, sociedad y economía, siempre desde una perspectiva más analítica que descriptiva. Sus columnas de opinión ocupan un rol central y alimentan discusiones sobre educación, derechos sociales, mercado laboral, crisis institucionales y cambios culturales.
Hoy, El Mostrador no solo influye desde su sitio web, sino también a través de sus redes sociales. Su estilo crítico y analítico se potencia en estas plataformas, donde sus contenidos se  comparten, generan conversación y llegan a nuevas audiencias. Declara valorar como “sustancial el diálogo con las redes sociales a través del uso de las nuevas tecnologías”.  (El Mostrador, s.f., Principios Editoriales).
Así, su impacto en la agenda pública depende tanto de lo que publica como de la forma en que sus noticias circulan y se comentan en el mundo digital. 
Se declara comprometido con la defensa de la dignidad humana, el pluralismo informativo y el respeto a la diversidad social, política y cultural. Además, se define como “independiente, con pluralismo informativo, respeto y valoración positiva de la diversidad, buscando la promoción de los derechos humanos y civiles, la fiscalización de los poderes establecidos y el diálogo ciudadano con o a través de los medios”. En ese sentido, constituye un buen parámetro para un análisis de contenido, pues permite contrastar su mirada más pluralista y de corte ciudadano con la visión más tradicional de medios como El Mercurio o La Tercera. 

Por un lado, la elección de La Tercera y El Mercurio responde a que consideramos que reúnen una serie de características que los convierten en casos pertinentes para los objetivos de esta investigación. La Tercera es un interesante ejemplo de adaptación al contexto digital que se vive actualmente: si bien dejó de circular en formato impreso durante los días de semana, ahora está disponible en versión “papel digital”, que conserva el mismo diseño, estructura y contenido de la edición tradicional, pero se distribuye a través de dispositivos electrónicos. Además, durante los fines de semana, este diario continúa publicándose en formato impreso en la Región Metropolitana, por lo que mantiene presencia tanto en el formato físico como digital. Por su parte, El Mercurio continúa imprimiéndose diariamente, manteniendo su histórico rol como uno de los principales diarios de circulación nacional. Esto se complementa con su versión digital, la cual replica gran parte del contenido de la edición impresa.

Por su parte, El Mostrador presenta que sus principios editoriales “son la independencia, el pluralismo informativo, el respeto y valoración positiva de la diversidad, la promoción de los derechos humanos y civiles, la fiscalización de los poderes establecidos y el diálogo ciudadano con o a través de los medios” (El Mostrador, s.f). Estos principios, permiten contrastar su cobertura con la de medios más tradicionales, como lo son La Tercera y El Mercurio. Además, al definirse como un medio que valora la diversidad y promoción de derechos humanos y civiles, otorga un enfoque más amplio y crítico sobre distintos temas políticos y también sociales, integrando así distintas voces y perspectivas que potencian el debate público. 
Es importante considerar que, a pesar de que hoy la mayoría de las personas se informa a través de redes sociales (Reuters Institute, 2025), diarios como La Tercera, El Mercurio y El Mostrador siguen siendo muy influyentes porque todavía son un canal directo entre las autoridades y la ciudadanía. Ministros, parlamentarios y diversas figuras públicas aún escogen estos medios para dar entrevistas, explicar decisiones o instalar mensajes. Esto sucede porque estos diarios entregan los espacios para desarrollar ideas con mayor profundidad y porque mantienen una imagen de ser fuentes formales y serias, algo que no siempre se encuentra en las plataformas digitales disponibles actualmente.
Otro punto importante es que estos medios todavía influyen fuertemente en la agenda pública. Aunque sus niveles de lectoría no sean los más altos, tienden a ser leídos por personas que toman decisiones: autoridades, expertos, periodistas, académicos y líderes de opinión. Lo que publican muchas veces termina replicándose en la radio, la televisión o en redes sociales, amplificando su impacto. Así, incluso si alguien no lee directamente estos diarios, igual termina enterándose de sus contenidos porque influyen en cómo otros medios cuentan la noticia.
Estos diarios mantienen su relevancia porque siguen haciendo un tipo de periodismo que es menos común en redes sociales, como lo son los reportajes, análisis políticos o coberturas detalladas de conflictos institucionales. En un contexto donde predomina la información rápida y superficial, estos medios siguen ofreciendo profundidad y mayor contexto.
2.5 Importancia de analizar la cobertura mediática
En los últimos años, se ha observado una caída sostenida en la lectoría de los medios de comunicación escrita, demostrando una transformación profunda en los hábitos de consumo informativo. Hoy, las audiencias tienden a preferir la inmediatez, actualizarse constantemente y la facilidad de poder acceder a la información de distintos dispositivos electrónicos. La tecnología, además, ofrece participación directa, interacción y diversidad de perspectivas, características que la prensa escrita no ha logrado incorporar para adaptarse a las nuevas dinámicas digitales. El Reuters Institute Digital News Report 2025 refleja esta tendencia en Chile a través de la Gráfica 1, donde se aprecia una disminución significativa en el consumo de noticias impresas entre los años 2017 y 2025:
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Gráfica 1: Elaboración propia a partir de Reuters Institute Digital News Report 2025 

El panorama para la prensa escrita en Chile ha sido desfavorable en los últimos años. La caída en la disposición de los lectores a pagar por suscripciones digitales ha impactado de manera significativa a los principales diarios nacionales, debilitando una de sus fuentes de ingresos. Medios como La Tercera y El Mercurio enfrentaron críticas del Servicio Nacional del Consumidor (SERNAC) luego de que usuarios denunciaran dificultades para cancelar sus suscripciones, evidenciando problemas en la relación entre los medios y sus audiencias digitales. Como consecuencia, SERNAC exigió a ambos periódicos simplificar y transparentar los procesos de cancelación, garantizando que fueran tan accesibles como el proceso para suscribirse (Reuters, 2025).

2.6 Clima polarizado

Las elecciones presidenciales y parlamentarias de 2025 están divididas por dos polos radicalmente opuestos. Por un lado, está la derecha más conservadora (José Antonio Kast), mientras que en la vereda de enfrente está la izquierda más fiel a los principios del marxismo (Jeannette Jara), tal como ellos mismos se definen. El Partido Republicano está en las antípodas del Partido Comunista, tal cómo ocurrió hace cuatro años, cuando el actual presidente, Gabriel Boric, derrotó al mismo Kast.

Este escenario también se repitió en los últimos dos plebiscitos constitucionales. En la Convención Constitucional de 2022, triunfó en el órgano un texto elaborado por sectores, mayoritariamente, de izquierda. De hecho, la centroizquierda tradicional de la transición quedó prácticamente desintegrada en dicho órgano, y en cambio, se sumó una fuerza mayoritaria de independientes de izquierda (Bellolio, 2022). Por otro lado, un año después, el Consejo Constitucional redactó una propuesta extremadamente opuesta, dado que se dio el escenario opuesto, es decir, con consejeros constitucionales mayoritariamente de derecha. Ambos procesos fueron rechazados, lo que podría explicar por qué la ciudadanía no opta por ninguno de los dos polos. Aún así, y por segunda elección presidencial consecutiva, las encuestas pronostican un nuevo enfrentamiento en segunda vuelta entre dos candidatos lo más opuestos posibles (Kast y Jara).  

Es decir, la ciudadanía y no vota por quienes representan al centro político, pero aún así no se logra poner de acuerdo para permitir que alguno de esos polos imponga su agenda. Hay una ambivalencia entre lo que dan a entender los votos y los proyectos que no se pueden desenvolver con total dominancia. Luego del periodo entre 1990- 2010 de los gobiernos de la Concertación, ningún otro mandatario ha logrado entregar continuidad a un proyecto político, puesto que la ciudadanía se ha mostrado cambiante en torno a las preferencias de estos modelos distintos de desarrollo del país. 

Esta dificultad para sostener proyectos políticos estables se relaciona con un fenómeno bastante estudiado: la polarización. En la literatura se habla de dos tipos, la afectiva y la ideológica. La primera ocurre por “actitudes de favoritismo hacia el propio grupo y desprecio por el grupo rival” y no por diferencias en políticas específicas o ideas, como lo es la ideológica (Freidin, Moro & Silenzi, 2022). 

Otro factor a tomar en cuenta y que será interesante de estudiar para las próximas elecciones, es el de la reimplementación del voto obligatorio (la última elección presidencial con voto obligatorio fue en 2009, cuando la inscripción al servicio electoral era voluntaria, pero el voto obligatorio). Ahora, que la inscripción es automática y el sufragio obligatorio, entrará en juego el tipo de votante que no necesariamente sigue la política diaria, por lo que su voto puede ser decidido a último minuto. Ese tipo de elector será el que los candidatos se disputarán palmo a palmo, y que configurará un escenario electoral muy distinto al de las últimas contiendas por llegar al Palacio de La Moneda. 
[bookmark: _heading=h.pxo8m362fx89]2.7 Rol de los medios de comunicación en los procesos electorales
La literatura ha demostrado que los medios de comunicación influyen de forma significativa en la definición de los asuntos que son percibidos como relevantes por la ciudadanía. Durante los periodos electorales, los medios juegan un papel fundamental en la construcción de la agenda pública y en la difusión de información política, ya que actúan como intermediarios entre los actores políticos y la ciudadanía.
Según la teoría de la agenda setting, al otorgar mayor cobertura y jerarquía a determinados temas o actores, los medios no indican a las personas qué pensar, pero sí sobre qué pensar (McCombs & Shaw, 1972). De este modo, influyen en la percepción de la importancia de ciertos asuntos y candidaturas dentro del debate público.
En escenarios electorales, esta capacidad se traduce en una mayor visibilidad de algunos candidatos, propuestas o conflictos, lo que puede incidir directamente en la percepción de su relevancia política. La reiteración de contenidos como resultados de encuestas, declaraciones públicas o controversias contribuye a orientar la atención del electorado hacia determinados actores, instalando marcos interpretativos que condicionan la forma en que la ciudadanía procesa la información electoral.
En este contexto, el informe Consumo de noticias y evaluación del periodismo en Chile analiza cómo el público percibe el periodismo y cuáles son sus hábitos de consumo informativo. Entre sus principales hallazgos, se destaca que un 73,1% de los encuestados declara estar altamente interesado en política y asuntos públicos (Mellado y Cruz, 2024). Este dato refuerza la percepción de los periodistas sobre el interés ciudadano en los procesos electorales y la necesidad de ofrecer información sustantiva, reiterada y en profundidad durante estos periodos. 
En la misma línea, un estudio de la Universidad Alberto Hurtado (2018) evidencia que los periodistas consideran que las audiencias se perciben como interesadas en el proceso electoral y demandantes de información sobre las propuestas de los candidatos. Esta percepción genera que los medios —entre ellos diarios de gran difusión como El Mercurio, La Tercera y El Mostrador— tiendan a priorizar noticias relacionadas con los candidatos presidenciales, enfocando su cobertura en aquellos actores que consideran más relevantes para su audiencia.
Sin embargo, la manera en que se aplican estos criterios de cobertura puede variar de acuerdo con la línea editorial de cada medio. La ideología política, los intereses del medio y las expectativas de su audiencia influyen en la selección de noticias, en el énfasis otorgado a determinados temas y en el enfoque utilizado para presentar la información. Esto implica que, aun cuando los medios busquen informar de manera objetiva, es posible que presenten a los candidatos de formas distintas, otorgando mayor visibilidad, prioridad o un tono más favorable a unos sobre otros.
En este sentido, la periodista Ximena Orchard (2017), a partir de los resultados del estudio de la Universidad Alberto Hurtado, concluye en CIPER que, en un contexto periodístico donde se valora la objetividad y el mantenimiento de la distancia con las fuentes, los profesionales de los medios propenden a concentrarse en los candidatos con mayor respaldo, entregándoles una mayor presencia mediática. Esta tendencia está fuertemente influida por los resultados de las encuestas de opinión, que funcionan tanto como indicadores del interés de la audiencia como guías para las decisiones editoriales.
Además, Orchard destaca que los periodistas se encuentran, en cierto grado, condicionados por las directrices y limitaciones impuestas por los medios de comunicación para los que trabajan, lo que demuestra que el ejercicio de la libertad de informar se realiza dentro de un marco de restricciones que impacta directamente en la forma en que se presenta la información electoral.
Finalmente, los tres candidatos presidenciales que lideraron las votaciones fueron José Antonio Kast (Partido Republicano), Jeannette Jara (Partido Comunista) y Franco Parisi (PDG) (Servel, 2025). La identificación de estos candidatos permite contextualizar la cobertura mediática y analizar cómo los distintos diarios priorizan y enmarcan la información en función de su relevancia política y su cantidad de votación.
En este contexto, el framing o encuadre informativo adquiere un rol central, ya que no solo se decide qué información publicar, sino también cómo presentarla, qué aspectos resaltar y qué asociaciones establecer en la mente del lector (Entman, 1993). Según Entman, el proceso de encuadre contempla cuatro etapas: el comunicador, que decide qué transmitir en función de sus percepciones y creencias; el texto, en el cual se seleccionan palabras, imágenes y estereotipos que construyen una narrativa con determinados significados; el receptor, que interpreta el mensaje de acuerdo con sus propios valores y creencias; y la cultura, entendida como el conjunto de marcos interpretativos socialmente aceptados.
De este modo, la cobertura de un mismo candidato puede variar en tono, enfoque y relevancia según el medio, generando percepciones distintas entre los lectores. En la misma línea, la teoría de la agenda setting sostiene que los medios influyen en la percepción de los temas y actores considerados prioritarios durante una campaña electoral (McCombs & Shaw, 1972).
El encuadre mediático también puede ser analizado a partir de la propuesta de Semetko y Valkenburg (2000), quienes identifican cinco dimensiones de encuadre frecuentes en la cobertura noticiosa:
 Responsabilidad: que atribuye la causa de un problema a un actor específico;
 Conflicto; que enfatiza disputas y tensiones entre individuos o grupos;
 Interés humano: que resalta los aspectos emocionales para generar empatía;
 Consecuencias económicas: que subraya los efectos financieros de un hecho; y
 Moralidad: que presenta la noticia desde una perspectiva ética o valórica.
Estas evidencias y teorías permiten sostener que la cobertura mediática durante los procesos electorales no es neutral ni homogénea, sino que puede estar mediada tanto por las expectativas de la audiencia como por las decisiones editoriales de los medios. Esto refuerza la relevancia de analizar, cómo se desarrollará en esta tesis, las diferencias en el tratamiento informativo de El Mercurio, La Tercera y El Mostrador, y cómo estas diferencias pueden influir en la visibilidad y percepción de los principales candidatos presidenciales.
Finalmente, el encuadre informativo resulta clave para comprender cómo los votantes interpretan la información que reciben. Enmarcar implica seleccionar ciertos aspectos de la realidad y volverlos más salientes en el mensaje, promoviendo una definición particular de un problema, su interpretación causal, su evaluación moral y/o la recomendación de cómo debe ser tratado (D’Adamo, Orlando & Beaudoux, 2009).
Pregunta: ¿Qué diferencias existen en el tratamiento informativo que El Mercurio, La Tercera y El Mostrador otorgan a los tres principales candidatos presidenciales durante el periodo electoral?







3. Objetivos

3.1 Objetivo general: comprender cómo El Mercurio, La Tercera y El Mostrador perfila a los candidatos presidenciales José Antonio Kast, Jeannette Jara y Franco Parisi. Es decir, de qué manera el medio decide enfocar las notas en que se les menciona.  

3.2 Objetivos específicos: 
· Identificar la posible existencia de sesgos ideológicos en la representación mediática de José Antonio Kast, Jeannette Jara y Franco Parisi en El Mercurio, La Tercera y El Mostrador, a partir del análisis del tratamiento informativo otorgado por cada medio.
· Identificar las temáticas y encuadres predominantes —basados en las cuatro dimensiones de análisis definidas en la investigación— presentes en las noticias relacionadas con José Antonio Kast, Jeannette Jara y Franco Parisi en El Mercurio, La Tercera y El Mostrador, con el fin de establecer los principales enfoques informativos utilizados por cada medio hacia los candidatos analizados.
· Determinar la frecuencia, presencia y nivel de visibilidad otorgado a cada candidato presidencial en El Mercurio, La Tercera y El Mostrador, con el propósito de evaluar su nivel de exposición mediática durante el período estudiado.
· Analizar si existieron diferencias en el tratamiento informativo y en la representación mediática de los candidatos presidenciales por parte de El Mercurio, La Tercera y El Mostrador, identificando posibles inclinaciones o preferencias en la cobertura realizada por cada medio.
4. Metodología
 
El tipo de estudio utilizado en esta investigación es de carácter exploratorio, ya que el propósito es aproximarse al análisis de un fenómeno específico sobre el cual aún existe escasa información académica y sistematizada, particularmente en el contexto de las elecciones presidenciales chilenas de 2025. En este sentido, Hernández Sampieri (2014) describe que que los estudios exploratorios “se realizan cuando el objetivo es examinar un tema o problema de investigación poco estudiado, del cual se tienen muchas dudas o no se ha abordado antes”, definición que resulta pertinente para los objetivos planteados en esta investigación.
 
Este enfoque exploratorio resulta interesante para la investigación ya que las dinámicas de cobertura mediática y comunicación política están en constante transformación, especialmente en contextos electorales marcados por cambios en las audiencias, el consumo digital de noticias y las estrategias comunicacionales de los distintos actores políticos. De esta forma, esta investigación no solo pretende aportar antecedentes empíricos sobre un proceso electoral reciente, sino también contribuir al desarrollo de futuras investigaciones vinculadas al análisis de medios, comunicación política y estudios electorales en Chile.
 
La metodología utilizada en esta investigación también posee un enfoque cuantitativo, ya que el análisis se basa en la recopilación, clasificación y medición de datos obtenidos a partir de las noticias analizadas. A través de la técnica de análisis de contenido, las unidades de estudio fueron codificadas mediante variables previamente definidas, permitiendo transformar el contenido periodístico en datos cuantificables y susceptibles de análisis estadístico.
 
En este sentido, la investigación busca identificar frecuencias, patrones y relaciones entre variables asociadas a la cobertura mediática de los principales candidatos presidenciales en los medios seleccionados. Para ello, se utilizaron herramientas estadísticas y tablas de contingencia a través del software Jamovi, lo que permitió comparar resultados y observar tendencias presentes en el tratamiento informativo. Lo anterior se vincula con lo planteado por Hernández Sampieri (2014), quien señala que el enfoque cuantitativo “utiliza la recolección de datos para probar hipótesis con base en la medición numérica y el análisis estadístico, con el fin de establecer pautas de comportamiento y probar teorías”. En este contexto, el uso de procedimientos estadísticos permitió sistematizar la información recopilada y analizar las características de la cobertura mediática en el contexto de las elecciones presidenciales chilenas de 2025.
 
Como se mencionó anteriormente, esta investigación utiliza el análisis de contenido como técnica metodológica, debido a que permite examinar de manera objetiva y sistemática los mensajes transmitidos por los medios de comunicación, identificando patrones, enfoques y características presentes en la cobertura periodística de los medios analizados. La elección de esta metodología resulta pertinente para el presente estudio, ya que la unidad de análisis está compuesta por noticias publicadas por los medios seleccionados sobre los principales candidatos presidenciales en el contexto de las elecciones chilenas de 2025. De esta manera, el análisis de contenido posibilita comparar y categorizar los distintos tratamientos informativos otorgados por la prensa a cada candidatura.
 
En 1952, Berelson definió por primera vez el análisis de contenido como “una técnica de investigación para la descripción objetiva, sistemática y cuantitativa del contenido manifiesto de la comunicación”, convirtiéndose en uno de los principales referentes teóricos para el desarrollo de esta metodología. Años después, otros autores ampliaron esta definición, como Krippendorff (1990), quien afirmó que el análisis de contenido es “una técnica de investigación destinada a formular, a partir de ciertos datos, inferencias reproducibles y válidas que puedan aplicarse a su contexto”. Ambas definiciones permiten comprender el valor de esta técnica para investigaciones centradas en el estudio de mensajes mediáticos, pues entrega herramientas para analizar de manera rigurosa los contenidos comunicacionales y extraer conclusiones relevantes a partir de ellos.
 
Este análisis de contenido se realizó a través de un proceso de codificación, el cual necesario para analizar cuantitativamente los datos (Hernández Sampieri, 2014). Dicho procedimiento consiste en asignar valores numéricos a determinadas variables y categorías previamente definidas, con el objetivo de organizar, clasificar y analizar de manera sistemática la información recopilada. De esta forma, los contenidos cualitativos presentes en las noticias publicadas por los medios de comunicación pueden transformarse en datos cuantificables, permitiendo identificar patrones, tendencias y diferencias en la cobertura periodística de los candidatos presidenciales analizados.
La codificación resulta especialmente relevante en investigaciones de análisis de contenido, ya que posibilita comparar de manera objetiva grandes volúmenes de información. Así, cada noticia fue examinada considerando distintos criterios establecidos previamente por los investigadores, tales como el medio de comunicación, el candidato mencionado, los encuadres utilizados y otros elementos presentes en el tratamiento informativo. Esto permitió convertir la cobertura periodística en una base de datos estructurada y susceptible de ser analizada posteriormente mediante herramientas estadísticas.
Para llevar a cabo este proceso, en primer lugar se definieron las variables y categorías de análisis de acuerdo con los objetivos de la investigación y la revisión teórica realizada. Posteriormente, se elaboró una ficha de análisis (o también denominada matriz de codificación) en la cual se registró la información correspondiente a cada unidad de análisis según los criterios previamente establecidos. Esta matriz funcionó como un instrumento sistemático para ordenar y clasificar la información contenida en cada noticia, facilitando así el proceso de codificación y el posterior análisis de los datos obtenidos.
Esta ficha de análisis fue plasmadas en tablas de análisis de contenido para ordenar y cuantificar el contenido de las noticias, estas fueron rellenadas a través de la lectura de cada una de las noticias en las que se mencionaba alguno de los tres candidatos presidenciales analizados: José Antonio Kast, Jeannette Jara y Franco Parisi.
Asimismo, con el objetivo de evaluar la confiabilidad entre codificadores y asegurar la consistencia del proceso metodológico, ambos autores de esta investigación realizaron de manera independiente la codificación de una muestra piloto compuesta por 30 noticias. Este procedimiento permitió identificar posibles diferencias de interpretación en las categorías definidas y realizar ajustes sucesivos al manual de codificación con el fin de perfeccionar los criterios utilizados. Finalmente, se calculó el coeficiente de Cohen’s Kappa, obteniéndose un valor promedio de 0,79, resultado que evidencia un nivel de concordancia bueno y cercano a muy bueno entre ambos investigadores, otorgando solidez y confiabilidad al proceso de codificación aplicado en el estudio.
El período de análisis de esta investigación comprendió las noticias publicadas entre el 1 de enero y el 15 de noviembre de 2025, es decir, hasta un día antes de la realización de la primera vuelta de las elecciones presidenciales. Esta delimitación temporal tuvo como objetivo examinar el tratamiento informativo desarrollado por los medios durante el transcurso de la campaña electoral, permitiendo observar las principales características y tendencias de la cobertura periodística en el período previo a los comicios.
En total, se analizaron 892 noticias publicadas en las versiones de papel digital de El Mercurio y La Tercera, así como en la edición digital de El Mostrador. La selección de la muestra se realizó mediante un muestreo aleatorio por semanas, escogiendo dos días distintos por cada semana del período estudiado. Para ello, se utilizó un generador de números aleatorios con semilla fija, con el propósito de asegurar la replicabilidad del procedimiento metodológico. Las mismas fechas seleccionadas fueron aplicadas a los tres medios analizados, permitiendo mantener criterios homogéneos en la recolección de la muestra.

Una vez definidas las fechas, se incorporaron al análisis todas las noticias elegibles publicadas durante esos días en cada medio. Se consideraron como “noticias” aquellas piezas periodísticas destinadas principalmente a reportar hechos, acontecimientos o declaraciones de interés público bajo una estructura informativa y descriptiva. Se excluyeron de la muestra columnas de opinión, editoriales, cartas al director, análisis, comentarios y cualquier otro contenido cuyo propósito principal fuera la valoración, interpretación o argumentación sobre los hechos. De este modo, la ficha de análisis quedó conformada exclusivamente por noticias de carácter informativo, garantizando una mayor comparabilidad entre los medios estudiados y una medición más consistente de los encuadres presentes en la cobertura noticiosa.
[bookmark: _heading=h.65047w57xzko]Es importante mencionar que si bien El Mercurio y La Tercera fueron analizados a partir de sus versiones de papel digital y El Mostrador mediante sus publicaciones digitales, la comparación resulta pertinente porque la unidad de análisis no corresponde al formato de publicación, sino a las notas informativas producidas por cada medio. En los tres casos se seleccionaron exclusivamente contenidos periodísticos de carácter informativo, excluyendo columnas de opinión, editoriales y otros géneros interpretativos o argumentativos. De este modo, el análisis se concentró en piezas cuyo objetivo principal es informar sobre hechos de actualidad, permitiendo comparar los encuadres noticiosos presentes en la cobertura de cada medio. La comparación realizada no busca contrastar modelos de edición impresa y digital, sino analizar cómo medios con distintas líneas editoriales encuadran informativamente un mismo proceso político en un período determinado.
 4.1 Diccionario de códigos:
Se definieron diversas variables y categorías de análisis que permitieron identificar, clasificar y comparar distintos elementos presentes en la cobertura periodística de los medios estudiados. En este contexto, el diccionario de códigos cumplió un rol fundamental como guía metodológica para los investigadores, ya que permitió estandarizar el proceso de codificación, unificar criterios de análisis, reducir posibles diferencias de interpretación y fortalecer la confiabilidad y consistencia de los resultados obtenidos.
Asimismo, al transformar las distintas categorías de análisis en códigos numéricos (en este caso, asignando el valor 1 para “sí” y 0 para “no”) fue posible sistematizar la información recopilada y convertir el contenido cualitativo de las noticias en datos cuantificables. Este procedimiento permitió organizar la información en una base de datos estructurada y realizar posteriormente distintos análisis estadísticos y comparativos, facilitando así la identificación de patrones, tendencias y diferencias en el tratamiento informativo otorgado por los distintos medios de comunicación y hacia los candidatos presidenciales analizados.
V1. Codificador: Identificó al investigador que codificó la noticia (Opciones: Cecilia Ambler/Vicente Flores).
V2. Noticia: Transcripción del titular de la noticia para identificarla.
V3. Medio: Determinó en cuál de los tres medios analizados estaba presente la noticia (1: La Tercera, 2: El Mercurio, 3: El Mostrador)
V4. Fecha: Entendido como la fecha en la que se publicó la noticia
V5. Portada: Indica si la noticia formó parte de la portada del medio de comunicación (1: Sí, 0: No) 
V6. Presencia de Jeannette Jara: Determina si la candidata presidencial fue mencionada dentro de la noticia  (1: Sí, 0: No).
V7. Presencia de José Antonio Kast: Determina si el candidato presidencial fue mencionado dentro de la noticia  (1: Sí, 0: No).
V8. Presencia de Franco Parisi: Determina si el candidato presidencial fue mencionado dentro de la noticia  (1: Sí, 0: No).

Ideologías: Se midió la presencia de distintas posibles ideologías en la noticia.

V9. Comunismo (1: Sí, 0: No).
V9A. Se nombra al comunismo o se muestra un símbolo alusivo
V9B. Propiedad estatal de las empresas
V9C. Crítica al capitalismo
V9D. Conflicto entre clases sociales

V10. Progresismo (1: Sí, 0: No).
V10A. Participación de los ciudadanos
V10B. Derechos sociales
V10C.Feminismo
V10D. Reformas al modelo económico

V11. Liberalismo (1: Sí, 0: No).
V11A. Defensa de derechos individuales
V11B. Defensa de economía de mercado
V11C. Fomento de comercio internacional
V11D. Reformas al modelo económico

V12. Conservadurismo (1: Sí, 0: No).
V12A. Defensa del orden y la seguridad
V12B. Tradición y/o valores morales
V12C. Defensa de la propiedad privada
V12D. Autoritarismo (en lo político)

V13. Nacionalismo (1: Sí, 0: No).
V13A. Defensa de soberanía nacional
V13B.  Identidad nacional
V13C. Regulación de la inmigración
V13D. Autoritarismo (en lo político)

Encuadres: Medición de los distintos posibles encuadres generales de la noticia.

V14. Intéres humano (1: Sí, 0: No).
V14A. ¿La noticia muestra el lado humano del candidato/a?
V14B. ¿La noticia incluye testimonios de las personas involucradas?
V14C. ¿La noticia usa adjetivos o viñetas personales con el fin de producir indignación, empatía, simpatía o compasión?
V14D. ¿La noticia ahonda en la vida privada de los candidatos?
V14E. ¿La noticia contiene información visual que puede producir indignación, empatía, simpatía o compasión?

V15. Conflicto (1: Sí, 0: No).
V15A. ¿La noticia se refiere a dos o más de dos lados de una temática o problema?
V15B. ¿En la noticia un candidato reprocha a otro partido político, individuo, grupo, institución o país?
V15C. ¿La noticia alude a ciertos desacuerdos existentes entre partidos políticos, individuos, grupos, instituciones o países?
V15D. ¿La noticia menciona a ganadores y perdedores?
V15E. ¿La noticia sugiere soluciones para la temática o problema?

V16. Atribución de responsabilidad (1: Sí, 0: No).
V16A. ¿La noticia sugiere que alguna institución tiene la habilidad de resolver o aliviar el problema?
V16B. ¿La noticia sugiere que algún candidato es responsable de la temática o problema?
V16C. ¿La noticia sugiere que un individuo (o un grupo de personas parte de la sociedad) es responsable de la temática o problema?

V17. Moralidad (1: Sí, 0: No).
V17A. ¿La noticia ofrece prescripciones sociales específicas indicando cómo debe uno comportarse?
V17B. ¿La noticia alude a actitudes, gestos o emociones del candidato/a?
V17C. ¿La noticia enfatiza en el estado civil del candidato/a?


5. Resultados

A continuación, se presentan los principales resultados obtenidos a partir del análisis de contenido realizado a las noticias publicadas por El Mercurio, La Tercera y El Mostrador sobre los candidatos presidenciales que obtuvieron las tres primeras mayorías en las elecciones presidenciales chilenas de 2025, considerando el período comprendido entre el 1 de enero y el 15 de noviembre de dicho año.
Como se explicó anteriormente, las noticias fueron codificadas según distintas variables y categorías de análisis previamente definidas, permitiendo transformar la información periodística en datos cuantificables. Posteriormente, estos datos fueron procesados y analizados mediante el software estadístico Jamovi, lo que permitió organizar la información e identificar patrones, tendencias y diferencias en el tratamiento informativo realizado por los medios estudiados.
En primer lugar, se presentarán los resultados obtenidos para cada variable analizada. Posteriormente, se expondrán los resultados derivados del cruce entre variables, con el propósito de obtener hallazgos más específicos que permitan responder de manera más precisa a los objetivos planteados en la investigación.
5.1 Resultados generales: 
Tras el análisis de las 892 noticias seleccionadas, se constató que Jeannette Jara fue la candidata con mayor nivel de menciones dentro del total de los medios analizados, apareciendo en un 72% de las noticias de la muestra. Por su parte, José Antonio Kast estuvo presente en un 57% de las noticias, mientras que Franco Parisi registró un 9% de menciones dentro del total de publicaciones estudiadas, tal como se observa en la Gráfica 2.
Estos resultados permiten identificar diferencias en el nivel de presencia mediática de los candidatos durante el período de estudio, evidenciando una mayor frecuencia de aparición de Jeannette Jara y José Antonio Kast en comparación con Franco Parisi. Cabe señalar que una misma noticia podía incluir menciones a más de un candidato presidencial, por lo que los porcentajes presentados no corresponden a categorías excluyentes.
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Gráfica 2: Porcentaje de menciones totales por candidato.
En relación con las menciones de los candidatos en cada medio de comunicación, que se puede observar en la gráfica 3, de las 653 menciones registradas para Jeannette Jara, un 76% correspondió a noticias publicadas en La Tercera, un 73% en El Mercurio y un 69% en El Mostrador. Esto evidencia que la candidata mantuvo una alta presencia en los tres medios analizados, con porcentajes relativamente similares entre ellos.
En el caso de José Antonio Kast, de sus 509 menciones totales, un 55% estuvo presente en noticias de La Tercera, mientras que en El Mercurio la cifra alcanzó un 53,8%. Por su parte, en El Mostrador el candidato fue mencionado en un 64,5% de las noticias analizadas, siendo este el medio donde registró el mayor porcentaje de presencia mediática dentro de la muestra estudiada.
Finalmente, Franco Parisi registró 84 menciones en total, representando un 8,4% de las noticias analizadas en La Tercera, un 10% en El Mercurio y un 10% en El Mostrador. A diferencia de los otros candidatos analizados, su presencia mediática fue considerablemente menor en los tres medios considerados en la investigación.
Al igual que en el análisis general de menciones, es importante considerar que una misma noticia podía incluir referencias a más de un candidato presidencial, por lo que los porcentajes obtenidos no corresponden a categorías mutuamente excluyentes. 
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Gráfica 3: Porcentaje de menciones de candidatos por medio.
5.2 Resultados específicos
Dimensiones ideológicas:
En esta investigación también se analizó la presencia de distintas dimensiones ideológicas —comunismo, progresismo, conservadurismo, nacionalismo y liberalismo— dentro de las noticias estudiadas. Cada una de estas dimensiones fue construida a partir de variables previamente definidas y explicadas en el apartado de metología, permitiendo identificar la presencia o ausencia de determinados elementos ideológicos en la cobertura periodística analizada.
Para este análisis, se consideró el conjunto total de los medios seleccionados, con el propósito de observar la presencia general de estas dimensiones en la cobertura mediática, más que examinar las diferencias específicas entre cada medio de comunicación por separado.
Los resultados obtenidos muestran distintos niveles de presencia de las dimensiones ideológicas. La dimensión asociada al progresismo registró la mayor presencia dentro de la muestra, alcanzando un 10% del total de noticias estudiadas. Por otro lado, el comunismo estuvo presente en un 9% de las publicaciones analizadas, mientras que el liberalismo y el conservadurismo registraron una presencia cercana al 7% dentro del total de noticias.
En relación con la dimensión de comunismo, se analizaron cuatro variables orientadas a identificar elementos vinculados a esta corriente ideológica. Los resultados muestran que la variable “¿Se nombra al comunismo o se muestra un símbolo alusivo?” estuvo presente en un 25,9% de las noticias analizadas. La variable “Propiedad estatal de las empresas” registró una presencia del 2%, mientras que “Crítica al capitalismo” y “Conflicto entre clases sociales” alcanzaron un 3% dentro de la muestra estudiada.
Respecto de la dimensión de progresismo, la variable “Derechos sociales” fue la que presentó el mayor porcentaje de presencia, alcanzando un 14% de las noticias analizadas, “Participación de los ciudadanos” estuvo presente en un 6% de las publicaciones, mientras que “Feminismo” registró un 3% y “Reformas al modelo económico” un 2% del total de noticias.
En cuanto a la dimensión de liberalismo, la variable “Reformas al modelo económico” alcanzó una presencia del 14% dentro de la muestra analizada, “Defensa de derechos individuales” estuvo presente en un 7% de las noticias, “Defensa de la economía de mercado” registró un 5% y la variable “Fomento del comercio internacional” alcanzó un 2% de presencia dentro del total.
En el caso de conservadurismo, la variable “Defensa del orden y la seguridad” estuvo presente en un 14% de las noticias analizadas, siendo la categoría con mayor presencia dentro de esta dimensión. “Tradición y/o valores morales” registró un 8%, mientras que “Autoritarismo (en lo político)” alcanzó un 6% y la variable “Defensa de la propiedad privada” estuvo presente en un 3% del total de noticias.
En el caso de la dimensión de nacionalismo, se consideraron distintas variables destinadas a identificar la presencia de elementos asociados a esta corriente ideológica dentro de las noticias analizadas. Los resultados obtenidos muestran que la variable “Defensa de la soberanía nacional” estuvo presente en un 5% de las noticias estudiadas. Del mismo modo, la variable “Identidad nacional” registró una presencia del 5% dentro de la muestra analizada.
Por su parte, “Regulación de la inmigración” también alcanzó un 5% de presencia en las publicaciones seleccionadas, mientras que la variable “Autoritarismo (en lo político)” estuvo presente en un 5% del total.
Encuadres
En cuanto al análisis de encuadres noticiosos, la investigación consideró cuatro tipos de encuadres: interés humano, conflicto, atribución de responsabilidad y moralidad, cada uno compuesto por variables previamente definidas en la ficha de análisis. La incorporación de estos encuadres permitió examinar la manera en que los medios construyeron y presentaron las noticias sobre los candidatos presidenciales, identificando los principales enfoques narrativos utilizados en la cobertura periodística durante el período estudiado.
Los resultados obtenidos muestran distintos niveles de presencia entre los encuadres analizados, como se puede observar en la gráfica 4. El encuadre de conflicto fue el que registró el mayor promedio de presencia dentro de las noticias estudiadas, alcanzando un 35% del total analizado. El encuadre de atribución de responsabilidad presentó un promedio de 18%, mientras que el encuadre de interés humano registró una presencia promedio de 16% dentro de la muestra y el de moralidad fue el que obtuvo el menor nivel de presencia en la cobertura periodística analizada, alcanzando un promedio de 7% del total de noticias consideradas en la investigación.
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Gráfica 4: Presencia de encuadres en la cobertura periodística
En Jamovi también se aplicó la prueba t para muestras independientes, definida como una prueba estadística utilizada para evaluar si dos grupos presentan diferencias significativas respecto a sus medias en una determinada variable (Hernández Sampieri, 2014).
En esta investigación, dicha prueba se utilizó para comparar el promedio de menciones asociadas a la dimensión de comunismo en las noticias sobre Jeannette Jara —candidata vinculada a esta corriente ideológica— en comparación con el resto de los candidatos analizados. Los resultados mostraron que el promedio de la dimensión comunismo en las noticias sobre Jara fue de 0,109, mientras que en las noticias relacionadas con los demás candidatos el promedio alcanzó un 0,0241.
La diferencia entre ambos grupos resultó estadísticamente significativa, ya que el valor p obtenido fue menor a 0,05 (p = 0,001). El valor p corresponde a la probabilidad de que una diferencia tan grande como la observada haya ocurrido únicamente por azar (Fathalla, 2004). En este caso, al ser menor a 0,05, los resultados indican que la diferencia identificada entre ambos grupos presenta significancia estadística.
La misma prueba fue aplicada para analizar la dimensión de conservadurismo en las noticias sobre José Antonio Kast, candidato asociado a esta ideología, en comparación con Jeannette Jara y Franco Parisi. Los resultados muestran que el promedio de la dimensión conservadurismo en las noticias sobre Kast fue de 0,108, mientras que en el caso de los candidatos el promedio fue de un 0,0295. Al igual que en el caso anterior, la diferencia resultó estadísticamente significativa, debido a que el valor p también fue menor a 0,05 (p = 0,001).
En el caso de Franco Parisi, no se aplicó esta prueba respecto de las dimensiones ideológicas analizadas, debido a que su figura no presenta una asociación directa y consistente con alguna de las corrientes ideológicas consideradas en la investigación, como sí ocurre con Jeannette Jara y José Antonio Kast.

6. Conclusiones y discusión final

Lo primero que se puede concluir es que se observó poca cobertura de las temáticas relacionadas a ideologías en los tres medios analizados. Esto, porque en el 9% de las noticias se habla de comunismo, en el 10% de progresismo, en el 7% de liberalismo y en el 7% de conservadurismo. 

Estos números permiten identificar patrones sistemáticos en la cobertura de sus noticias, tanto en términos de visibilidad de los candidatos presidenciales como en los enfoques predominantes en su representación mediática. De esta forma, los hallazgos ayudan a abordar la pregunta de investigación relacionada a las diferencias en el tratamiento informativo de los tres medios analizados sobre los tres candidatos presidenciales:

En primer lugar, se observa una clara concentración de la cobertura en torno a dos candidatos principales: Jeannette Jara, presente en el 73,2% de las publicaciones, y José Antonio Kast, con un 57,1%. En contraste, Franco Parisi registra una presencia significativamente menor, alcanzando solo el 9,4% del total de notas analizadas. Esta distribución evidencia una jerarquización mediática de los presidenciables consistente con los postulados de la teoría de la agenda-setting, pues esta sostiene que los medios influyen en la percepción pública de relevancia al priorizar determinados temas o figuras por sobre otros. En este sentido, la alta visibilidad de Jara y Kast contribuye a consolidarlos como los principales protagonistas del escenario electoral, mientras que la baja presencia de Parisi tiende a excluirlo del debate público.

Este fenómeno se vincula con el concepto de “accesibilidad” propuesto por la teoría de la agenda-setting, según el cual la frecuencia y prominencia de la cobertura mediática aumentan la probabilidad de que ciertos actores o temas sean recordados y considerados importantes por el público. De este modo, los medios no solo reflejan el escenario electoral, sino que contribuyen activamente a estructurarlo, estableciendo jerarquías de visibilidad que inciden en la construcción de la agenda pública.

En segundo lugar, se identifican diferencias no muy distantes en la intensidad y distribución de la cobertura de Kast y Jara. La Tercera tiene los niveles más altos de visibilidad para Jara (75,7%), seguida por El Mercurio (73,4%) y El Mostrador (69,1%). En el caso de  Kast, El Mostrador resalta con un 64,5% de cobertura, superando a La Tercera (55,1%) y El Mercurio (53,8%). Estas variaciones sugieren la existencia de matices en las prioridades editoriales de cada medio, los cuales, si bien no implican una exclusión de candidatos, sí configuran distintas formas de jerarquización informativa.

Este punto resulta particularmente relevante, ya que permite sostener que las diferencias en el tratamiento informativo no se expresan necesariamente a través de sesgos explícitos, sino mediante mecanismos más sutiles, como la frecuencia de aparición, la repetición de contenidos y la importancia otorgada a Kast y Jara, en desmedro de Parisi. En línea con lo explicado anteriormente, la agenda-setting no opera indicando directamente qué pensar, sino estableciendo sobre qué pensar, mediante la selección y énfasis de determinados temas o figuras. En consecuencia, los medios analizados contribuyen a estructurar un escenario electoral centrado principalmente en dos polos, reforzando la lógica de competencia entre candidatos con mayor viabilidad política y que, justamente, fueron los dos más votados por la ciudadanía. 

Un tercer resultado relevante es la baja presencia de contenidos asociados a dimensiones ideológicas. Solo el 9% de las noticias aborda el comunismo, el 10% el progresismo, el 7% el liberalismo y el 7% el conservadurismo. Este dato sugiere que la cobertura mediática se encuentra escasamente orientada hacia la discusión doctrinaria o programática, privilegiando en cambio enfoques centrados en la contingencia política. Desde la perspectiva del segundo nivel de la agenda-setting, relacionado con los atributos, esto implica que los medios no solo seleccionan a los protagonistas de las noticias, sino que también definen las características bajo las que estos son presentados, enfatizando ciertos aspectos por sobre otros.

En este contexto, es posible inferir un predominio del encuadre de conflicto en la cobertura analizada. La baja presencia de contenidos ideológicos, sumada al contexto de alta polarización política descrito en el marco teórico, denota que los medios tienden a enfatizar las tensiones, disputas y enfrentamientos entre los candidatos, más que sus propuestas o visiones de país. Este tipo de encuadre contribuye a reforzar una lógica binaria de competencia, especialmente entre Jeannette Jara y José Antonio Kast, configurando un escenario mediático alineado con la polarización del sistema político chileno. 

Este fenómeno se relaciona directamente con la noción de framing o encuadre informativo, desarrollada por autores como Robert Entman, quien (tal como se planteó en el marco teórico) sostiene que los medios seleccionan ciertos aspectos de la realidad y los enfatizan más en el discurso informativo, promoviendo interpretaciones específicas de los acontecimientos. En este caso, la escasa presencia de categorías ideológicas sugiere que los candidatos no son representados principalmente como portadores de proyectos políticos diferenciados (aunque, evidentemente sí lo son), sino como fuerzas en competencia dentro de un escenario de disputa. Esto permite inferir un predominio del encuadre de conflicto, en línea con la tipología propuesta por Semetko y Valkenburg, donde las noticias enfatizan tensiones, enfrentamientos y dinámicas competitivas entre actores políticos. 

Asimismo, estos resultados pueden ser comprendidos en el contexto de polarización política descrito en el marco teórico. La alta visibilidad de dos candidatos ideológicamente opuestos, junto con una cobertura centrada en el conflicto más que en las propuestas, contribuye a reforzar una lógica binaria del debate público. Este fenómeno se vincula con lo planteado por Freidin, Moro y Silenzi (2022) respecto a la polarización afectiva, en la cual las diferencias políticas se expresan más en términos de oposición entre grupos que en discusiones programáticas sustantivas. En este sentido, los medios no solo reflejan la polarización existente, sino que pueden contribuir a amplificar mediante la selección y el encuadre de las noticias.

También, los resultados muestran coherencia con las características históricas y editoriales de los medios estudiados. El Mercurio, con una tradición vinculada a sectores conservadores, presenta una cobertura más estable y equilibrada; La Tercera, en la misma línea de medio político influyente, exhibe una mayor intensidad de cobertura; mientras que El Mostrador, con un enfoque más analítico y crítico, introduce matices en la distribución de visibilidad, particularmente en relación con José Antonio Kast. Estas diferencias, si bien no son radicales, reflejan la influencia de las líneas editoriales en la construcción de la agenda informativa.

En términos generales, los resultados permiten afirmar que los medios analizados no se limitan a cumplir un rol informativo, sino que actúan como agentes activos en la configuración del escenario electoral. A través de la selección de candidatos, la jerarquización de su visibilidad y el énfasis en determinados enfoques, contribuyen a definir tanto los personajes centrales del proceso como las formas en que estos son interpretados por la ciudadanía. En línea con la teoría de la agenda-setting, la cobertura mediática no solo refleja la realidad política, sino que también la estructura y le otorga sentido, influyendo en la percepción pública de la relevancia de los candidatos y de los temas en disputa.

Ahora bien, uno de los objetivos específicos de esta investigación consiste en determinar la existencia o ausencia de sesgos ideológicos en la representación mediática de los candidatos presidenciales analizados. A partir de los resultados obtenidos, es posible sostener que  se identificaron diferencias en la visibilidad y representación de los candidatos en la cobertura de El Mercurio, La Tercera y El Mostrador. Sin embargo, sí se observan formas más sutiles de sesgo, que operan a través de mecanismos indirectos como la jerarquización de la visibilidad, la selección temática y el encuadre informativo.

En primer lugar, la evidencia empírica muestra que los tres medios analizados incluyen en su cobertura a los principales candidatos, sin excluir completamente a ninguno de ellos. Esta constatación es relevante, ya que descarta la existencia de un sesgo ideológico en su forma más evidente, es decir, aquel que se manifiesta mediante la omisión sistemática de actores políticos. Desde esta perspectiva, los medios parecen ajustarse a criterios periodísticos asociados a la relevancia informativa, especialmente en contextos electorales, donde -como plantea la literatura- los periodistas tienden a priorizar a los candidatos con mayor respaldo en encuestas o mayor competitividad política.

No obstante, la ausencia de exclusión no implica necesariamente neutralidad. Tal como sostiene Entman, el sesgo mediático no debe entenderse únicamente como una toma de posición explícita, sino como el resultado de procesos de selección, énfasis y omisión que estructuran el contenido informativo. En este sentido, el sesgo puede manifestarse en la forma en que los medios distribuyen la atención entre candidatos o en los atributos que destacan al representarlos.

Desde esta perspectiva, los resultados de la investigación permiten identificar un primer nivel de sesgo en la jerarquización de la visibilidad. La concentración de la cobertura en Jeannette Jara y José Antonio Kast, en detrimento de Franco Parisi, constituye una forma de sesgo estructural que no responde necesariamente a una intención ideológica explícita, sino a dinámicas propias del sistema mediático. Como plantea la teoría de la agenda-setting, los medios construyen la agenda pública al otorgar mayor prominencia a ciertos actores, lo que influye en la percepción de su relevancia por parte de la ciudadanía. En este caso, la menor visibilidad de Parisi implica que su candidatura queda simbólicamente relegada, lo que puede afectar su posicionamiento en el debate público.

Esta baja presencia de Parisi introduce un matiz relevante en la discusión sobre sesgos. Si bien podría interpretarse como una forma de exclusión parcial -y, por tanto, como evidencia de sesgo-, un análisis más detallado sugiere que se trata más bien de un sesgo estructural de visibilidad que de un sesgo ideológico intencional. En línea con lo planteado por Mellado et al. (2018) y Orchard (2017), los medios tienden a concentrar su cobertura en aquellos candidatos que presentan mayores niveles de competitividad electoral y centralidad en la contingencia política. De este modo, la menor cobertura del representante del PDG puede explicarse también por su menor posicionamiento relativo en el escenario electoral, más que por una decisión editorial orientada a favorecer o perjudicar ideológicamente su candidatura. No obstante, esto no elimina el efecto que dicha invisibilización genera, ya que -como sostiene la teoría de la agenda-setting- la baja frecuencia de aparición reduce la accesibilidad del candidato en la mente del público, limitando su relevancia percibida.

En segundo lugar, el análisis de las temáticas revela un elemento clave para comprender la naturaleza del sesgo: la baja presencia de contenidos ideológicos. Esto resulta en que los medios no están construyendo a los candidatos principalmente en función de sus posiciones doctrinarias, lo que podría interpretarse, en una primera lectura, como un indicador de neutralidad. Sin embargo, desde el enfoque del segundo nivel de la agenda-setting, esta omisión también constituye una forma de sesgo, en la medida en que define los atributos bajo los cuales los candidatos son percibidos.

Es decir, al no enfatizar las diferencias ideológicas entre los candidatos, los medios desplazan el foco hacia otros elementos, como la contingencia política, las estrategias de campaña o los conflictos entre ellos o sus equipos de trabajo. Esto se vincula directamente con la teoría del framing, que plantea que los medios no solo seleccionan qué temas cubrir, sino también cómo presentarlos. Tal como señala Dietram Scheufele, el framing opera como un mecanismo que estructura la interpretación de la realidad, destacando ciertos aspectos por sobre otros (Scheufele, 1999).

En este contexto, el predominio de encuadres centrados en el conflicto -en desmedro de marcos ideológicos o programáticos- puede interpretarse como una forma de parcialidad narrativa. Este tipo de sesgo no implica favorecer directamente a un candidato, sino configurar el escenario político como una disputa permanente, lo que tiende a simplificar el debate público y a reforzar lógicas binarias. Así, los candidatos no son representados principalmente como portadores de proyectos políticos diferenciados, sino como enemigos en competencia dentro de un escenario de confrontación.

Asimismo, es importante considerar que el sesgo mediático no solo se produce en el contenido, sino también en las condiciones estructurales de producción de la noticia. Tal como plantean autores como Mellado et al. (2018) y Duche-Pérez et al. (2023), los medios responden tanto a sus líneas editoriales como a las expectativas de sus audiencias, lo que influye en la selección y tratamiento de la información. En este sentido, las diferencias observadas entre los medios -aunque no radicales- pueden interpretarse como expresiones de sus orientaciones editoriales, más que como evidencias de un sesgo ideológico explícito.

Estos resultados deben situarse en el contexto de polarización política descrito en el marco teórico. En escenarios altamente polarizados, los medios tienden a estructurar la cobertura en torno a los actores más representativos de los polos en disputa, lo que puede contribuir a reforzar la percepción de antagonismo. Este fenómeno se relaciona con la polarización afectiva, donde las diferencias políticas se expresan en términos de oposición entre grupos, más que en debates programáticos. En este contexto, incluso una cobertura aparentemente equilibrada puede contribuir a reproducir dinámicas polarizantes, al enfatizar la confrontación por sobre la deliberación.

En síntesis, los hallazgos permiten concluir que no existe evidencia de sesgos ideológicos explícitos en la cobertura de los medios analizados, en términos de exclusión o tratamiento abiertamente parcial de los candidatos. Sin embargo, sí se identifican formas de sesgo más complejas y sutiles, que operan a través de la jerarquización de la visibilidad, la selección de atributos y el predominio de ciertos encuadres informativos. Estas formas de sesgo, lejos de ser marginales, resultan fundamentales para comprender cómo los medios contribuyen a estructurar la percepción pública de los candidatos y del proceso electoral en su conjunto.

Variables del Comunismo

Los resultados obtenidos en las variables asociadas a la presencia de elementos vinculados al comunismo adquieren una interpretación particularmente relevante al considerar el contexto en que fueron emitidas muchas de las notas analizadas. Una parte importante de los contenidos hacía referencia a debates políticos donde participaba Jeannette Jara, a sus propuestas programáticas o a proyectos de ley impulsados por el gobierno. Esto permite comprender que la aparición de ciertas variables no necesariamente responde a una intención explícita de promover doctrinas comunistas, sino que puede estar relacionada con la cobertura mediática de discusiones políticas contingentes donde determinados marcos ideológicos surgen de manera natural.

En ese contexto, la variable V9A (“Se nombra al comunismo o se muestra un símbolo alusivo”), con un 26% de presencia, refleja que el comunismo aparece de manera relativamente frecuente como referencia discursiva dentro de la cobertura política. Sin embargo, este porcentaje puede explicarse en gran medida porque varias notas abordaban directamente la figura de Jeannette Jara, militante del Partido Comunista de Chile, o discutían iniciativas gubernamentales que generaban debate ideológico entre distintos sectores políticos. En consecuencia, muchas menciones al comunismo no necesariamente constituían propaganda ideológica ni una reivindicación doctrinaria, sino referencias contextuales derivadas de la identidad política de ciertos actores presentes en la agenda pública.

Asimismo, en escenarios de debate político y cobertura legislativa, es común que los medios utilicen etiquetas ideológicas como “comunista”, “izquierda” o “anticapitalista” para contextualizar propuestas o posicionamientos. Esto puede explicar por qué la presencia de símbolos o referencias alusivas alcanza un porcentaje significativo, aunque no dominante. Más que una instalación permanente del comunismo como eje temático central, el dato parece evidenciar que dicha ideología emerge principalmente asociada a coyunturas políticas específicas y a la cobertura de figuras gubernamentales vinculadas históricamente a ese sector político.

Por otro lado, la variable V9B (“Propiedad estatal de las empresas”) obtuvo un 22% de presencia, siendo la dimensión menos frecuente dentro de este conjunto. Este resultado adquiere especial sentido considerando el tipo de contenidos analizados. Aunque algunas propuestas gubernamentales o proyectos legislativos podían involucrar un fortalecimiento del rol estatal, regulación económica o ampliación de derechos sociales, la mayoría de estas iniciativas no necesariamente proponía estatizaciones masivas ni modelos económicos basados en la propiedad estatal absoluta de los medios de producción.

En ese sentido, el bajo porcentaje relativo de esta variable podría indicar que, aun cuando existían debates vinculados a sectores de izquierda o al Partido Comunista, las discusiones mediáticas contemporáneas no se centraban prioritariamente en postulados clásicos del comunismo económico. Más bien, las notas parecían enfocarse en reformas sociales, laborales o previsionales dentro de marcos institucionales democráticos y económicos mixtos. Esto demuestra una diferencia importante entre la presencia de actores asociados al comunismo y la aparición concreta de propuestas económicas radicalmente estatistas.

La variable V9C (“Crítica al capitalismo”), con un 33% de presencia, fue la más recurrente del bloque analizado. Este resultado puede interpretarse directamente en relación con el contenido de muchas notas centradas en debates políticos y propuestas gubernamentales. Diversas reformas impulsadas por el gobierno —especialmente aquellas relacionadas con pensiones, derechos laborales, impuestos, regulación económica o desigualdad social— suelen construirse discursivamente desde críticas al funcionamiento del modelo económico vigente. Por ello, resulta esperable que una proporción considerable de las notas incluyera cuestionamientos al capitalismo o referencias a problemas estructurales asociados al sistema económico.

Sin embargo, es importante señalar que la presencia de críticas al capitalismo no implica necesariamente una defensa explícita del comunismo como alternativa ideológica total. En muchos casos, las críticas pueden enmarcarse dentro de posiciones reformistas, socialdemócratas o progresistas que buscan corregir desigualdades sin plantear una sustitución completa del sistema económico. Por lo tanto, el alto porcentaje de esta variable probablemente responde más a la naturaleza de los debates políticos contemporáneos y a la discusión de reformas sociales que a una promoción doctrinaria explícita de ideas comunistas tradicionales.

De manera similar, la variable V9D (“Conflicto entre clases sociales”) alcanzó un 32% de presencia, lo que también puede entenderse a partir del enfoque temático de las notas analizadas. Muchas discusiones legislativas y propuestas de gobierno suelen estructurarse en torno a tensiones entre sectores económicos, desigualdades sociales o disputas distributivas. En consecuencia, los medios frecuentemente presentan narrativas donde aparecen contrapuestos trabajadores y empresarios, sectores vulnerables y élites económicas, o ciudadanía y grandes grupos de poder.

La recurrencia de este tipo de marcos narrativos no necesariamente implica una adhesión ideológica al marxismo o al comunismo, sino que refleja la forma en que la discusión política contemporánea aborda problemáticas sociales y económicas. En contextos de debate sobre reformas estructurales, resulta habitual que surjan referencias a desigualdad, privilegios o distribución de recursos, elementos que inevitablemente se relacionan con nociones de conflicto social y de clase.

En conjunto, los resultados permiten concluir que la presencia de variables asociadas al comunismo debe interpretarse considerando el contexto político y mediático en que se desarrollaron las notas. La participación de figuras como Jeannette Jara y la cobertura de proyectos legislativos impulsados por el gobierno generaron un escenario donde conceptos vinculados históricamente a la izquierda y al comunismo aparecieron de manera recurrente, aunque muchas veces como parte del debate político contingente más que como una promoción ideológica explícita.

De esta forma, el análisis sugiere que los medios no necesariamente instalaron un discurso comunista doctrinario, sino que reflejaron discusiones públicas donde ciertas ideas -como la crítica al modelo económico o las tensiones sociales derivadas de la desigualdad- adquirieron protagonismo debido al contexto político del periodo analizado. Esto permite distinguir entre la mera presencia de marcos conceptuales asociados históricamente al comunismo y una representación explícitamente propagandística o militante de dicha ideología.

Variables de Interés Humano

El primero de los encuadres analizados fue  el de Interés Humano. Los resultados obtenidos bajo este encuadre arrojan que estas variables tuvieron una presencia limitada dentro de las noticias analizadas sobre los candidatos. Esto, porque solo un 15,7% de las noticias incluyó, al menos, una de las variables relacionadas a esta categoría. Este porcentaje revela que el enfoque predominante de la cobertura no se centró en la individualización emocional ni en aspectos más “humanos” de los candidatos, sino en narrativas asociadas a la disputa entre los presidenciables, es decir, al conflicto entre dos fuerzas opuestas.

Esto va en línea con la teoría del framing desarrollada por Entman (1993), quien sostiene que los medios escogen determinados aspectos de la realidad y los hacen más relevantes dentro de su pauta de  noticias, promoviendo así ciertas interpretaciones sobre los hechos. En este caso, el bajo porcentaje de variables de interés humano denota que los medios analizados priorizaron encuadres centrados en el conflicto político y la confrontación electoral, antes que enfoques orientados a humanizar o personalizar a los candidatos.

Asimismo, estos resultados pueden analizarse desde la teoría de la agenda setting propuesta por Maxwell McCombs y Donald Shaw (1972), ya que la poca presencia de contenidos ligados al interés humano da cuenta de que una cobertura focalizada hacia  disputas políticas, o controversias electorales, posicionando una percepción del escenario político en la competencia y la confrontación entre candidatos.

Las cifras obtenidas también se relacionan directamente con el encuadre de conflicto desarrollado por Holli Semetko y Patti Valkenburg (2000), pues el bajo porcentaje de variables vinculadas al interés humano refleja que dicho framing tuvo una presencia minoritaria en contraste al predominio de narrativas centradas en rounds políticos, personalizadas por los propios candidatos. En consecuencia, las noticias observadas tendieron a retratar a los presidenciales, principalmente, como adversarios dentro de una competencia política, antes que como figuras cercanas o emocionalmente reconocibles para los lectores.
Otro elemento a tener en cuenta es la baja inclusión de variables asociadas a imágenes o insumos visuales capaces de producir indignación, empatía o compasión. Así, se puede concluir que tampoco existió un uso predominante de elementos visuales con las características anteriormente dichas dentro de la cobertura estudiada. Cabe resaltar que en el contexto digital actual las imágenes adquieren una fuerza no menor a la hora de influir emocionalmente en las audiencias, lo que puede reforzar los encuadres interpretativos. 

Aunque este encuadre no fue predominante, el 15,7% de su presencia en las noticias significa que los medios escogidos recurrieron ocasionalmente a construcciones narrativas hechas para generar empatía, indignación o cercanía con su audiencia. Tal como plantean Semetko y Valkenburg (2000), el Interés Humano observado busca que las noticias se nutran de aspectos emocionales y personales, para así involucrar activamente a su público con los hechos descritos.  Este ejemplo de framing se dio en casos de testimonios, adjetivos valorativos o insumos visuales, todos utilizados para profundizar emociones sobre los protagonistas de las noticias.  Aún así, estos elementos fueron secundarios, en desmedro del conflicto político central observado para representar las noticias en que aparecieron Kast, Jara y Parisi.

Variables de Conflicto

El segundo de los encuadres analizados fue el de Conflicto. Este encuadre enfoca la noticia en el debate o discusión entre dos o más partes. En este caso, entre los candidatos, para así lograr el interés de los lectores. Los resultados evidencian que este fue el framing con mayor presencia dentro de la cobertura analizada, alcanzando un 32,4% de aparición. De esta forma, una proporción importante de la prensa analizada representó la lucha electoral desde una lógica de enfrentamiento y antagonismo entre, principalmente, Kast y Jara, es decir, dos tipos de gobiernos radicalmente opuestos. 

Las variables que conforman este encuadre reflejan una construcción periodística donde el conflicto aparece como eje estructurador de la noticia, de modo que se puede interpretar como un proceso electoral retratado más como una disputa constante entre adversarios políticos que como un espacio de deliberación programática o discusión de propuestas. 

Bajo la lógica de la agenda setting, al tener los medios el poder de posicionar determinados temas como los más relevantes dentro de la discusión pública, entonces, la reiteración de contenidos conflictivos ayuda a instalar una percepción de política basada en confrontaciones y divisiones. Así, el tratamiento de las noticias analizadas refleja una lectura del escenario electoral caracterizada por la polarización permanente. 

La predominancia del conflicto dentro de las noticias estudiadas también coincide con los planteamientos de Semetko y Valkenburg (2000), dado que, según la óptica de este framing, se acentúan las noticias que  destacan críticas cruzadas entre los bandos de izquierda y derecha. Ya sea por proyectos legislativos, decisiones de candidaturas para elecciones parlamentarias o las propias presidenciales, se ven claramente dos grupos antagónicos, sin importar mucho la ideología detrás, sino que la visión del otro como enemigo es lo fundamental. 

Además, la variable ligada a “ganadores y perdedores” simboliza una lógica de representación política cercana a la idea de carrera electoral, donde la política es presentada como una competencia estratégica más que como un proceso deliberativo. Esta forma de cobertura transforma los acontecimientos políticos en capítulos de una disputa continua por posicionamiento, legitimidad y ventaja electoral. Así, las noticias cimientan interpretaciones sobre qué candidato avanza y quien no, en este caso, fue Kast quien se avanzó progresivamente, mientras que Jara se ve desplazada a un segundo lugar, que, finalmente pasó de ser especulación y predicción a una realidad. 

Por otra parte, el alto porcentaje de noticias bajo este encuadre puede entenderse a raíz de las conversiones contemporáneas de la comunicación política y de la función que cumplen los medios en la amplificación de polémicas o controversias, como lo planteó Cristóbal Bellolio (2022), puesto que hoy los contextos políticos se distinguen por dinámicas en aumento de polarización, donde las diferencias ideológicas adquieren una exposición  mediática más confrontacional. En este panorama, los medios privilegian contenidos sobre tensiones y disputas, pues estos poseen mayor potencial de lectura e impacto en los usuarios. 

Variables de Atribución de responsabilidad

El tercero de los encuadres analizados fue el de Atribución de responsabilidad. El encuadre de atribución de responsabilidad obtuvo un 16,5% de presencia dentro de las noticias analizadas sobre Kast, Jara y Parisi, situándose como uno de los marcos menos registrados en comparación con el encuadre de conflicto. Eso sí, pese a que su frecuencia fue relativamente baja, su aparición igualmente es significativa, debido a la capacidad que posee este tipo de encuadre para orientar la interpretación pública respecto de quién debe asumir la culpa, la responsabilidad o la respuesta ante  determinadas temáticas políticos y sociales.

Las variables analizadas dentro de esta categoría permiten observar que parte de la cobertura no solo describe acontecimientos o disputas políticas, pues también se construyen interpretaciones sobre los actores responsables de determinadas situaciones. En este sentido, las noticias no se limitaban a informar sobre conflictos o controversias, sino que ocasionalmente organizaban el relato de manera que ciertos candidatos, instituciones o sectores aparecieran vinculados directamente con el origen o la resolución de un problema.

La presencia de este encuadre resulta especialmente relevante en contextos electorales, debido a que las campañas políticas suelen estructurarse en torno a disputas narrativas sobre responsabilidad y capacidad de gestión. En ese sentido, las variables analizadas muestran que algunas noticias asociaban ciertos conflictos o problemáticas a actores políticos específicos, particularmente cuando se discutían propuestas de gobierno, decisiones institucionales o consecuencias de políticas públicas. Esto implica que la cobertura mediática no solo exponía diferencias entre candidatos, sino que también contribuía a construir percepciones sobre quién era responsable de determinadas situaciones sociales, económicas o políticas.

En base a la perspectiva planteada por Semetko y Valkenburg (2000), este encuadre se caracteriza por dirigir la atención hacia individuos o grupos específicos capaces de causar o resolver un problema. En las noticias analizadas, esto se visibilizó a través de referencias a los candidatos como responsables de temas que causan  un malestar en ciertos sectores políticos o sociales. Por ejemplo, a Jara se le atribuían las cifras negativas en empleo durante 2025 mientras era ministra del Trabajo y Previsión Social, o a Kast las constantes negativas de la bancada del Partido Republicano a apoyar proyectos de leyes del entonces Gobierno. 

De esta manera, la cobertura de la prensa contribuyó a reducir fenómenos complejos por medio de la identificación de responsables específicos. 

Al igual que los anteriores encuadres examinados, en este caso, la teoría de agenda setting se relaciona directamente, dado que, cuando un candidato, institución o grupo social es representado como causante de una problemática, se está instaurando al mismo tiempo una forma determinada de entender el origen del problema y quién debería asumir dicha responsabilidad. 

Otro elemento interesante es que este framing ayuda a comprender las diferencias de visibilidad entre los candidatos. Tal como evidencian los resultados generales, Kast y Jara se llevaron gran parte de la cobertura mediática, mientras Parisi tuvo una aparición  considerablemente menor. No obstante, la predominancia en la agenda de los medios no depende exclusivamente del número de menciones, sino también del tipo de exhibición asociada a cada candidato. Bajo esta mirada, una alta exposición relacionada frecuentemente a responsabilidades políticas negativas  puede aumentar los procesos de polarización política. Tal como postulan Freidin, Moro y Silenzi (2022), en entornos de polarización afectiva las diferencias políticas propenden a construirse en términos de oposición moral y responsabilidad por las afectaciones sociales. Así, la cobertura mediática refleja divisiones latentes y también favorece su intensificación mediante la identificación repetitiva de responsables ante determinadas problemáticas. 

Variables de Moralidad

El cuarto de los encuadres analizados fue el de Moralidad, que representa un foco informativo centrado en noticias vistas desde una óptica basada en valores éticos y juicios morales, recurriendo a ideas acerca de lo correcto o incorrecto según lo aceptado por la sociedad. Es decir, se simplifica el debate a los conceptos de bien y mal. Así, las noticias diseñadas según este framing se orientan hacia evaluaciones morales de quienes las protagonizan  

Este encuadre fue el que menos apareció, pues solo tuvo un 0, 072% de presencia. Los resultados obtenidos reflejan que este fue el encuadre con menor presencia dentro de la cobertura analizada sobre Kast, Jara y Parisi. Esto da cuenta de que las noticias analizadas no se guiaron por narrativas focalizadas en espectros valóricos, religiosos o morales de los candidatos, ni tampoco en características vinculadas a sus vidas personales o comportamientos privados. En realidad, la cobertura se enfocó más hacia la disputa política y  electoral entre los presidenciables, sobre todo entre Kast y Jara, quienes concentraron la mayor parte de la atención mediática durante el período estudiado.

La baja aparición del encuadre de moralidad se liga directamente con el predominio del framing de conflicto descrito anteriormente. Tal como muestran los resultados generales de la investigación, las noticias se inclinaron a estructurarse fundamentalmente desde una lógica de confrontación política, desacuerdo y competencia electoral, antes que desde debates valóricos o ideológicos profundos. 

Acorde a lo señalado por Entman (1993), quien señala que los medios escogen ciertos aspectos de la realidad y los relevan dentro del discurso informativo, promoviendo interpretaciones específicas de los hecho,  el escaso porcentaje de este framing refleja que los medios prefirieron enfatizar la competencia política y el conflicto electoral como principal eje narrativo de la cobertura, dejando en un segundo plano dimensiones asociadas a juicios morales o valoraciones éticas de los presidenciales.

Este resultado también conecta con el segundo nivel de la agenda setting, referido a los atributos. Como se señala en el marco teórico, los medios de comunicación no solo influyen en qué temas piensa la ciudadanía, sino también cómo los actores políticos son percibidos. En este caso, una baja proporción de variables relacionadas con la moralidad puede indicar que Kast, Jara y Parisi no fueron representados principalmente a partir de atributos personales o valores, sino más bien en función de sus posiciones dentro del conflicto político-electoral.

Por su parte, la ausencia de elementos de este tipo relacionados con ángulos emocionales o estado civil de los candidatos permite también sostener que la cobertura evitó profundizar el ámbito privado de los personajes analizados. Así, se refuerza la idea que dando mayor de que el centro de atención fue la política de coyuntura y la competencia electoral.
En síntesis, el análisis hecho sobre cómo El Mercurio, La Tercera y El Mostrador construyeron mediáticamente las candidaturas presidenciales de José Antonio Kast, Jeannette Jara y Franco Parisi durante el proceso electoral chileno de 2025, permitió identificar diferencias en los niveles de presencia de cada candidato, en los enfoques predominantes usados por los medios y en la forma en que estos retrataron el escenario político durante la campaña presidencial. Así, los resultados arrojan que los medios no actuaron exclusivamente como espacios de transmisión de información, ya que, por medio de sus decisiones editoriales, ayudaron a organizar y estructurar la discusión pública en torno a la elección.
Uno de los hallazgos más notorios fue la potente concentración de la cobertura sobre Jeannette Jara y José Antonio Kast, mientras que Franco Parisi tuvo una presencia considerablemente menor dentro de las noticias analizadas. Esto denota una jerarquización mediática que se relaciona fuertemente con la teoría de la agenda setting, ya que la cobertura contribuyó a instalar a Kast y Jara como las principales figuras de la disputa presidencial, mientras que Parisi apareció de manera mucho más secundaria dentro del debate político y mediático.
Otro aspecto importante fue la priorización del framing de conflicto. Gran parte de las noticias analizadas se construyó desde la lógica de la confrontación política, los desacuerdos y la competencia entre candidatos, especialmente entre Kast y Jara. Más que centrarse en propuestas programáticas profundas o en discusiones ideológicas extensas, la cobertura se inclinó a mostrar la elección como una disputa constante entre sectores opuestos. Esto coincide con investigaciones previas sobre framing político en Chile, especialmente con los estudios de María Elena Gronemeyer y William Porath, quienes concluyen que el conflicto suele convertirse en el encuadre predominante dentro de la cobertura política nacional (Gronemeyer & Porath, 2017).
Esto se evidenció en noticias marcadas por críticas cruzadas, debates televisivos, controversias legislativas y discusiones estratégicas entre oficialismo y oposición. Muchas veces, las diferencias ideológicas aparecían subordinadas a la lógica del enfrentamiento político cotidiano. De esta forma, la cobertura termina construyendo una narrativa electoral centrada más en la tensión y la competencia que en la deliberación programática.
En relación con las ideologías, los resultados reflejan una presencia relativamente baja de contenidos doctrinarios explícitos. Pese a que aparecieron referencias al comunismo, progresismo, liberalismo o conservadurismo, estas categorías tuvieron porcentajes menores en comparación con los encuadres vinculados al conflicto político. Esto permite inferir que la prensa analizada priorizó la contingencia electoral inmediata antes que debates más profundos sobre proyectos ideológicos del país. Entonces, la campaña fue representada principalmente como una competencia política entre candidatos y no tanto como una confrontación entre modelos ideológicos desarrollados dentro de las noticias.
En cuanto a los posibles sesgos mediáticos, la investigación no encontró evidencia de sesgos explícitos o abiertamente partidistas en los medios analizados. No se observó, por ejemplo, una exclusión total de determinados candidatos ni un apoyo directo y evidente hacia alguno de ellos. Sin embargo, sí aparecieron formas más sutiles de sesgo, relacionadas con la jerarquización de la visibilidad, la frecuencia de aparición y el predominio de ciertos encuadres informativos. Esto se relaciona con lo planteado por Entman (1993), quien sostiene que el sesgo mediático también puede manifestarse mediante procesos de selección, énfasis y omisión dentro de la construcción de las noticias.
En esa línea, uno de los aportes más relevantes de esta investigación fue justamente evidenciar cómo los medios pueden influir en la construcción de la percepción pública sin necesidad de adoptar posiciones editoriales explícitas. La manera en que se decide qué candidatos aparecen más, qué conflictos se destacan o qué atributos se enfatizan también termina moldeando la interpretación que la ciudadanía realiza del escenario político.
Además, el análisis aporta antecedentes recientes sobre comunicación política en Chile en un contexto marcado por alta polarización, creciente consumo digital de noticias y transformaciones en las dinámicas mediáticas. Considerando que aún existen pocas investigaciones sistemáticas sobre la cobertura de las elecciones presidenciales de 2025, pues es muy reciente,  esta investigación constituye un aporte exploratorio que puede servir como base para futuros estudios sobre medios, campañas electorales y representación política.
Respecto de futuras líneas de investigación, sería interesante ampliar este tipo de análisis hacia otros formatos mediáticos, especialmente televisión, redes sociales y plataformas digitales, considerando el peso que actualmente tienen en la circulación de contenidos políticos y en la formación de opinión pública. También sería relevante comparar distintos procesos electorales para identificar continuidades o cambios en los encuadres utilizados por la prensa chilena a lo largo del tiempo.
Por otra parte, futuras investigaciones podrían incorporar metodologías cualitativas orientadas a estudiar cómo las audiencias interpretan estos encuadres mediáticos y de qué manera influyen en sus percepciones políticas. Mientras esta investigación se centró en el contenido periodístico, profundizar en la recepción ciudadana permitiría comprender con mayor detalle los efectos que este tipo de cobertura puede generar en contextos electorales.
Esta investigación también confirma la utilidad del análisis de contenido como herramienta metodológica para estudiar fenómenos comunicacionales y políticos. La utilización de variables sistemáticas, matrices de codificación y herramientas estadísticas permitió transformar el contenido periodístico en datos analizables, facilitando la identificación de patrones y tendencias dentro de la cobertura mediática. De esta forma, la tesina no solo aporta al estudio de las elecciones presidenciales chilenas de 2025, sino también al desarrollo de investigaciones futuras sobre framing, agenda setting, representación mediática y comunicación política en Chile.
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