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. INTRODUCCION

A pesar de los avances en equidad de género que se han producido en las ultimas
décadas en areas como la educacion, la salud y el trabajo, aun persisten

desigualdades estructurales que afectan en particular a las mujeres.

Si bien en educacioén se ha reducido la brecha de género en los niveles primario y
secundario, la falta de equidad que afecta a la representacion femenina se mantiene
en areas clave como las ciencias, tecnologia, ingenieria y matematicas (UNESCO,
2022); el caso contrario se da en salud, donde se han implementado politicas que
mejoran el acceso a la salud sexual y reproductiva, contribuyendo a disminuir la
mortalidad materna (OMS, 2021).

En tanto, en el ambito laboral, continua una concentracién de las mujeres en
empleos informales, mal remunerados y sin proteccion social (OIT, 2023), en los
cuales reciben un salario, en promedio, 20% menor que los hombres (World
Economic Forum, 2023), mientras que el trabajo doméstico y de cuidados no

remunerado sigue siendo una barrera estructural significativa (UN Women, 2019).

Estos antecedentes permiten contextualizar la persistencia de brechas de género
en otros espacios sociales relevantes, como la politica y su representaciéon

mediatica, que es precisamente el foco de esta investigacion.

En este sentido, los medios de comunicacidn cumplen un rol crucial como
mediadores entre la ciudadania y la politica, y su forma de representar a las
candidatas, no sélo informando, sino también moldeando la percepcion publica
sobre las figuras politicas, lo que incide directamente en sus posibilidades de éxito
electoral (Van der Pas & Aaldering, 2020).

En nuestro pais, las investigaciones de las ultimas décadas han demostrado que,
en la cobertura mediatica de mujeres en politica, se mantienen estereotipos de
3



género y practicas discriminatorias, o que se potencia en momentos de procesos
electorales, donde prevalece el foco en aspectos personales, familiares o de
apariencia fisica, en lugar de trayectorias politicas o propuestas programaticas, a
diferencia de sus pares hombres, cuya cobertura se centra en su experiencia,
liderazgo y posicionamientos ideoldgicos (Baeza & Lamadrid, 2016; Hudson-Frias
& Porath, 2022; Beaudoux et al., 2018).

Todo esto lleva a preguntarnos si, en concordancia con otras areas, se ha producido
una evolucién, especialmente en el periodo reciente, en la manera en que los
medios de comunicacion en Chile — y en particular, la prensa escrita — representan
a las candidatas a alcaldesas y si se mantienen o acentuan formas sutiles y/o
evidentes de desigualdad mediatica en contraste con sus pares hombres por temas

de género.

De esta forma, la presente investigacion, orientada a indagar sobre la cobertura
otorgada a las mujeres como candidatas a alcaldesas, y , en particular, observar y
determinar si existen sesgos y estereotipos de género en los medios de
comunicacion chilenos durante las elecciones municipales de 2024 es relevante, ya
que permitira no solo constatar la perpetuacion — o no — de estas practicas, sino que
también observar como se abordan los géneros en politica en la representacion

mediatica, y qué nuevas tendencias se presentan en la materia.

La novedad de este estudio se concentra en su temporalidad y escenario: al tratarse
de las elecciones municipales de 2024, permite contar con una actualizacion
reciente frente a un panorama mediatico y politico en constante evolucién, en

especial durante la ultima década.

Fendmenos como los movimientos internacionales “Ni una menos” y #MeToo —
2016 y 2017 —, las tomas feministas en universidades chilenas — entre abril y junio
de 2018 — y las puestas en escena del colectivo LASTESIS a partir de noviembre

de 2019, sintetizan una mayor sensibilidad social hacia temas de género y al



protagonismo de la mujer en distintos ambitos, la proliferacion de reformas politicas
que buscan promover e institucionalizar la paridad — como la Ley de Cuotas (2015)
o la Ley 21.216 de 2020 que impuso la paridad en la Convencion Constitucional de

2021 -y el posicionamiento de las plataformas digitales.

Adicionalmente, el proceso eleccionario en cuestion en que se enmarca el analisis
representa un atractivo: a diferencia de las elecciones presidenciales, que
tradicionalmente reciben una amplia visibilidad y una cobertura mediatica masiva,
las elecciones municipales suelen ser menos observadas a nivel académico, dado
que en el pais, la mayoria de las investigaciones sobre participacion politica
femenina o sobre estereotipos de género en la cobertura de campanas se han
centrado en elecciones presidenciales o parlamentarias, como muestran los
trabajos de Valenzuela et al. (2006) o los analisis del Observatorio de Género y

Equidad durante el proceso constituyente de 2021.

De esta manera, las elecciones municipales, pese a los efectos inmediatos vy
cercanos que representan para la ciudadania, principalmente por su relevancia en
la definicion de liderazgos a nivel local, han sido escasamente abordadas, al menos

desde un enfoque de género.

Este informe se estructura de la siguiente manera: en primer término, se presentan
los Antecedentes y Marco Teorico, donde se sintetizan los conceptos, hallazgos y
tendencias identificadas sobre el liderazgo femenino en la actualidad, la
representacion mediatica a mujeres en politica, apelando a casos en Chile y el
extranjero, como también las diferencias en la materia entre mujeres y hombres, y
los conceptos con los cuales se trabajara. Posteriormente, se contemplan los
objetivos, preguntas de investigacion e hipdtesis, para luego dar a conocer los
alcances de la investigacion y sus correspondientes resultados y hallazgos. Por
ultimo, se presentan las conclusiones y recomendaciones, con foco en las
discusiones finales y contribuciones para definiciones comunicacionales relativas a

este tipo de coberturas en el futuro.



Il. ANTECEDENTES Y MARCO TEORICO

Para comprender el escenario en que se emplaza la presente investigacion, como
también conocer los estudios previos sobre analisis de la cobertura en medios de
comunicacién a mujeres en politica, y/o a las diferencias y sesgos que se establecen
en comparacion a sus pares hombres, esta revision considera, en primera instancia,
una panoramica general sobre liderazgo femenino y barreras estructurales;
posteriormente, una contextualizacidon de los conceptos principales que se
utilizaran, es decir, los sesgos, estereotipos de género y representacion mediatica;
y por ultimo, una sintesis de las investigaciones especializadas, como también la

conceptualizacion y metodologias empleadas de manera mas recurrente.

1. Medios, género y poder: las estructuras que persisten

La participacion de las mujeres en determinados espacios sociales, especialmente
en aquellos donde los hombres siempre han sido protagonistas, ha enfrentado
histéricamente barreras estructurales y simbdlicas (Fox & Lawless, 2004), las cuales
no solo se expresan en términos de reglas formales o distribucion desigual de
recursos, sino también a través de normas culturales, imaginarios sociales y
practicas institucionales que refuerzan la idea de la politica como un espacio
masculino (Acker, 1990; Krook & Norris, 2014).

Esto también se refleja en los discursos mediaticos, que legitiman estereotipos de
género al enfocarse en la apariencia fisica, el tono emocional o la vida privada de
las candidatas, mas que en sus propuestas o trayectoria politica, lo que implica que,
en definitiva, operan como dispositivos de poder (Ross, 2017; Harmer, Savigny, &
Ward, 2017).

Asi, numerosos estudios demuestran que los medios de comunicacion tienden a
cubrir a las mujeres politicas desde una légica diferenciada, privilegiando aspectos

personales, fisicos o familiares por sobre sus competencias profesionales o



propuestas programaticas, lo que contribuye a reproducir visiones tradicionales

sobre los roles de género (Ross & Comrie, 2012; Campus, 2013).

En lo que respecta especificamente a los estereotipos de género — que asignan
caracteristicas diferenciadas, vinculando a los hombres con el liderazgo, la
racionalidad y la autoridad, y a las mujeres con la emotividad, la apariencia y el
ambito doméstico (Huddy & Terkildsen, 1993; Eagly & Karau, 2002) — estos han
influido tanto en el acceso de las mujeres a cargos de representacién como en la
forma en que son percibidas por los votantes y que, en definitiva, los estereotipos

de género perjudican a las candidatas femeninas (Huddy & Terkildsen, 1993).

1.1Barreras al liderazgo femenino en el contexto politico
Con el paso del tiempo, el escenario no ha cambiado mayormente: el mapa “Mujeres
en la Politica: 2025”, de la Unién Interparlamentaria (UIP) y ONU Mujeres, evidencia
que, a nivel mundial, solo en 25 paises las mujeres son jefas de Estado y/o de
Gobierno (representando el 27,2%) y menos de uno de cada cuatro ministros de
gabinete es mujer (22,9%) (Unién Interparlamentaria & ONU Mujeres, 2025). Por
otro lado, se destaca que el foco de las mujeres en roles de liderazgo se encuentra
principalmente en carteras como derechos humanos, igualdad de género y politicas
de proteccion social, mientras que, en el caso de los hombres, las carteras
predominantes son asuntos exteriores, finanzas/fiscales y defensal/interior (Union

Interparlamentaria & ONU Mujeres, 2025).

De esta manera, se presenta el fenomeno de la “segregacion vertical”, que ocurre
cuando las mujeres se concentran en niveles inferiores de jerarquia organizacional
y los hombres en niveles superiores, especialmente en roles de toma de decisiones)
European Institute for Gender Equality [EIGE], s.f.). Esto no refleja necesariamente
diferencias en capacidades, sino barreras estructurales y culturales que limitan el

acceso equitativo de las mujeres a los liderazgos (Bourdieu, 2000; Acker, 1990).



En tanto el PNUD, en su Estrategia Global de Género (2022-2025) y como parte
del compromiso con la igualdad de género, destaca la importancia de eliminar las
barreras que impiden la participacion equitativa de mujeres, a través de medidas
como el fortalecimiento de politicas internas de igualdad de género, el
establecimiento de metas paritarias y la promocion de liderazgos inclusivos, con el
objetivo de "transformar las estructuras organizacionales y culturales que perpetuan
la desigualdad" (UNDP, 2022, p. 12).

Asi, se concluye que la igualdad de género en las mas altas esferas de decisién no

se lograra por otros 130 afios (Unidn Interparlamentaria & ONU Mujeres, 2025).

Por otro lado, las barreras estructurales que dificultan la participacién de mujeres en
el mundo politico, como la cultura patriarcal y la doble carga laboral se pueden
fundamentar en los siguientes aspectos:

a) Factores socioculturales tradicionales: se infiere que las mujeres asumen,
desde temprana edad, roles asociados al ambito doméstico y reproductivo,
mientras que a los hombres se les asocia con roles publicos y de liderazgo
(Inglehart & Norris, 2003). Ademas, los medios de comunicacién
frecuentemente reproducen imagenes estereotipadas de las mujeres
politicas, centrando la atencién en la mayoria de los casos en su apariencia
fisica o vida personal, lo que contribuye a la deslegitimacion de su rol publico
(Campus, 2013).

b) Barreras institucionales y estructurales: los partidos politicos no
promueven la igualdad de género en sus listas ni en los espacios de liderazgo
interno (Krook, 2009), y si bien en algunos paises se han implementado
cuotas de género, esto no necesariamente garantiza una representacion
efectiva si no van acompafado de mecanismos de cumplimiento y apoyo
(Piscopo, 2015).

c) Trabajo doméstico y de cuidados en desigual distribuciéon entre
hombres y mujeres: esto limita el tiempo y los recursos que las mujeres

pueden dedicar a la politica, reduciendo sus posibilidades de participacion e



involucramiento en actividades partidarias, reuniones o campanas
electorales, especialmente para aquellas sin redes de apoyo familiar o
institucional (UN Women, 2019).

d) Violencia Politica de Género: situaciones como acoso, amenazas,
campanas de desprestigio o incluso agresiones fisicas tienen efectos
disuasorios tanto para las mujeres que ya participan como para aquellas que

consideran incursionar en la politica (Krook, 2020).

1.2 Evolucion de la participacidon electoral de las mujeres: un espacio —
todavia — altamente masculinizado
En Chile, desde 1990, se han realizado nueve elecciones municipales, en que las
candidaturas femeninas siempre han sido menores que las masculinas: en 1992,
alrededor del 17% correspondieron a mujeres (DecideChile, 2024) y, recién a partir
de 2021, la participacion femenina subi6 a 22,5 % en las candidaturas a alcaldes y
38,9 % en concejales (DecideChile, 2024).

Un simbolo en esta materia fue la implementacién de la Ley de Cuotas (Ley
N.°20.840), aprobada en 2015 y que se aplicé en las Elecciones Presidenciales de
2017, la cual establecié que, al menos, el 40% de las candidaturas a cargos
parlamentarios fuesen ocupadas por mujeres (Biblioteca del Congreso Nacional de
Chile, 2022).

Como resultado, la presencia femenina en el Congreso aumenté de 20% en 2013 a
45% en 2021, y, en el Senado, de 19% en 2013 a 45% en 2021 (Le Foulon, 2025),
pero esto no se ha materializado en mayores escafos, ya que, en 2021, las mujeres
electas en la Camara de Diputados alcanzaron el 35% y en el Senado el 22% (Le
Foulon, 2025).

En cuanto al estado actual de la participacién politica de mujeres, en el marco de
las elecciones municipales de 2024 en Chile, se concluye que hay menos

candidatas para cargos con mayor visibilidad como alcaldesas y gobernadoras



regionales (25% y 23%, respectivamente) y mas candidatas para cargos con menor
visibilidad, como concejalas y consejeras regionales (40% y 34%, respectivamente)
(Le Foulon, 2025).

Sobre las tasas de éxito, en alcaldias las mujeres tienen menores indicadores que
los hombres (0,78 vs 1,18); en CORE, las mujeres superan a los hombres (0,96 vs
0,58); y en concejos municipales, la situacion depende de la coalicion (Le Foulon,
2025).

En resumen, las cuotas legales y paridad obligatoria contribuyen a aumentar la
representacion femenina, pero no disminuyen la brecha en cargos con mayor
visibilidad ni garantizan proporcionalidad en electas (Le Foulon, 2025). Asi, se
mantiene la asimetria entre candidaturas femeninas y militancias — que alcanza un
49% — lo que tendria, como fundamento, las barreras estructurales internas en los

partidos mas alla de la voluntad de las mujeres (Le Foulon, 2025).

2. Representaciéon mediatica
La representacion mediatica juega un rol fundamental en el planteamiento de
realidades sociales, en especial en contextos politicos, donde los medios no sélo
informan, sino que también definen cuales actores son visibles, como se presentan
y qué valor se les asigna en el debate publico (van Dijk, 1997), lo que adquiere mas
relevancia en periodos electorales, al influir en la percepciéon publica, dado que el
encuadre noticioso de las candidaturas, a partir de la visibilidad, atributos
personales o temas asociados en los cuales se centra, incide directamente en la

percepcion publica y, potencialmente, en los resultados (Ross & Carter, 2011)

Si bien los medios de comunicacién operan per se como agentes ideoldgicos que
refuerzan, cuestionan o reproducen estructuras de poder (van Dijk, 2006), la teoria
de Shoemaker y Reese enfatiza que la produccién noticiosa esta determinada por
influencias organizacionales, culturales y rutinarias que afectan qué y como se cubre

un determinado tema.
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De esta manera, los medios de comunicacion representan el resultado de
decisiones editoriales mediadas por rutinas profesionales que privilegian
determinadas fuentes, narrativas y tipos de liderazgo, lo que contribuye a la
construccion de identidades sociales, tanto individuales como colectivas, definiendo
roles de género, credibilidad y autoridad en el espacio politico (Kellner, 1995; Ross
& Carter, 2011).

Asimismo, Djerf-Pierre y Edstrom (2020) argumentan que lo que denominan gender
gap no solo responde a ideologias de género, sino también a rutinas editoriales que
operan bajo sesgos implicitos, a pesar de la existencia de marcos legales de
igualdad (Djerf-Pierre & Edstrom, 2020).

En el mundo actual, donde las redes sociales y plataformas en linea han
transformado las dinamicas mediaticas, se presentan dos escenarios: se ha
democratizado el acceso a la visibilidad mediatica, permitiendo que los usuarios
puedan construir sus propias audiencias sin la mediacion exclusiva de

conglomerados mediaticos (Couldry & Hepp, 2017).

Pero al mismo tiempo, se ha generado una reconfiguracién de problemas
estructurales relacionados con la representacién, ya que estos espacios no son
neutros, sino que se fundamentan en algoritmos que condicionan qué contenidos y
sujetos son visibles, reproducen estereotipos de género, raza y clase, y priorizan
determinadas formas de expresidén por sobre otras (Noble, 2018): esto es lo que

Bucher (2018) denomina la “representacion algoritmica”.

Este panorama podria explicarse a partir de la mediacion de género, concepto que
establece que “la forma en la que se informa sobre la politica esta significativamente
determinada por una agenda de orientacion masculina que privilegia la practica de
la politica como una actividad esencialmente masculina” (Ross & Sreberny-
Mohammadi, 2000, p.93).
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2.1La cobertura mediatica a los lideres politicos
Los medios de comunicacion desempefian un papel crucial en la percepcion de los

lideres politicos, de acuerdo con diferentes conceptualizaciones.

En el contexto de la teoria de la Agenda Setting, se encuentran las conclusiones de
Kim Fridkin Kahn y Edie N. Goldenberg en su investigacion “Women Candidates in
the News: An Examination of Gender Differences in the U.S. Senate Campaign
Coverage”, publicada en 1991. En dicho estudio, se evalud la cobertura mediatica
de las elecciones senatoriales en Estados Unidos entre 1982 y 1986, advirtiendo,
incluso en ese entonces, que la prensa norteamericana estereotipaba a las
candidatas, enfocandose mas en sus rasgos de personalidad y vida familiar que en
sus propuestas programaticas, lo que afectaba el éxito o fracaso de sus carreras
politicas (Kahn & Goldenberg, 1991).

Durante el siglo XXI, la digitalizacién de los medios ha transformado las dinamicas
de la agenda setting, con un entorno mediatico que se caracteriza por la inmediatez,
la segmentacién de contenido y la interaccion de contenidos, lo que amplifica ciertos

discursos vy visibiliza nuevos actores (Bennett & Segerberg, 2013).

En este escenario, la cobertura mediatica a mujeres politicas continua marcada por
sesgos: la prensa enfatiza atributos personales, familiares o de apariencia en las
mujeres, mientras que en los hombres se mantiene la tendencia hacia la cobertura
sobre capacidades y propuestas politicas (Ross, 2017; Bachmann, Harp & Loke,
2018).

Ademas, las redes sociales han abierto nuevas oportunidades para la visibilidad
femenina, pero también han expuesto a las mujeres politicas a escrutinio y violencia

simbdlica en una mayor intensidad (Krook & Restrepo Sanin, 2020).

A nivel nacional se encuentra el caso del tratamiento mediatico en la campana

presidencial en Chile de 2013, en la que Michelle Bachelet y Evelyn Matthei se
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enfrentaron, y donde la experiencia de la primera en cargos politicos anteriores la
alej6 de una constante masculinizacién, a partir de la comprobaciéon de su

trayectoria en “politica dura” (Flores, 2019).

En cuanto a la cobertura de El Mercurio y La Tercera, el primero priorizé notas donde
los principales focos son la familia, estado civil y género de ambas candidatas, por
encima de sus propuestas: con Bachelet no se registraron declaraciones de su
madre o hijos, mientras que con Matthei ocurrié lo contrario, ya que su familia se

convirtio en un activo de campana (Flores, 2019).

Por otro lado, existen estudios que muestran que la cobertura mediatica a mujeres
en politica se enfoca en aspectos como su vestimenta, apariencia y vida personal,
en lugar de sus propuestas politicas y capacidades de liderazgo (Van der Pas &
Aaldering, 2020), mientras que el foco hacia sus pares hombres esta puesto en sus
capacidades y experiencia (Haraldsson & Wangnerud, 2019), lo que refuerza
estereotipos de género que impactan en la credibilidad y el apoyo que las mujeres

pueden recibir en sus carreras politicas.

2.2 Analisis sobre diferencias en la cobertura mediatica a hombres y

mujeres en cargos de eleccién popular
La investigacion “Periodismo, fuentes politicas y género en Chile: una relacion
desproporcionada” de Eileen Hudson Frias, William Porath y Constanza Ortega
(2022), analizé cuatro medios escritos nacionales y dos regionales en 2007, 2011y
2015. Se evidencia un primer nivel de sesgo en términos de la cobertura “cuando
se cita a dirigentes de los partidos politicos, se recurre en mayor medida a hombres
que a mujeres y casi de manera rutinaria el periodismo replica los estereotipos de
género mas o menos comunes de la politica y contribuyen a normalizar y reproducir
en el discurso periodistico lo complejo que es para las mujeres ejercer cargos

politicos de primera linea” (Hudson, 2022, p. 204 - 225).
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El mismo analisis revela que los medios han mantenido el sesgo que retrata a las
fuentes femeninas de manera congruente con los estereotipos de género. En Chile,
la afirmacion anterior se concreta en la inclusion de mas mujeres como testigos
pasivos de hechos noticiosos, para que aporten el llamado factor humano, pero se
las aleja de la primera linea de accion al momento de enmarcar la noticia” (Hudson,
2022, p. 204 - 225).

Asi, entenderemos como estereotipos para describir la feminidad el uso de adjetivos
tales como: sensible, tranquila, suave, tierna, protectoras, maternales, honestas.
Asimismo, los estereotipos femeninos refuerzan que las mujeres hacen mejor
trabajos minuciosos y rutinarios, que temen ocupar espacios de poder, que la

maternidad impide a las mujeres centrarse en su trabajo, etc.

2.3 El factor novedad: cuando el género es noticia
Se entiende como la caracteristica de un evento o persona que se desvia de lo
esperado o de lo habitual, lo que lo convierte en una potencial noticia (Harcup &
O’Neill, 2001). A partir de ello, las mujeres en politica y en particular en altos cargos
han sido vistas como una “novedad mediatica”, en especial en contextos donde la
igualdad de género se presenta como una alteracion del status quo y, por tanto,

como un elemento noticioso (Ross, 2017).

La manera en que se construye la novedad en torno a las mujeres politicas puede
tener efectos contradictorios: aumenta su visibilidad mediatica, pero, al mismo
tiempo, las encasilla en estereotipos de género (Trimble, 2007), en especial en
procesos eleccionarios, donde las candidatas pueden ser presentadas desde una
perspectiva de “rareza” o exotismo, poniendo en relieve su apariencia, vida personal

o tono de voz, mas que su agenda politica (LUhiste & Banducci, 2016).

Un ejemplo de esto fue la cobertura de Cristina Fernandez en Argentina o Dilma
Rousseff en Brasil, donde los medios enfatizaron sus personalidades, estilos de

liderazgo emocional o sus apariencias fisicas mas que sus logros de gestion
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(Jalalzai, 2013), aun cuando ellas accedieron al poder mediante elecciones

democraticas y con trayectorias politicas consolidadas.

En la investigacion “Framing Hillary Clinton en la Prensa Espafiola: ¢ Candidata o
Mujer?”, de Nuria Fernandez Garcia (2010), se indica que el encuadre mediatico de
‘descubrimiento de liderazgo’ o también llamado de ‘novedad’ o de ‘primera mujer’,
es uno de los mas utilizados: “La mujer es vista como una novedad que, en muchos
casos, sera considerada como representante simbdlica de las mujeres (...) lo que
consigue dar a las mujeres una gran visibilidad en los medios, pero las

desnaturaliza en el ambito politico” (Fernandez-Garcia, 2010, p. 210).

Esta premisa lleva a la identificacién de sesgos en los resultados del catastro: mas
del 27,3% de los articulos en que se mencion6é a Hillary Clinton en la prensa
espafnola mencionaron su género, mientras que, en comparacion con candidato
Barack Obama, esto ocurrio soélo en el 3,2% de los articulos. Adicionalmente, sélo
el 27.8% de los articulos que nombran el género de Clinton (“una mujer presidente”,
‘la primera mujer”) lleva asociado un tono positivo, y el 29.1% obtiene un tono

negativo (Fernandez - Garcia, 2010).

Para Fernandez-Garcia (2018), cuando una mujer se postula para un cargo politico,
en un inicio, los medios pueden proporcionar una visibilidad superior a sus
expectativas reales de ganar las elecciones, debido a la novedad de su candidatura.
Sin embargo, una vez que alcanza el poder politico y el factor de novedad
desaparece, parece que los medios no sé6lo no normalizan su visibilidad, sino que

la representan en menor medida que a sus pares hombres.

En nuestro pais, hace dos décadas Valenzuela y Correa (2006) compararon las
coberturas de El Mercurio, La Tercera y Las Ultimas Noticias sobre las elecciones
presidenciales de 2005, en esa ocasion respecto de los candidatos Michelle
Bachelet, Sebastian Pifiera y Joaquin Lavin, donde “los tres diarios coincidieron en

cubrir en forma diferente los rasgos individuales de Bachelet — incluyendo su
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género, profesion, familia y estado civil — en comparacion con sus contrapartes
hombres” (Valenzuela & Correa, 2006, p. 92).

Por otro lado, los candidatos mostraron sus atributos a través de “sustitutos como
su esposa o hijos, con el fin de no ser él mismo quien se encargue de evidenciarse
en esta area, mientras que las candidatas son abordadas en los medios desde ellas
mismas y sin ayuda de sustitutos de una manera mas individualizada,
sensacionalista y trivializada (Trimble, Wagner, Sampert, Raphael, & Gerrits, 2013)”
(Alvarez -Monsivais, 2020, p. 29).

Uno de los hallazgos de este analisis es que la cobertura mediatica hacia una mujer
politica dependera del periodo en que se encuentre: “Si lo hace desde su rol como
primera dama, la cobertura informativa estara focalizada en una personalidad
femenina donde, al ser una acompanante presidencial, se espera que realice
acciones con un comportamiento empatico y compasivo, que sea complementario

al caracter duro y frio que adopta un presidente” (Alvarez - Monsivais, 2020, p. 43).

Por ultimo, se sostiene que “cuando una de las mujeres se comportdé de manera
femenina, la tonalidad se volvia negativa, lo que demostré6 que los medios no
consideran que los rasgos histéricamente asociados a las mujeres sean los ideales

para personalidades politicas” (Alvarez — Monsivais, 2020, p. 26).

2.4 Cobertura mediatica reciente: persistencia de sesgos y desigualdad de

género (2023-2025)
Informacién del Pew Research Center, en el marco de un catastro de 2023 en miras
a las elecciones presidenciales en Estados Unidos que tendrian lugar en 2024,
reveld que el 62 % de las personas encuestadas creen que los medios se enfocan
demasiado en la apariencia fisica de las candidatas y que existe insuficiente
atencion a sus propuestas, ademas de un doble estandar respecto a la expresion
de emociones (Horowitz, 2023), mientras que el 47% opind que la discriminacion de

género y la falta de apoyo de los lideres de los partidos hacia las mujeres son
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obstaculos significativos para quienes buscan altos cargos politicos (Horowitz,
2023).

Otros hallazgos que buscan explicar la perpetuacion de sesgos de género:

e Subrepresentacion de mujeres lideres en medios: a 2025, solo el 27% de
los editores principales en 240 medios a nivel mundial son mujeres (Reuters
Institute, 2025).

e Cobertura desigual: en Australia, con motivo de las elecciones federales de
2025, se criticod a los partidos politicos por no abordar los temas centrales
que afectan a las mujeres como violencia de género y seguridad, en
circunstancias en que se produjeron 23 femicidios solo en este afo

(News.com.au, 2025).

Ademas, se ha constatado una menor visibilidad mediatica de las mujeres durante
los periodos de campana, donde la cobertura es mas reducida, intensificando las

brechas entre hombres y mujeres (Kittilson & Fridkin, 2008).

3. Sesgos y estereotipos

3.1 Sesgos
La conceptualizacion de sesgo, en su sentido general, apunta a una inclinacién o
prejuicio sistematico -basados en muchos casos en estereotipos- en la percepcion,
interpretacion o presentacion de la informacién que implica una desviacion respecto
a un juicio imparcial o equitativo, o que resulta en un tratamiento desigual de los
diferentes puntos de vista, sujetos o eventos (Nickerson, 1998; Kahneman, 2011),
en circunstancias en que las percepciones sobre otras personas pueden estar
afectadas por emociones y creencias (Tversky & Kahneman, 1974). Esto puede
presentarse a nivel individual e institucional, afectando la calidad de las decisiones,
la objetividad de los analisis y la equidad en el tratamiento de la informacion
(Tversky & Kahneman, 1974).
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3.1.1Tipos de Sesgo
Existen diversas formas de sesgo, que pueden ser categorizadas de acuerdo con el
ambito en que se presentan:

« Sesgo cognitivo: patrones de error cuando las personas toman decisiones
o hacen juicios, influenciados por limitaciones cognitivas y emocionales;
entre estos se encuentra el sesgo de confirmacién, donde las personas
buscan informacion que confirma sus creencias preexistentes (Nickerson,
1998).

« Sesgo en los medios de comunicacién: manera en que los medios de
comunicaciéon presentan y/o destacan temas, eventos o personas,
favoreciendo perspectivas ideoldgicas, politicas o0 econdmicas. Esto incluye
practicas como la agenda setting, donde los medios determinan qué temas
seran de interés publico, o el enfoque de los marcos, que influye en la manera

en que los temas son percibidos por la audiencia (Entman, 1993).

3.1.2 Consecuencias del Sesgo
Cuando el sesgo es inconsciente o institucionalizado, puede tener efectos
profundos: a nivel individual, afecta la toma de decisiones y la evaluacién de la
informacion, mientras que a nivel colectivo puede perpetuar desigualdades, reforzar
estereotipos y consolidar visiones del mundo parciales y polarizadas (Lippmann,
1922).

3.2Sesgos en medios de comunicacién y cobertura mediatica

3.2.1Sesgo mediatico
Se trata de la representacion parcial, desequilibrada o distorsionada de los hechos,
eventos o actores por parte de los medios (McQuail, 2010), que puede presentarse
de forma intencional como no intencional y cuyo resultado es una cobertura
mediatica que favorece intereses, ideologias, grupos sociales o politicos sobre otros
(Entman, 2007).
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El sesgo puede surgir en multiples niveles: desde la seleccidén y omision de noticias
hasta el framing — cdmo se presenta una noticia — considerando el uso del lenguaje,

las imagenes, el orden de aparicion y el tono del discurso (D’Alessio & Allen, 2000).

Tipos de Sesgos en la Cobertura Mediatica:

« Sesgo de seleccion (gatekeeping bias): los medios eligen
sistematicamente cubrir ciertos temas, actores o eventos por sobre otros
(Shoemaker & Vos, 2009).

« Sesgo de encuadre (framing bias): un tema se presenta desde una
perspectiva particular, privilegiando ciertos aspectos sobre otros para influir
en la interpretacion del publico (Entman, 1993).

« Sesgo de tono (tonal bias): utilizacion de un lenguaje o estilo mas positivo
0 negativo hacia determinadas personas, partidos o ideas (D’Alessio & Allen,
2000).

o« Sesgo de visibilidad: se presenta cuando las personas tienen mayor
exposicion que otras, lo que puede generar percepciones de importancia o

legitimidad (Eberl, Wagner, & Boomgaarden, 2017).

Los medios no solo informan sobre la realidad, sino que contribuyen a la
construccion simbdlica, al determinar qué y como cubrir un hecho, generando
interpretaciones que inciden en la opinién publica y en la agenda social (McCombs
& Shaw, 1972); por ende, el sesgo mediatico puede tener efectos relevantes en las
elecciones, el género, la criminalizacion de determinados grupos o la legitimidad

institucional (Entman, 2007).

3.3 Estereotipos de género: entre la imagen y la narrativa
Los estereotipos se definen como creencias sobre las clases de individuos, de
grupos o de objetos, que son preconceptos, es decir, que no responden a una
apreciacion nueva de cada fendmeno, sino a habitos de pensamiento y expectativas
habituales (Jahoda, 1964, p. 694).
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Adicionalmente, Morfaux (1980) hace referencia a clichés, imagenes preconcebidas
y cristalizadas de las cosas y de los seres, que se hace el individuo bajo la influencia
de su medio social — familia, entorno, estudios, profesion, amistades, medios de
comunicacién, etc. — y que determinan, en un mayor o menor grado, nuestras

maneras de pensar, de sentir y de actuar (Morfaux, 1980).

De esta manera, comprendemos que el estereotipo de género es aquel que refleja
creencias consensuadas sobre las diferentes caracteristicas de los hombres y de
las mujeres (Gonzalez, 1999), y puede reforzar normas sociales que no
necesariamente reflejarian la diversidad real de experiencias y capacidades dentro

de cada género.

Segun Ellemers (2018), los estereotipos de género afectan la autoimagen de las
personas Yy la forma en que son percibidas y tratadas por los demas, generando
barreras para la participacion equitativa en ambitos como la politica, la ciencia y los

medios de comunicacion.

3.4 Relacion entre sesgos y estereotipos de género
Los estereotipos de género operan como sesgo cognitivo, facilitando Ila
categorizacion social y/o promoviendo juicios erroneos o injustos: en consecuencia,
los sesgos se alimentan de estos estereotipos y los refuerzan (Eagly & Mladinic,
1994; Heilman, 2012), lo que simplifica la percepcion social, pero a costa de una

evaluacion precisa e imparcial (Fiske & Taylor, 2013).

Por ejemplo, si un medio de comunicacion muestra de forma permanente a las
mujeres como victimas o figuras pasivas, refuerza el sesgo de que las mujeres son
menos capaces de liderazgo o accion (Heilman, 2001), influyendo en las
percepciones publicas sobre quiénes son aptos o legitimos para ejercer el poder
(Campus, 2013).
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La vinculacion entre ambos conceptos tiene implicancias significativas: en el
contexto laboral, puede tener consecuencias en la brecha salarial y la segregacion
ocupacional, impidiendo a las mujeres el acceso a puestos de alta direccion
(Heilman, 2012). Y en los medios de comunicacion, puede limitar su visibilidad como
agentes sociales competentes, por ejemplo, si estan subrepresentadas en noticias
politicas, econémicas o cientificas, y tienen mayor presencia en temas de farandula
o bienestar (Global Media Monitoring Project [GMMP], 2020).

3.5 Estereotipos de género en la cobertura de mujeres en politica
Las mujeres suelen aparecer en los medios en roles secundarios, vinculadas al
hogar, la belleza o al cuidado familiar (Lauzen, 2020), mientras que los hombres
predominan en posiciones de autoridad, poder o accion (Lauzen, 2020). Esto no
solo distorsiona la realidad, sino que limita las aspiraciones de las mujeres,

influyendo en las decisiones de consumo, participacion ciudadana y empleo.

Ademas, las mujeres en politica reciben menos cobertura mediatica en general, y
cuando aparecen, sus logros son minimizados o presentados como excepciones
(Kittilson & Fridkin, 2008), lo que puede incidir en la nocién de que la politica es un

dominio predominantemente masculino.

El sesgo en la cobertura mediatica a mujeres en politica se manifiesta de varias
maneras: puede presentarse el sesgo de relevancia otorgada, que se expresa
cuando cuantitativamente las mujeres cuentan con menor cobertura mediatica que
los hombres, lo que limita su exposicidén y reduce sus posibilidades como candidatas
viables (Trimble, 2017).

Ademas, existen sesgos asociados a las practicas de cobertura que reciben hombre
y mujeres, en que se sobre enfatiza los aspectos personales y de apariencia fisica
en las mujeres candidatas, mientras que en los hombres se enfoca en sus

propuestas politicas y experiencia profesional (Heldman, Carroll & Olson, 2005).
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Algunos estereotipos de género presentes en la cobertura mediatica otorgada a

mujeres candidatas a cargos de eleccion popular — que generan distorsion en la

imagen publica de las candidatas y perpetuan desigualdades de género en el ambito

politico (Beaudoux et al., 2018) — se categorizan de acuerdo a lo siguiente:

Estereotipo que enfatiza el papel de madres: foco en la mujer como madre
y/o dentro del grupo familiar, como esposa, apelando a su estado civil y/o sus
costumbres domésticas — rutinas cotidianas (Beaudoux et al., 2018).
Estereotipo que explica las carreras politicas, los logros y los méritos
de las candidatas: se presenta al existir alusiones directas al papel de sus
esposos/ parejas, padres u otros hombres con trayectorias en el mundo
publico/ privado en su éxito o empoderamiento (Beaudoux et al., 2018).
Estereotipo que alude a la falta de control, racionalidad e inteligencia
emocional: se presenta al afirmar que las actuaciones o decisiones de las
personas demostraron falta de control emocional, irracionalidad o
incapacidad para ser cercanas/ empaticas con los votantes (Beaudoux et al.,
2018).

Estereotipo que enfatiza la importancia de la apariencia fisica y la
vestimenta de las candidatas: esta presente al existir alusiones a
vestimenta, maquillaje, peinados y/o apariencia fisica en general (Beaudoux
et al., 2018).

También se han identificado otras categorias de estereotipos en la cobertura

mediatica a mujeres en politica:

Estereotipos focalizados en rasgos de personalidad: en los hombres
politicos se enfatiza en trayectoria, habilidades y liderazgo, mientras que en
el caso de las mujeres se destacan rasgos de su personalidad como calidez,
empatia o sensibilidad (Lépez, 2008; Kittilson y Fridkin, 2008).
Estereotipos tematicos: estan presentes cuando se relaciona a las mujeres
con temas como educacién, salud y bienestar social, mientras que a los
hombres en areas como economia, seguridad o politica exterior (Huddy &
Terkildsen, 1993).
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o Estereotipos sobre capacidades: se observan en momentos en que los
medios de comunicacion cuestionan la competencia de las candidatas, en
particular su experiencia o liderazgo, o se focalizan directamente en atributos

como su apariencia o vida personal (Van der Pas & Aaldering, 2020).

En una visidbn mas general, en el meta — analisis realizado por Joanna Van Der Pas
y Loes Aaldering (2020) examinan 86 estudios, identificando a mas de 3.500

mujeres politicas y mas de 750.000 articulos y notas en medios de comunicacion.

Los resultados indicaron que, en sistemas electorales proporcionales, las mujeres
politicas reciben menor de atencion mediatica que sus pares masculinos, lo que no
se presenta en sistemas mayoritarios, por lo que la conclusion apunta a que el tipo
de sistema electoral influye en la visibilidad mediatica de las mujeres en politica
(Van der Pas & Aaldering, 2020).

Asimismo, en las mujeres politicas, los medios dan mayor énfasis a aspectos como
su apariencia fisica, vida personal y familiar, y su género es mencionado con mayor
frecuencia mientras que los hombres reciben una cobertura centrada en su

competencia, liderazgo y propuestas (Van der Pas & Aaldering, 2020).

Esto puede significar una menor relevancia a sus posturas politicas y competencias
profesionales, afectando negativamente no soélo la percepcion publica y sus
oportunidades electorales, sino también reforzando la asociacién de la politica como
un ambito masculino, disminuyendo las ambiciones politicas de las mujeres jévenes
(Van der Pas & Aaldering, 2020).
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3.6 Los estereotipos que moldean el poder: perpetuacion de las

desigualdades de género
El impacto de los estereotipos de género en los medios es profundo, porque
contribuyen a la normalizacion de la desigualdad — al mantener modelos
tradicionales de masculinidad y feminidad — y dificultan el cambio hacia una
sociedad mas inclusiva. Estos estereotipos no solo dejan de manifiesto estructuras
de poder existentes, sino que también las refuerzan, perpetuando una cultura
politica y mediatica en la que las mujeres son vistas como "otras" frente al sujeto
masculino universal (Sreberny & van Zoonen, 2000). Ademas, afectan la autoestima
y el comportamiento de los publicos, especialmente de los mas jovenes, quienes
construyen su identidad en parte a través de lo que consumen en los medios (Ward
& Grower, 2020).

3.7 Efectos de los estereotipos mediaticos en los resultados de procesos
eleccionarios
La subrepresentacion de las mujeres en los medios, como también Ila
desvalorizacién de sus capacidades a través de estereotipos, puede debilitar su
legitimidad politica ante la ciudadania (Fernandez, 2017). Ademas, la forma en que
los medios construyen la imagen de las candidaturas influye en la opinién publica y

puede condicionar las decisiones del electorado (Waisbord, 2013).

Estas diferencias en la cobertura pueden tener efectos significativos en los procesos
eleccionarios, al impactar negativamente en la percepcion de competencia de las
candidatas, generando dudas sobre su capacidad para asumir cargos de poder
(Bauer, 2015). Estos estereotipos en los medios pueden reforzar los sesgos
implicitos de los votantes, reduciendo las probabilidades de que las mujeres sean
elegidas (Fox & Lawless, 2004).

El sesgo mediatico no solo perjudica a las mujeres en términos de imagen, sino que

también tiene consecuencias reales en términos de resultados electorales. Meeks
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(2012) planteo6 que la cobertura centrada en aspectos personales o triviales de las

candidatas contribuye a su deslegitimacion como figuras politicas serias.

4. Desigualdades persistentes en la cobertura politica: la pertinencia de
estudiar el caso chileno en elecciones municipales 2024

A partir de la revision de la literatura existente, se identifican diferentes hallazgos a
nivel nacional e internacional. En primer lugar, se mantiene una cobertura distinta
entre hombres y mujeres en politica, donde las mujeres cuentan con menor
visibilidad en noticias politicas, son representadas como “novedad” o “excepcidén” y
sus logros/ capacidades se vinculan a figuras masculinas de referencia, en un rango
que puede abarcar desde familiares hasta representantes de los conglomerados
politicos a los que pertenecen. Ademas, en los temas mas especificos relacionados
con sus programas y/o propuestas, se priorizan aspectos personales, emocionales

o estéticos por sobre los profesionales o programaticos.

En relacién con los sesgos propiamente tal, se registran casos en que se enfatiza
sus apariencias fisicas y se les vincula con temas como salud o educacion, lo que
genera un impacto negativo que se traduce en la deslegitimacién de las candidatas,
la reduccién de su competitividad electoral o incluso el reforzamiento del imaginario

de la politica como dominio masculino.

En cuanto a los medios de comunicacion presentes en la literatura, EI Mercurio o La
Tercera se enfocan segun lo mostrado en estereotipos convencionales de género,
con narrativas centradas en el rol de madre, esposa o figura emocionalmente
“diferente”; mientras, algunos medios digitales, si bien permiten una mayor
autonomia comunicacional para las mujeres politicas, también son espacios donde
puede reproducirse violencia simbdlica como también una intensificacion del

escrutinio estético (Krook & Restrepo Sanin, 2020).

Todo esto se explica a través de diferentes elementos estructurales, institucionales

o incluso culturales, como el enfoque patriarcal en la organizacién de los partidos
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politicos o en las rutinas periodisticas, las normas sociales sobre liderazgo politico
—asociadas a atributos considerados masculinos, como la racionalidad, el control y
la firmeza— y/o la representacion femenina en posiciones editoriales de alto nivel
en los medios de comunicacion — 27% a nivel global en 2025 —, lo que influye
directamente en las decisiones sobre qué y como se cubren las campafas politicas
(Reuters Institute, 2025). De esta forma, se presentan las practicas de seleccion de
informacion y fuentes, como también framing con sesgo masculino y el “factor

novedad”, que mas alla de visibilizar, trivializa a las mujeres candidatas.

Los hallazgos permiten afirmar que existen multiples estudios sobre elecciones
presidenciales o parlamentarias, pero no necesariamente en elecciones
municipales — presencia de sesgos y/o estereotipos de género en el contexto de las
candidaturas locales. Asimismo, desde la implementaciéon de la Ley de Cuotas y
otras reformas, no se ha constatado si se registran cambios en la cobertura

mediatica o si los sesgos persisten bajo nuevas formas.

Por ello, el estudio de la cobertura mediatica a candidatas a alcaldesas en las
elecciones municipales de 2024 en Chile es una contribucion relevante, dado que
permitira constatar el estado del arte actual de la representacion mediatica que se
le otorga a mujeres politicas en los medios nacionales, entregando hallazgos que
orienten el monitoreo sistematico de medios de comunicacion, la formacion en
enfoque de género para periodistas y/o el diseno de campanas politicas que sean

cada vez mas equilibradas y equitativas.

lll. OBJETIVOS

1. Objetivo General

Describir la representacion mediatica otorgada por la prensa escrita chilena a las
candidatas a alcaldesas de las regiones Metropolitana y de Valparaiso en las
Elecciones Municipales de 2024, en términos de prominencia, tipo de cobertura,
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eventual reproduccidon de sesgos y/o estereotipos de género, en comparacion

con los candidatos hombres.

2. Objetivos Especificos

w

Analizar y caracterizar la prominencia y tipo de cobertura otorgada a las
candidatas mujeres en la prensa escrita con circulacidn nacional,
considerando factores como el protagonismo de las notas, la ubicacion y las
tematicas abordadas.

Identificar y describir eventuales sesgos y estereotipos de género presentes
en la cobertura de los medios de comunicacion de circulacion nacional
seleccionados.

Proponer buenas practicas/recomendaciones orientadas a una

comunicacioén politica y cobertura mediatica mas equitativa e inclusiva.

. Preguntas de Investigacion

¢ Existen diferencias significativas en la prominencia de la cobertura de
medios de circulacion nacional entre candidatas mujeres y candidatos
hombres en la prensa escrita chilena durante las elecciones municipales de
20247

¢ Existen diferencias en las tematicas abordadas en la cobertura mediatica
segun el género del o la candidata?

¢ Existe presencia de estereotipos de género y/o sesgos en la cobertura
mediatica otorgada por los medios de circulacién nacional de las elecciones

municipales de 20247 ;en qué magnitud? ;de qué tipo?

. Hipétesis

Las mujeres politicas, especificamente las candidatas a las Elecciones
Municipales 2024 en Chile, recibieron una cobertura periodistica de los
medios de comunicacion de circulacion nacional diferente en comparacion
con sus pares hombres (menor prominencia, en cuanto a menciones,

visibilidad y extension de las piezas).
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¢ Dicha cobertura de las candidatas mujeres en medios de circulacion nacional
se enfoca mas en aspectos personales, emocionales o familiares, mientras
que la de los candidatos hombres se centra en propuestas programaticas,
liderazgo y competencias técnicas, por lo que se reproducen estereotipos de

género que refuerzan roles tradicionales asignados a mujeres y hombres.

IV. DISENO METODOLOGICO

1. Técnicas para la recoleccién de datos
La presente investigacion, cuyo objetivo general es describir la representacion
mediatica otorgada por la prensa escrita chilena a las postulantes a alcaldesas de
las regiones Metropolitana y de Valparaiso durante las elecciones municipales de
2024, se sustentara metodologicamente en un enfoque prominentemente
cuantitativo. Para ello se utilizara, como técnica principal para la recoleccion de

datos, el analisis de contenido de las notas periodisticas.

El analisis de contenido constituye una herramienta metodolégica adecuada para
examinar la representacidon mediatica de las mujeres en la prensa escrita, ya que
permite identificar de forma sistematica patrones discursivos, estructuras de
visibilidad y posibles sesgos de género presentes en los textos, facilitando la
cuantificacion de aspectos, la prominencia o el tipo de cobertura, como también el

analisis cualitativo de los discursos que subyacen a dichas coberturas.

Para Krippendorff (2019), el analisis de contenido permite realizar inferencias
validas y replicables a partir de textos en su contexto, siendo especialmente util para
estudiar fendmenos comunicacionales. En este caso, permitira examinar variables
relacionadas con la prominencia de la cobertura (extension de la nota, ubicacién en
la publicacién, uso de imagenes), el tipo de tratamiento (informativo, editorial,
opinion, etc.) y la posible reproduccion de estereotipos de género, tales como la
alusion a caracteristicas personales, vida privada o roles tradicionales. Asimismo,

se buscara establecer comparaciones entre la cobertura otorgada a candidatas
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mujeres y candidatos hombres, considerando tono, temas abordados y otros

elementos discursivos.

2. Caracterizacion del universo, muestra y corpus
El analisis empirico de esta investigacion se sustenta en un corpus de prensa escrita
de circulacion nacional y digital esta integrado por un total de 145 notas periodisticas
(ver Anexo 1), cuya seleccion responde a criterios de relevancia, alcance y
diversidad editorial, con foco en asegurar una representacion equilibrada tanto de
medios tradicionales/ impresos — con influencia en la agenda publica y en la politica
nacional, desde un punto de vista informativo e interpretativo — como de medios

digitales, caracterizados por enfoques mas alternativos y/o criticos.

En el alcance especifico de esta investigacién, se abordan nueve medios escritos
de cobertura nacional, de distintas tendencias y formatos, todos de la Regidn
Metropolitana y alcance nacional: EI Mercurio — La Tercera — La Segunda — Las
Ultimas Noticias — Diario Financiero — Publimetro — Ex Ante — El Mostrador — The
Clinic. Estos fueron seleccionados por su relevancia nacional, diversidad ideolégica
y amplitud de audiencias, lo que permite una aproximacion representativa al
ecosistema mediatico nacional y a las distintas narrativas y posturas presentes en

la cobertura politica.

La investigacion considerd una revision diaria de la cobertura a candidatos vy
candidatas a las Elecciones Municipales 2024, incorporando diversas secciones
(notas de prensa, editoriales, columnas de opinidn, entrevistas) en los medios antes
indicados, entre el 26 de agosto y el 10 de noviembre de 2024, contabilizando 11
semanas, que considera el periodo comprendido desde el inicio de las campafas —
que tuvo lugar el miércoles 28 de agosto — hasta dos semanas después de las
elecciones. Se contemplé sb6lo a postulantes de las comunas de la Region
Metropolitana y de la Regidén de Valparaiso, al tratarse de las dos regiones mas

pobladas del pais y las con mas electores.
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2.1 Elaboracion del corpus

El corpus se definié y compild en el marco del siguiente procedimiento:

Se considerd una muestra intencional, que alcanzo6 145 piezas periodisticas,
registradas entre el 26 de agosto de 2024 y el 10 de noviembre de 2024. En
este periodo se observo la mayor intensidad informativa de la campana, lo
que permite contar con mayor prominencia y encuadres especificos en la
cobertura (Krippendorff, 2019; Wimmer & Dominick, 2014).

Se enumerd cada una de las 145 notas con folio, desde el n°1 al n°145 (ver

Anexo 1).

2.2 Fuentes de busqueda

La recoleccion del material se efectué mediante la busqueda directa en las ediciones

web de los medios consignados, y a través de la utilizacion de motores/agrupadores

para ampliar cobertura y asegurar exhaustividad:

PressReader, repositorio que permite el acceso interactivo a diarios y
revistas, posibilitando la busqueda por palabra clave Yy filtros, como también
la localizacién de réplicas de notas y suplementos.

NexNews, plataforma de monitoreo, recopilacion y analisis de prensa,
empleada para la generacion de alertas informativas diarias y verificacion

cruzada de publicaciones en tiempo real.

En cuanto a la recoleccion propiamente tal, se realizé una revisién diaria de las

ediciones digitales de cada medio, contemplando dos analisis adicionales sobre el

mismo rango temporal:

Revisién prospectiva (recoleccion diaria).

Revision retrospectiva (analisis para observar eventuales ausencias vy
nuevas indexaciones).

Revision de consolidacion (verificacion de notas, enlaces, metadatos y
duplicados antes del cierre del corpus).
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2.3 Estrategia de busqueda y consulta
Tal como se indicaba, se realizd un monitoreo durante cada jornada contemplada
en el periodo de investigacion de los medios de comunicacion que cuentan con
ediciones diarias y/o en papel digital, como es el caso de La Tercera, El Mercurio,
La Segunda, Diario Financiero y Las Ultimas Noticias, examinando las publicaciones
de manera cronoldgica — dia por dia — con el fin de identificar y recopilar todas las
piezas periodisticas relacionadas con las elecciones municipales de 2024, y en
especifico, con las candidaturas a las alcaldias de las regiones Metropolitana y de
Valparaiso, lo que permitié garantizar el levantamiento integral y no sesgado del

corpus.

Adicionalmente, se definieron diversas palabras clave, combinando nombres/
apellidos de candidatas y candidatos (por ejemplo: “Nombre 17, “Apellido 17),
comunas (por ejemplo: “Santiago”, “Valparaiso”, “Providencia”, “Nufioa”), cargos al
cual postulaban (por ejemplo: “alcalde”, “alcaldesa”) y topicos de campafa

”

(“seguridad”, “desarrollo econdmico”, “gestion municipal”, entre otros).

2.4 Criterios de inclusion y exclusiéon de la muestra

e Inclusién: notas con referencia especifica y sustantiva a las candidatas
mujeres y candidatos hombres; notas informativas, entrevistas, perfiles,
columnas de opinién, reportajes, cronicas y notas de analisis; presencia de,
al menos, uno de los nombres clave en titulo, bajada o cuerpo.

o Exclusion: columnas de opiniéon sin mencion directa a candidaturas
concretas; cartas al director y breves sin desarrollo informativo; duplicados

entre secciones, suplementos o en otras publicaciones.

2.5 Depuracion y trazabilidad

« Se aplicaron filtros de trazabilidad (medio/ titular/ URL).

« Cada item conservo datos (medio, seccion, fecha, autoria, URL, tipo de pieza
periodistica, comunas y personas mencionadas).

o Se registré cada link de la nota en una planilla con marcas temporales.
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2.6 Caracterizacion del corpus

En la Tabla N°1, se presenta la sistematizacion del material recopilado, que
asciende en total a 145 piezas periodisticas, en que se observa que un gran
porcentaje (70%) se concentra en octubre (en el peak de la campafa), considerando
que las elecciones se realizaron el domingo 27 de octubre de 2024. El medio que
otorga mayor cobertura a las candidatas y candidatos es La Tercera (27,6%), luego
en forma similar The Clinic (13,8%) El Mercurio y Diario Financiero (13,1% cada
uno) y La Segunda (12,4%).

Tabla N°1: Corpus completo analizado

‘ Agosto | Septiembre Octubre Noviembre % medio

La Tercera 1 16 20 3 40 27,6%
The Clinic 3 5 11 1 20 13,8%
El Mercurio 0 2 13 4 19 13,1%
Diario Financiero 0 2 16 1 19 13,1%
La Segunda 0 3 13 1 18 12,4%
Las Ultimas Noticias 0 0 8 0 8 5,5%
Publimetro 0 0 8 0 8 5,5%
Ex Ante 1 0 5 1 7 4,8%
El Mostrador 0 0 6 0 6 4,1%
Total 5 28 101 11 -

% por mes 3,44% 19,3% 70% 7,6% 100% 100%

Fuente: elaboracién propia a partir del registro y analisis de los datos recopilados para la investigacién.

Del total de piezas periodisticas que conforman el corpus, la seccién politica
concentrd la mayor proporcion de publicaciones, con un 72,4%. En segundo lugar,
se ubicé la seccion pais, que representé el 13,8% del total. En tanto, las secciones
reportajes y entrevistas registraron cada una un 4,8%, mientras que la seccion
opinion alcanzé un 4%. Finalmente, se identificaron notas en revistas especiales de
los medios analizados — tales como Sabado y Ya, ambas pertenecientes a El

Mercurio — que representaron el 0,7% respectivamente.
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Tabla N°2: Secciones de los medios en que se encuentran las piezas

Seccion Cantidad Porcentaje
Notas seccion politica 105 72,4%
Notas seccién Pais 20 13,8%
Reportajes 7 4,8%
Entrevistas 7 4,8%
Opinién 4 2,7%
Revista Sabado 1 0,7%
Revista Ya 1 0,7%
Total 145 100%

Fuente: elaboracién propia a partir del registro y analisis de los datos recopilados para la investigacion.

En cuanto al tipo de piezas periodisticas incluidas en el corpus, el analisis evidencio
que la cronica constituyo el género predominante, alcanzando un 74% del total,
seguido por entrevistas (48%), donde los protagonistas de las notas expusieron
principalmente sus propuestas programaticas. Por su parte, los reportajes
alcanzaron un 15% y se caracterizaron por ofrecer una vision mas amplia de las
propuestas de los candidatos. En tanto, los perfiles alcanzaron un 4%, centrados en
narrar aspectos de la trayectoria y personalidad de los aspirantes, junto con sus
posicionamientos publicos y finalmente las columnas de opinidon también registraron
un 4%, aportando perspectivas analiticas o valorativas sobre las candidaturas, en

ocasiones de caracter critico y/o valorativo.

Tabla N°3: Tipo de piezas periodisticas que componen el corpus

Tipo de pieza periodistica Cantidad Porcentaje
Crénica 74 51%
Entrevista 48 33,1%
Reportaje 15 10,3%
Perfil 4 2,8%
Columna de opiniéon 4 2,8%
Total 145 100%

Fuente: elaboracién propia a partir del registro y analisis de los datos recopilados para la investigacion.

La dimensién total del corpus supera las 136.000 palabras, lo que evidencia la
magnitud del corpus y robustece el analisis al contrastar aspectos cualitativos de la

cobertura como su volumen.
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Adicionalmente, y con el propésito de fortalecer la comprension del contexto politico-
electoral en que se desarrollaron las elecciones municipales de 2024, se incorporo
una observacion complementaria, orientada a conocer la cantidad de candidatas

mujeres y candidatos hombres a alcaldias en las regiones objetivas del estudio.

Tabla N°4: Candidatas mujeres y candidatos hombres de las regiones objetivo

Region

Metropolitana

Candidatas mujeres ‘

33% (N:83)

Candidatos hombres
67% (N:169)

Total

100% (N:252)

Valparaiso

32,3% (N:55)

67,6% (N:115)

100% (N:170)

Fuente: informacion obtenida del Servicio Electoral de Chile, 2024.

En esta linea, también se realizé una identificacion de las diez comunas con mayor
padrén electoral en la Regidn Metropolitana. Asi, los datos que se presentan a
continuacién permiten tener un marco de referencia sobre la densidad de las
comunas que representan los candidatos presentes en el corpus, robusteciendo la

comprension e interpretacion de la informacion obtenida.

Tabla N°5: Las 10 comunas de la Region Metropolitana con mayor padrén electoral

Comuna ‘ Electores ‘ Candidatas mujeres Candidatos hombres
Puente Alto 418.977 2 2
Maipu 397.910 1 5
Santiago 378.363 3 1
La Florida 308.854 2 3
Las Condes 280.952 4 2
San Bernardo 230.940 0 6
Nufioa 209.609 1 3
Peialolén 188.649 1 3
Pudahuel 174.694 0 4
Providencia 169.109 2 3
Totales 16 32

Fuente: informacion obtenida del Servicio Electoral de Chile, 2024.
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3.

Instrumentos

3.1 Etapas de codificacion

La codificacion se desarroll6 en las tres fases definidas por el enfoque propuesto
por Strauss y Corbin (1998):

Primera etapa abierta, con lectura exploratoria de las notas, lo que implico
revisar 145 notas en diez semanas (promedio de 14 notas por semana).
Segunda etapa “axial”’, que agrup6 las categorias emergentes en
dimensiones analiticas de mayor amplitud, tales como medios y fechas en
que fueron publicadas las notas, nombres de los candidatos y candidatas
protagonistas de las mismas y correspondiente contabilizacién de su
figuracion en el corpus, con énfasis en protagonismo de hombres, mujeres o
mixto en las notas, comuna a la que pertenecen los mismos, y género de los
autores de las notas. Este proceso se realizdé en dos semanas.
Etapa selectiva, que permitié identificar patrones de representacion
vinculados con prominencia, tipo de la cobertura, tono de la misma, presencia
elementos relacionados con sesgos y/o estereotipos de género y/o la
desigualdad en el tratamiento mediatico segun género. Esta labor se realizo
en 8 semanas.
Participacion de dos intercodificadoras adicionales: para asegurar la
confiabilidad del analisis de contenido, se incorporé a dos intercodificadoras
adicionales (mujeres), quienes revisaron, cada una, 23 notas seleccionadas
aleatoriamente del corpus, con el fin de verificar coincidencias y
discrepancias y, con ello, estimar la confiabilidad intercodificadora. Esta
decision se sustentd en la importancia de contar con mas de un codificador
para garantizar consistencia y reducir sesgos individuales, trabajando con
muestras cercanas al 10 % del corpus o con al menos 30 unidades, lo que
respalda la decision metodoldgica de este estudio (Neuendorf, 2017; Lacy &
Riffe, 1996; Lombard, Snyder-Duch & Bracken, 2002).

o El proceso de andlisis de ambas intercodificadoras se extendié por 10

dias — cada una -y al finalizar el plazo, se realizdé una reunion para

observar los resultados, que en la primera etapa, revelaron un nivel de
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coincidencia de 93,4% (N:46), equivalente a 43 notas, con
discrepancias en tres casos, lo que se resolvié en una sesion analitica
presencial, de dos horas de extension, donde se revisaron en detalle
los resultados, se analizo los contenidos y se resolvieron las brechas
tal como se indica en los casos especificos y conclusiones a
continuacion:

“Camila Nieto se impone en Valparaiso y se convierte en la primera
mujer elegida como alcaldesa de la ciudad puerto” (Publimetro, 28 de
octubre 2024). una de las intercodificadoras indicé que estaba
presente el adjetivo de género en el titular, al calificarla como “la
primera mujer”, lo que calzaba con el ejemplo del modelo. En tal caso,
se resolvié acoger dicha sugerencia.

“‘Ripamonti agradecio votos en zonas del mega incendio del 2 de
febrero” (Las Ultimas Noticias, 28 de octubre 2024): una de las
intercodificadoras marcé si en el lenguaje sexista o paternalista,
argumentando que, en una parte del texto, se menciona que el dia de
las elecciones municipales, la actual alcaldesa de Vifia del Mar estuvo
acompanada por "su mama y su abuelita". En tal caso, se resolvidé no
considerar la indicacion, dado que se trata de un elemento que
caracteriza la narrativa y no se enmarca dentro de una expresion de
paternalismo.

“Asi fue la derrota del Sharpismo en Valparaiso y el triunfo de la
frenteamplista Camila Nieto” (The Clinic, 28 de octubre 2024: una de
las intercodificadoras indicé la presencia de lenguaje sexista o
paternalista, sustentando su planteamiento en la expresion “sale del
local escoltada por la masa — la actual alcaldesa —, y a mitad de la
calle toma a una nifita en brazos”. Al respecto se resolvidé que esta
frase es parte de las imagenes presentes en el relato y funciona como
elemento descriptivo del escenario mas que como indicador de

paternalismo.
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Con estas decisiones, se llegd a un protocolo de analisis final (ver Anexo 2) que se
tradujo en una matriz de codificacion disefiada especificamente para incorporar las
variables definidas, lo que permitié organizar y comparar la informacion de forma
sistematica entre las distintas publicaciones, como también entre candidatos y

candidatas.

3.2 Operacionalizacion: Objetivos, dimensiones y variables
Las dimensiones y variables a utilizar se categorizaron segun los objetivos
especificos planteados, y siempre buscando dar respuestas a las preguntas de

investigacion del estudio, tal y como se muestra a continuacion:

3.2.1 Objetivo especifico N°1: Analizar y caracterizar la prominencia y tipo de

cobertura otorgada a las candidatas mujeres en la prensa escrita con circulacion

nacional, considerando factores como el protagonismo de las notas, la ubicacion

y las tematicas abordadas.

3.2.1.1 Dimensioén N°1 — Prominencia mediatica de la cobertura: se refiere al

nivel de visibilidad que reciben las candidatas y candidatos en la prensa escrita.

3.2.1.1.1 Variables:

e 1. Presencia de mujer, hombre o conjunta en las notas: protagonismo
de candidatas, candidatos o compartido (dos candidatos, un hombre y
una mujer juntos)

e 2. Ubicacidén de las notas en los medios (seccién): Politica — Reportajes -
Entrevistas — Pais — Opinion — Revista Sabado — Revista Ya.

e 3. Presencia de imagenes: numero de imagenes o fotografias que ilustran

el contenido analizado.

3.2.1.2 Dimension N°2 - Tipo de cobertura: género periodistico con el que se
informa un hecho, lo que determina la extension, enfoque y nivel de profundidad
de la informacion (lgartua, 2006).
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3.2.1.1.2 Variables:

e 1. Tipo de pieza periodistica: cronica — reportaje — entrevista — perfil —
columna de opinidn.

¢ 2. Tematica de la pieza periodistica; a partir de la revisidén del corpus,
se establecieron seis categorizaciones:

o 2.1 Campana: se refiere a informaciones vinculadas con el proceso
eleccionario, incluyendo hitos como los plazos legales para que las
autoridades en ejercicio y que postulaban a la reeleccion (alcaldes,
concejales) dejaran sus cargos, los sondeos y encuestas preliminares
sobre posibles resultados, etc; y, por otro lado, cronicas/ reportajes
sobre determinados candidatos, dando cuenta del desarrollo de sus
campanfas, sin menciones puntuales a sus programas ni vocerias.

o 2.2 Estilo de liderazgo y gestion: se aplico en las notas relacionadas
con autoridades con trayectoria en cargos de administracion comunal
(alcaldes — concejales en curso).

o 2.3 Controversias: coberturas que destacaron tematicas conflictivas,
disputas o hechos extrapoliticos que involucraron a las candidaturas
analizadas.

o 2.4 Propuestas programaticas: notas que se enfocaban en los ejes
de accion, planes de gobierno local y prioridades de gestion de las
candidaturas.

o 2.5 Triunfo electoral: notas centradas en las victorias de
determinados candidatos y sus implicancias.

o 2.6 Derrota electoral: notas centradas en los resultados adversos —
y reacciones al respecto — de determinados candidatos y candidatas.

e 3. Vocerias de los candidatos protagonistas: presencia de cunas/
declaraciones propias de las candidatas y candidatos en las piezas

periodisticas analizadas — Si/ No.

3.2.1.3 Dimension N°3 — Tono de la cobertura: se refiere a la valoracion del
medio respecto al sujeto o tema tratado — positivo, negativo o neutro—, lo que
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implica y

refleja

la orientacion evaluativa del

(Krippendorff, 2019; Esser & Stromback, 2014).
3.2.1.1.3 Variables:

e 1. Tono de la nota: Positivo — Negativo — Neutro — Ambivalente (que

contempla elementos positivos y negativos).

contenido y/o mensaje

e 2. Tono del titular: Positivo — Negativo — Neutro — Ambivalente (que

contempla elementos positivos y negativos).

Tabla N°6: Operacionalizacién del objetivo especifico N°1

Objetivo especifico

Preguntas de investigacion

Dimension

Variables

Analizar y
caracterizar la
prominenciay tipo de
cobertura otorgada a
las candidatas
mujeres en la prensa
escrita con
circulacion nacional,

considerando

factores como la
ubicacion y
extension de los

articulos, frecuencia
de

tematicas.

menciones y

e ;Existen diferencias

significativas en la
prominencia de la cobertura
de medios de circulacion

nacional entre candidatas

mujeres y candidatos

hombres en la prensa
escrita chilena durante las
elecciones municipales de

20247

¢ ;Existen diferencias en las
tematicas abordadas en la
cobertura mediatica segun

el género del o la candidata?

¢ Prominencia
mediatica de

cobertura.

la

1. Presencia de mujer,
hombre o conjunta en las
de
candidatos o

notas: protagonismo
candidatas,
compartido (dos candidatos,
un hombre y una mujer
juntos).

2. Ubicacion de las notas
en los medios (seccion):
Politca — Reportajes -
Entrevistas — Pais — Opinion
— Revista Sabado — Revista
Ya.

3. Presencia de imagenes:
numero de imagenes o
fotografias que ilustran el

contenido analizado.

o Tipo de cobertura

1. Tipo de pieza
periodistica: crénica -
reportaje — entrevista -
perfil — columna de
opinién.

2. Temdtica de la pieza

periodistica:
o 2.1 Campaiia.
o 2.2 Estilo de liderazgo y
gestion.

o 2.3 Controversias.
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o 24 Propuestas
programaticas.
o 2.5 Triunfo electoral.
o 2.6 Derrota electoral.
3. Vocerias de los

candidatos protagonistas.

e Tono de la cobertura

1. Tono de la nota: Positivo
— Negativo — Neutro -
Ambivalente.

2. Tono del titular: Positivo —
Negativo - Neutro -

Ambivalente.

Fuente: elaboracién propia a partir del registro y analisis de los datos recopilados para la investigacién.

3.2.2 Objetivo especifico N°2: Identificar y describir eventuales sesgos y

estereotipos de género presentes en la cobertura de los medios de

comunicacion de circulacion nacional seleccionados.

3.2.2.1 Dimension N°4 — Elementos discursivos asociados a sesgos o

estereotipos de género: permite observar como los medios construyen a las

candidatas a través de referencias a su vida privada, atributos fisicos, roles

familiares o rasgos de personalidad, en desmedro de sus trayectorias/

credenciales politicas y programaticas (Beaudoux et al., 2018; Van der Pas &

Aaldering, 2020).
3.2.2.1.1 Variables:

e 1. Elementos descriptivos relacionados con sesgos - Valores

dicotomicos (Presencia/ausencia en la nota).

o 1.1 Caracteristicas Personales, tales como edad, historia y detalle de sus

nucleos familiares, vida privada, aficiones, entre otros.

o 1.2 Caracteristicas Profesionales, tales como titulos profesionales, lugar

de estudios, trayectorias en el ambito publico o privado, etc.

« 1.3 Adjetivos de género en titulares o textos (“primera alcaldesa de la

M

comuna”, “Unica mujer en las elecciones municipales”).

e 1.4 Lenguaje sexista, paternalista o con presencia de diminutivos.
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1.5 Referencias a roles tradicionales de género (en especial, conceptos
como madre o0 esposa).
1.6 Menciones a la apariencia fisica y/o vestimenta, tales como detalles

de estatura, ropas utilizadas, entre otros.

e 2. Presencia de estereotipos de género, dicotéomicos (Si — No).

2.1 Estereotipo que enfatiza papel de madres y/o padres: se privilegia
la vida privada y relacionada con cuidados (maternidad/ paternidad,
familia) de los candidatos, en desmedro de sus credenciales politicas,
trayectorias y/o propuestas.

2.2 Estereotipo de mérito o éxito condicionado: se explican
trayectorias o éxitos de los candidatos a partir de la influencia y/o apoyo
de sus cényuges, lideres o miembros de los conglomerados politicos a
los que pertenecen, reduciendo su agencia.

2.3 Estereotipo que alude a la falta de control o racionalidad:
presencia de narrativas que indican que las mujeres son “demasiado
emocionales”, reforzando la incongruencia de rol y género en politica.
2.4 Estereotipos sobre capacidades: cuestionamientos hacia las
competencias y preparacién de las mujeres en politica, lo que genera que
aparezcan como menos aptas que sus pares masculinos.

2.5 Estereotipos tematicos: Vinculaciéon de los hombres con asuntos
como seguridad, economia o delincuencia (‘temas duros”) y de las
mujeres con bienestar o ayuda social (“temas blandos”), lo que impacta

en la jerarquizacién de su agenda.

41



Tabla N°7: Operacionalizacién del objetivo especifico N°2

Objetivo especifico

Preguntas de investigacion

Dimension

Identificar y describir
eventuales sesgos y
estereotipos de género
presentes en la

cobertura de los

medios de
comunicacioén de
circulacion nacional

seleccionados.

e ;Existe

presencia de
estereotipos de género ylo
sesgos en la cobertura
mediatica otorgada por los
medios de circulacion
nacional de las elecciones
municipales de 20247? ;en
qué magnitud? ;de qué

tipo?

¢ Elementos discursivos
asociados a sesgos o

estereotipos de género.

¢ 1. Otros elementos
descriptivos
relacionados con

sesgos — Valores

dicotomicos

(Presencial/ausencia

en la nota).

[ ] 11

Personales.

Caracteristicas

e 1.2 Caracteristicas
Profesionales.

e 1.3 Adjetivos de
género en titulares o
textos.

e14
sexista, paternalista

Lenguaje

0 con presencia de
diminutivos.

e 1.5 Referencias a
roles tradicionales
de género.

e 1.6 Menciones a la

apariencia fisica y/o

vestimenta.

e 2. Presencia de
estereotipos de
género.

21 Estereotipo

que enfatiza papel
de madres ylo
padres.

e 2.2 Estereotipo de
mérito o  éxito
condicionado.

«23

que alude a la falta

Estereotipo

de control o

racionalidad.
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e 24 Estereotipos
sobre
capacidades.

¢ 2.5 Estereotipos

tematicos.

V. RESULTADOS

La presentacion de los resultados a continuacion busca dar cuenta de los principales
hallazgos segun el analisis de contenido realizado, tanto en su dimensién
cuantitativa como cualitativa, los cuales se encuentran organizados en funcion de
las preguntas investigacion y de las hipétesis formuladas en la fase inicial del
estudio. Esto permitira establecer si la evidencia empirica confirma, matiza o refuta

lo planteado.

El plan de analisis consider6 un enfoque mixto, combinando lo cualitativo y
cuantitativo para abordar de la forma mas integral y fidedigna la representacién
mediatica de las candidaturas. De esta manera, el proceso contemplé dos fases
complementarias: la primera se enfocé en el analisis de contenido cuantitativo, a
partir de la codificacidn del corpus de notas seleccionadas, lo que permitié identificar
la presencia de las dimensiones y variables definidas en el disefio metodoldgico; y
por otro lado, un analisis cualitativo de las notas, lo que posibilitd la profundizacién
e interpretacion de los hallazgos, a través de la contextualizacién/ comprobacion de
los datos cuantitativos, la identificacién de casos y ejemplos ilustrativos, como
también el levantamiento de las principales tendencias en relacion a sesgos y

estereotipos.

1. Prominencia mediatica de la cobertura
Como se indico preliminarmente, la prominencia mediatica permite comprender la
manera en que los medios otorgan visibilidad a un tema, acontecimiento o figura.
En el presente analisis se dara a conocer, a partir del corpus evaluado, la diferencia
entre mujeres y hombres candidatos y, en particular, la prominencia que se le da a
las candidatas, verificando si la prominencia que se les otorga las relega a espacios
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de jerarquia menos relevante y/o marcos tematicos menos influyentes, tal como lo

establece la literatura revisada.

El primer hallazgo de esta investigacion revela que, del corpus analizado y en
contraposicion a la cantidad de candidatas mujeres y candidatos hombres — segun
lo mostrado en las tablas N°3 y N°4 — el mayor protagonismo de la cobertura de los
medios de comunicacion en las piezas periodisticas consignadas lo captan las
mujeres, con un 47%, por sobre el 32% que alcanzan los hombres, mientras que el
21% corresponde a notas mixtas. Es importante consignar que esta tendencia aplica
especificamente para el corpus analizado, en circunstancias en que se trata de una
muestra construida con criterios definidos en el Capitulo de Disefio Metodoldgico,

por lo que los resultados deben interpretarse considerando su alcance.

Tabla N°8: Proporcion de cobertura recibida por candidatas y candidatos

Caracterizacion ‘ Cantidad Porcentaje
Notas de candidatas mujeres 68 46,8%
Notas de candidatos hombres 46 31,7%
Notas mixtas 31 21,38%
Total 145 100%

Fuente: Elaboracién propia a partir del disefio y andlisis realizado para la investigacion.

Grafico N°1: Cobertura segun sexo del candidato/a protagonista de la nota (en %)

N (nimero de piezas): 145

J1.a%

Mujeres candidatas

Hombres candidatos

Fuente: Elaboracién propia a partir del disefio y andlisis realizado para la investigaciéon.
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Esta tendencia se reafirma al observar la proporcion recibida por hombres y
mujeres, segun todos los medios presentes en el analisis, y donde cada porcentaje

se calculd de acuerdo al total de las notas de cada medio que son parte del corpus.

En general, se percibe que, en todos los medios, las mujeres alcanzan una mayor
cobertura, seguido — en el caso de La Tercera, El Mercurio y/o La Segunda — por
los contenidos mixtos, es decir, donde hay presencia de hombres y mujeres. En
tanto, diarios como Las Ultimas Noticias y Diario Financiero registran una mayor
presencia de contenidos donde los hombres son protagonistas, con el 50% y 52,6%,

respectivamente.

Tabla N°9: Proporcion de cobertura de candidatas y candidatos seguin medio (en %)

Medio ‘ Candidatas mujeres | Candidatos hombres D E Total por medio
La Tercera 38% 28% 35% 100% (N: 40)
The Clinic 58% 32% 15,7% 100% (N: 20)
El Mercurio 47% 26% 26% 100% (N: 19)
Diario 47,3% 52,6% 0% 100% (N: 19)
Financiero
La Segunda 58,3% 17% 25% 100% (N:12)
Las Ultimas 12,5% 50% 37,5% 100% (N:8)
Noticias
Publimetro 63% 25% 12% 100% (N:8)
Ex Ante 86% 14% 0% 100% (N: 7)
El Mostrador 66,6% 0% 33,3% 100% (N: 6)

Fuente: Elaboracién propia a partir del disefio y andlisis realizado para la investigacién.

En cuanto a la proporcion de cobertura de candidatas mujeres y candidatos
hombres segun el total de presencia femenina y masculina, existe una mayor
proporcién de presencia de mujeres, a excepcion de La Tercera y Las Ultimas
Noticias, donde a partir de la contabilizacion de las piezas periodisticas, el
porcentaje de hombres es mayor.
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Tabla N°10: Proporcion de cobertura segun total por género de candidatos

Medio Candidatas mujeres Candidatos hombres ‘ Mixtas
La Tercera 22,1% (N:15) 30,4% (N:14) 35,5% (N:11)
The Clinic 16,2% (N:11) 13% (N:6) 9,7% (N:3)
El Mercurio 13,2% (N:9) 10,9% (N:5) 16,1% (N:5)
Diario Financiero 13,2% (N:9) 21,7% (N:10) 0% (N:0)
La Segunda 10,3% (N:7) 4,3% (N:2) 9,7% (N:3)
Las Ultimas 1,5% (N:1) 8,7% (N:4) 9,7% (N:3)
Noticias
Publimetro 7,4% (N:5) 4,3% (N:2) 3,2% (N:1)
Ex Ante 8,8% (N:6) 2,2% (N:1) 0% (N:0)
El Mostrador 5,9% (N:4) 0% (N:0) 6,5% (N:2)
Total 100% (N:68) 100% (N:46) 100% (N:31)

Fuente: Elaboracion propia a partir del disefio y analisis realizado para la investigacion.

En tanto, a partir del conjunto de notas periodisticas que conforman la muestra, fue
posible contabilizar y cuantificar el nivel de visibilidad otorgado a los distintos
candidatos, con sus nombres y la comuna a la que representan, lo que resulta

relevante para indagar con mayor precision en la prominencia mediatica.

Al respecto los candidatos que concitan mayor presencia en las notas son (en orden
decreciente) Iraci Hassler — 25 notas —, Catalina San Martin — 16 notas -, Mario
Desbordes — 14 notas —, Emilia Rios — 14 notas -, Tomas Vodanovic — 10 notas —y
Matias Toledo — 10 notas — es decir, todos candidatos de comunas que se
encuentran entre las diez con mayor padron electoral de la Regidn Metropolitana
(ver Tabla n°5) como también permanente figuracion mediatica. Por el contrario,
candidatos como Edita Alarcon — La Granja — y Eduardo René Espinoza — Macul —

s6lo cuentan con 1 nota cada uno en el corpus.
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Tabla N°11: Presencia de candidatos y candidatas en las notas analizadas

Género ‘ Candidatos ‘ Comuna Presencia Porcentaje ‘ Total
Mujeres Iraci Hassler Santiago 25 13,2% 59%
Catalina San Martin Las Condes 16 8.5%
Emilia Rios Nufioa 14 7,4%
Karla Rubilar Puente Alto 10 6,9%
Camila Nieto Valparaiso 9 4,8%
Macarena Ripamonti Vifia del Mar 6 3,2%
Camila Merino Vitacura 4 21%
Constanza Schénhaut Las Condes 4 21%
Carol Bown San Miguel 3 1,6%
Evelyn Matthei Providencia 3 1,6%
Macarena Fernandez Providencia 3 1,6%
Javiera Reyes Lo Espejo 2 1%
Marcela Cubillos Las Condes 2 1%
Carolina Rojas Huechuraba 2 1%
Marilén Cabrera La Reina 1 0,5%
Camila Avilés Renca 1 0,5%
Edita Alarcon La Granja 1 0,5%
Karina Delfino Quinta Normal 1 0,5%
Carla Meyer Valparaiso 1 0,5%
Carolina Leitao Pefialolén 1 0,5%
Hombres Mario Desbordes Santiago 14 7,4% 41%
Tomas Vodanovic Maipu 14 7,4%
Matias Toledo Puente Alto 10 6,9%
Maximiliano Luksic Huechuraba 8 4,2%
Sebastian Sichel Nufioa 8 4,2%
Jaime Bellolio Providencia 7 3,7%
Daniel Reyes La Florida 4 21%
Fares Jadue Recoleta 3 1,6%
Miguel Concha Pefialolén 3 1,6%
Claudio Castro Renca 1 0,5%
Agustin Iglesias Independencia 1 0,5%
Eduardo Espinoza Macul 1 0,5%
Enrique Bassaletti Maipu 1 0,5%
Felipe Alessandri Lo Barnechea 1 0,5%
Juan Carlos Urzaa Vitacura 1 0,5%
Nicolas Hurtado La Florida 1 0,5%
Pedro Lea Plaza Lo Barnechea 1 0,5%
Rafael Gonzalez Valparaiso 1 0,5%
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Totales 189" 100% 100%

Fuente: Elaboracién propia a partir del analisis y la contabilizacién de los datos recopilados para la investigacion.

Nota *1: Para la sistematizacion de estos datos, se establecié como universo de analisis el 100% de la presencia
de las candidatas mujeres y los candidatos hombres en las piezas periodisticas en el corpus, incorporando tanto
las notas referidas exclusivamente a hombres o mujeres, como aquellas de caracter mixto, por lo que, ante esta
situacion, se supera los 145 casos — el numero de notas del corpus —y se alcanza un total de 189 menciones
(equivalente a N).

Grafico N°2: Proporcidn de presencia de candidatas mujeres y hombres en

las notas analizadas

N: 189 (total de presencia, donde 109 corresponde a candidatas mujeres y 80 a candidatos hombres)

Hombres candidatos

59.0%

Mujeres candidatas

Fuente: Elaboracién propia a partir del registro y andlisis de corpus construido para la investigacion.

A partir de las variables observadas hasta ahora, se presentan determinados casos
ilustrativos, segmentados en protagonismo exclusivo de candidatas mujeres,
protagonismo exclusivo de candidatos hombres, y en el caso de piezas periodisticas

mixtas, protagonismo compartido/ equilibrado y asimétrico.

En cuanto al protagonismo exclusivo de candidatas mujeres, se registran notas
donde fueron posicionadas como lideres con agencia propia, como es el caso de
Catalina San Martin en El Mercurio (28 de octubre de 2024), donde aparece en el
centro de la seccidn, con una fotografia principal y referencias a su foco estratégico
de gestion (“‘una nueva forma de hacer las cosas”). Algo similar ocurre con la
cobertura a Constanza Schonhaut, quien fue presentada en La Tercera (12 de
octubre de 2024) como figura central del Frente Amplio, en una nota de pagina

completa con foco netamente politico. Por ultimo, Camila Nieto (La Tercera, 7 de
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septiembre de 2024) dio una entrevista donde tuvo voz exclusiva, no sélo enfocada
en una critica al “sharpismo”, sino que también instalando la necesidad de un

cambio de “aire”, donde la gestion municipal se entendiera como un servicio publico.

En lo que respecta al protagonismo exclusivo masculino, y en linea con la
literatura, se comprueba la referencia a tematicas “duras”, como la entrevista a
Daniel Reyes (La Tercera, 7 de septiembre 2024) donde se relevaron tematicas de
seguridad y combate al narcotrafico, como también al posicionamiento de los
hombres como referentes del contexto politico con agencia propia. Tal es el caso
de Matias Toledo, que en La Segunda (28 de octubre 2024) fue presentado como
una figura ligada al poder ciudadano y la conexion territorial. En tanto, Tomas
Vodanovic, fue presentado en The Clinic (29 de septiembre de 2024) como un
candidato comprometido con su gestion en Maipu, descartando eventuales
aspiraciones presidenciales, en La Tercera (3 de noviembre 2024) como un actor
politico de relevancia mas alla de la comuna que representa — “el resultado electoral
es el fin de un ciclo de enfrentamiento y trinchera” — y en El Diario Financiero (28 de
octubre de 2024) fue calificado como “la gran figura del oficialismo” tras obtener un

amplio respaldo en las elecciones, con mas del 70%.

En relacién al protagonismo compartido y equilibrado, se destaca la seccion
“Versus” de La Tercera, que cada sabado de septiembre y octubre de 2024 presentd
a dos candidatos representantes de una misma comuna, con el mismo espacio en
las paginas, fotos de igual tamafio y tamafio idéntico de las imagenes ilustrativas,
como es el caso de Carolina Rojas y Maximiliano Luksic por Huechuraba (6 de
septiembre de 2024) o Emilia Rios y Sebastian Sichel por Nufioa (28 de septiembre
2024), todos abordando tematicas como sus propuestas programaticas, primeras
medidas como futuras autoridades y sus visiones sobre asuntos “duros”, como

seguridad y desarrollo comunal.

Finalmente, se identificaron casos de protagonismo compartido asimétrico, en

los que las candidatas mujeres fueron relegadas a un segundo plano frente a sus
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contendores masculinos, lo que se hizo mas evidente después de las elecciones
municipales y los correspondientes resultados, con titulares como “Sebastian Sichel
derrota a Emilia Rios y se convierte en el nuevo alcalde de Nufioa” (La Tercera, 27
de octubre de 2024) o “Mario Desbordes asesta el golpe mas duro para el
oficialismo” (La Tercera, 28 de octubre de 2024), que posicionaron la narrativa en
torno al triunfo masculino. Otro ejemplo es la nota de La Tercera — 19 de octubre
2024 — que presenta a Mario Desbordes en contrapunto con Iraci Hassler (“A
diferencia de la alcaldesa, no he hecho un giro en mis puntos de vista en los temas
sensibles”), donde no existe una voz directa ni posibilidad de réplica de la

exalcaldesa.

En relacién a la ubicacion de las notas en los medios (seccién), tal como se vera
en la Tabla N°11 la presencia de mujeres se concentra en aquellas asociadas a la
politica dura, como Politica (46,6%) y Pais (50%), aunque también ocupan un lugar
destacado en espacios de opinién (75%) y en revistas de corte miscelaneo y/o
donde se presentan temas de investigacion especificos, como Sabado y Ya, donde

alcanzan el 100% de la presencia.

Por otro lado, los hombres muestran una mayor figuracion en Entrevistas (71,4%),
lo que refuerza la perpetuacion del posicionamiento de los candidatos como

protagonistas con voz y atribuciones propias/ directas.

Por ultimo, la cobertura mixta esta principalmente visible en las secciones de
Reportajes (57%), lo que constituye una evidencia de la existencia de avances hacia
una mayor equidad, integrando distintas perspectivas y tematicas sin

necesariamente sesgos por género.

A partir de lo anterior se identifican piezas periodisticas de alta jerarquia, donde las
candidaturas son situadas en secciones politicas, portadas de suplementos vy
primeras paginas, con ejemplos como Catalina San Martin en La Tercera Domingo,

Macarena Ripamonti en El Mercurio y Tomas Vodanovic en Diario Financiero, o el
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reportaje “Luces y sombras del estilo Matthei” (La Tercera, 1 de septiembre de
2024), que posiciona a la exalcaldesa como una figura con alcance y proyeccion
nacional, aun cuando se apela a comparaciones con referentes masculinos como

Sebastian Pinera.

En tanto, también se registran contenidos de media jerarquia, que incluyen
entrevistas y notas destacadas en paginas interiores, como las de Camila Nieto (El
Mercurio, 29 de octubre de 2024) o Fares Jadue (El Mercurio, 28 de octubre de
2024), que enfatizan el resultado electoral inmediato. Y, por ultimo, en baja jerarquia
se ubican notas donde se privilegian aspectos extrapoliticos o personales, como la
cobertura sobre Iraci Hassler tras el triunfo de Mario Desbordes (Publimetro, 28 de
octubre de 2024) — donde aseveraba que el candidato ganador no contesto el
teléfono para recibir sus felicitaciones por el triunfo — o el episodio del video viral en

la pileta del Cerro Santa Lucia, abordado de manera critica en diversos medios.

Tabla N°12: Cobertura mujeres y hombres segun ubicacion de las piezas (seccion)

Seccién Candidatas mujeres Candidatos hombres Mixtas
Politica 46,6% 29% 24,7% 100% (N:105)
Pais 50% 45% 5% 100% (N:20)
Entrevistas 29% 71,4% 0% 100% (N:7)
Reportajes 29% 14,2% 57% 100% (N:7)
Opinién 75% 25% 0% 100% (N:4)
Revista Sabado 100% 0% 0% 100% (N:1)
Revista Ya 100% 0% 0% 100% (N:1)

Fuente: Elaboracién propia partir del registro y analisis de corpus construido para la investigacion.

Por otro lado, si analizamos las diferencias al realizar el cruce entre las secciones
con el total de cobertura para candidatas mujeres, candidatos hombres y mixtos, en
términos relativos las proporciones se mantienen relativamente equitativas,

constatando las principales brechas en la seccion “entrevistas”, donde los hombres
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cuentan con un 10,9% y las mujeres un 2,9%, mientras que las piezas periodisticas

de orden mixto en politica alcanzan el mayor indice, con un 83,9%.

Tabla N°13: Cobertura en secciones segun total por género de candidatos

Seccioén ‘ Candidatas mujeres ‘ Candidatos hombres Mixtas
Politica 72,1% 65,2% 83,9%
Pais 14,7% 19,6% 3.2%
Entrevistas 2,9% 10,9% 0%
Reportajes 2,9% 2,2% 12,9%
Opinion 4,4% 2,2% 0%
Revista Sabado 1,5% 0% 0%
Revista Ya 1,5% 0% 0%
Total 100% (N:68) 100% (N:46) 100% (N:31)

Fuente: Elaboracién propia partir del registro y analisis de corpus construido para la investigacion.

En cuanto a la presencia de imagenes, la dimension visual en todo el corpus es
muy relevante: 138 de las 145 notas analizadas incluyen imagenes, en algunos
casos mas de una, por lo que, en total, se contabilizan 220 fotografias. En tal
sentido, las candidatas concentran la mayor proporcién (43,6%), seguidas por
cobertura mixta (35%) y de hombres (21,3%).

Tabla N°14: Presencia de imagenes

Género Numero Porcentaje ‘
Candidatas mujeres 96 43,6%
Candidatos hombres 47 21,3%
Mixto 77 35%
Total 220 *2 100%

Nota *2: Para la sistematizacion de estos datos, se establecié como universo de analisis el 100% de las
imagenes presentes que, como se indicd previamente, en algunos casos son mas de una por nota, por lo que
se supera los 145 casos — el niUmero de piezas del corpus — y se alcanza un total de 220 menciones (equivalente
aN).

Fuente: Elaboracién propia partir del registro y analisis de corpus construido para la investigacion.
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2. Tipo de cobertura
En cuanto al tipo de pieza periodistica, y a partir de los datos que se observaron
tanto en la tabla N°3, “Tipo de piezas periodisticas que componen el corpus”
(presentada en el capitulo IV) como en la que se da a conocer a continuacion, las
entrevistas estan, en su mayoria, asociadas a mujeres (56,3%), lo que representa
una oportunidad para el protagonismo discursivo y para la instalacion, en extenso,
de los temas relevantes de sus gestiones y/o focos programaticos. Asimismo, las
cronicas estan distribuidas de forma balanceada (42% mujeres y 38% hombres),
mientras que las columnas de opinion estan enfocadas principalmente a las
mujeres, o que no necesariamente esta vinculado a valoraciones positivas, como

se vera mas adelante.

Tabla N°15: Tipo de pieza periodistica segin género

Género Croénica Entrevista Reportaje Perfil Columna
Candidatas 42% (N:31) 56,3% (N:27) 40% (N:6) 25% (N:1) 75% (N:3)
mujeres
Candidatos 38% (N:28) 33,3% (N:16) 6,7% (N:1) 0% (N:0) 25% (N:1)
hombres
Mixto 20,2% (N:15) 10,4% (N:5) 53,3% (N:8) 75% (N:3) 0% (N:0)
Total 100% (N:74) 100% (N:48) 100% (N:15) 100% (N:4) 100% (N:4)

Fuente: Elaboracion propia partir del registro y analisis del corpus construido para la investigacion.

En cuanto a la variable “Tematica de la pieza periodistica” y de acuerdo a las
categorizaciones definidas (Campafia — Estilo de liderazgo y gestion —
Controversias — Propuestas programaticas — Triunfo electoral — Derrota electoral),
la muestra refleja una tendencia clara en los triunfos electorales, con un 32,4%,
seguido de propuestas programaticas, con 31,7% y estilo de liderazgo — gestion
(11,7%), lo que refleja la relevancia noticiosa que se le otorgd a los resultados de
las elecciones y los focos de sus gestiones a futuro, antes que otros temas

extrapoliticos.

En tanto, las categorias “Controversias” (9%), “Campana” (9%) y “Derrota electoral’
(6,2%) presentan una cobertura significativamente menor, lo que demuestra que se
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privilegian los temas antes mencionados en lugar de narrativas criticas hacia las o

los candidatos, como tampoco de caracter negativo.

Tabla N°16: Tematica de la pieza periodistica

Tematica Candidatas mujeres | Candidatos hombres Total
Triunfo 40,4% (N:19) 34% (N:16) 25,5% (N:12) 100% (N:47)
electoral
Propuestas 43,5% (N:20) 37% (N:17) 19,6% (N:9) 100% (N:46)
programaticas
Estilo de 52,9% (N:9) 47,1% (N:8) 0% (N:0) 100% (N:17)
liderazgo -
gestion
Campaiia 23,1% (N:3) 23,1% (N:3) 53,8% (N:7) 100% (N:13)
Controversias 69,2% (N:9) 15,4% (N:2) 15,4% (N:2) 100% (N:13)
Derrota 88,9% (N:8) 0% (N:0) 11,1% (N:1) 100% (N:9)
electoral

Fuente: Elaboracion propia partir del registro y analisis del corpus construido para la investigacion.

Al observar la distribuciéon y el escenario paralelo por género, se constatan
diferencias relevantes: las candidatas mujeres destacan en las categorias “Estilo de
liderazgo — gestion” (52,9%) y “Propuestas Programaticas” (43,5%), lo que se puede
inferir como criterio de noticiabilidad de vincularlas con sus logros al alcanzar las
alcaldias como también con sus focos de gestion y la forma en que proyectan sus
futuras administraciones; pero al mismo tiempo, logran la mayor visibilidad — en
comparacion con sus pares hombres — en “Controversias” (69,2%) y “Derrota
electoral” (88,9%), lo que la situa en narrativas enmarcadas en el conflictos y/o de

cuestionamiento de sus propias agencias.

En medios como La Tercera, EI Mercurio, Diario Financiero y La Segunda,
predominan las notas que situan a las candidatas en areas tematicas de alta
densidad politica — seguridad, economia, infraestructura, gobernabilidad — y que
describen sus atributos en términos de competencia técnica y capacidad de

liderazgo.
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En el caso de los hombres, la cobertura se concentra en las categorias “Estilo de
liderazgo — gestion” (47,1%), “Propuestas programaticas” (37%) y “Triunfo electoral”
(34%), mientras que registra menor presencia en “Controversias” (11,1%) y nula en
“Derrota electoral” (0%). Esto supone el sesgo de instalar la imagen masculina en

marcos de liderazgo y éxito electoral.

De esta manera, la evidencia recogida confirma una tendencia ya documentada en
la literatura especializada: la cobertura mediatica privilegia la vinculacion de sus
campanas con tematicas consideradas “duras”, tales como la seguridad publica, la
agenda de control de la delincuencia, el desarrollo territorial y el crecimiento
economico, mientras que la atencion a dimensiones personales o a la exposicion de
sus emociones es marginal, lo que refuerza un tratamiento noticioso que los situa

como actores racionales y competentes en la gestion de asuntos estructurales.

Mientras, las notas de caracter mixto se asocian en mayor medida a “Campana”
(53,8%) y “Triunfo electoral” (25,5%) lo que demuestra que, cuando la cobertura
instala a hombres y mujeres en condiciones paralelas y/o equitativas, el foco se
orienta la competencia electoral y los procesos de campafa, mas que hacia la

gestion individual.

De esta forma, se concluye que los temas en que existe mayor equilibrio en la
cobertura entre mujeres candidatas y hombres candidatos se encuentran en Triunfo
electoral (19 vs 16 casos, respectivamente) y Estilos de liderazgo — gestion (20 vs
17 casos, respectivamente); en tanto, aquellos donde se observa mayores brechas
son Controversias (9 vs 2 casos) y, en particular, Derrota electoral, donde las

mujeres alcanzan 8 casos y los hombres, cero.

A partir de los hallazgos, se puede inferir una evolucién en relacion a las tendencias
predominantes en décadas pasadas, las cuales se encuentran descritas en la
literatura revisada, dado que, en candidatas con alta proyeccidén nacional y/o con un

posicionamiento consolidado — como Macarena Ripamonti, Iraci Hassler, Emilia
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Rios — la cobertura aborda temas “duros”, como seguridad, combate a la

delincuencia, gobernanza y reformas politicas, los cuales estaban comunmente

asociados a hombres. Esto no s6lo se da en los temas, sino que también en los

formatos (entrevistas de pagina completa, fotografias institucionales de tamano

grande, titulares en que instalan sus focos de accion). Algunos ejemplos relevantes:

Camila Merino, “La corrupcidn no se puede combatir con mas
burocracia” (Revista “Ya”, El Mercurio, 5 de noviembre 2024): la alcaldesa
de Vitacura — candidata a la reeleccion — es presentada como una lider con
solidez, profesionalismo y experiencia técnica, relevando el 81,19% obtenido
en las elecciones municipales. Aunque hay breves menciones anecddticas
personales — como la afioranza de su vida en Concepcion — el foco esta en
su capacidad de gestion y su trayectoria, abordando temas "duros" como
seguridad, corrupcion y agenda antidelincuencia.

Camila Nieto, "Tenemos la urgencia de disminuir de forma radical los
asaltos y robos en nuestra comuna"” (Diario Financiero, 21 de octubre
2024): la nota aborda sus principales propuestas y como enfrentara desafios
especificos, como el desarrollo inmobiliario, la delincuencia y mejoras en
servicios y seguridad, en el mismo espacio, seccion y extension del diario en
el que se dio espacio a candidatos hombres durante el periodo de campafna

(como Mario Desbordes y Tomas Vodanovic).

Algo similar se encuentra en las piezas en que se presenta juntos a dos candidatos,

de diferente sexo, tanto en la légica de competencia como en el posicionamiento

paralelo de las tematicas mas relevantes:

“Mas alla de Santiago”: las otras disputas que marcaran las elecciones
en la Regiéon Metropolitana” (El Mercurio, 21 de octubre 2024): la cobertura
situa a Emilia Rios y Karla Rubilar en contiendas estratégicas de alto interés
mediatico, en igualdad visual con sus principales contrincantes masculinos
(Sebastian Sichel y Matias Toledo, respectivamente), mediante imagenes del

mismo tamano, con presencia en “temas duros”.
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e Labatalla entre Jaime Bellolio y Macarena Fernandez por liderar el silléon
municipal de Providencia (La Tercera, 22 de octubre 2024): nota que se
enfoca en breves perfiles de ambos candidatos, donde destaca que las
preguntas y antecedentes biograficos/ de trayectoria son exactamente los
mismos (nombre, edad, profesion, trayectorias politicas), acompafadas de

una imagen por cada uno, del mismo tamafo y con foco institucional.

Por otro lado, se realizé una observacion considerando la proporcion entre el total
de piezas periodisticas protagonizadas por candidatas mujeres — 68 —, candidatos
hombres — 46 — y mixtas — 31 —. Como queda en evidencia en la tabla N°17, los
candidatos hombres tienden a ser mas cubiertos en tematicas asociadas a “Triunfo
Electoral’, “Propuestas Programaticas” y “Estilo de liderazgo gestion”, mientras que
las candidatas mujeres proporcionalmente son cubiertas los superan en
“Controversias” y “Derrota electoral”. Esto confirma nuevamente lo presente en la
literatura, en cuanto a la superioridad que se atribuye mediaticamente a los hombres

politicos en temas relacionados con gestion y diligencia.

Tabla N°17: Tematica de la pieza periodistica

Tematica ‘ Candidatas mujeres Candidatos hombres Mixto
Triunfo electoral 27,9% (N:19) 34,7% (N:16) 38,7% (N:12)
Propuestas 29,4% (N:20) 37% (N:17) 29% (N:9)
programaticas
Estilo de liderazgo 13,2% (N:9) 17,3% (N:8) 0% (N:0)
— gestion
Campaiia 4,4% (N:3) 6,5% (N:3) 23% (N:7)
Controversias 13,2% (N:9) 4,3% (N:2) 6,5% (N:2)
Derrota electoral 11,8% (N:8) 0% (N:0) 3,2% (N:1)
Total 100% (N:68) 100% (N:46) 100% (N:31)

Fuente: Elaboracién propia partir del registro y analisis del corpus construido para la investigacion.

Por ultimo, en la variable de vocerias, 98 de las 145 piezas periodisticas cuentan
con declaraciones y/o cuias propias de los candidatos, lo que equivale al 67,6% del

total, mientras, en lo que respecta a la distribuciéon por género — como se visualiza
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en la tabla N°14 — esta cifra se descompone en 47 mujeres (48%), 36 hombres
(36%) y 15 mixtas (15%), lo que evidencia no soélo la tendencia hacia la validacion
de los actores mediante declaraciones directas, lo que puede tener injerencias
positivas 0 negativas — como se vera mas adelante — sino que también una brecha

menor entre las voces propias de mujeres y hombres.

Tabla N°18: Vocerias en las notas

Candidatas mujeres 48% (N:47)
Candidatos hombres 37%% (N:36)
Mixto 15% (N:15)
1+2+3 100% (N:98)

Fuente: Elaboracion propia partir del registro y analisis del corpus construido para la investigacion.

3. Tono de la cobertura
Desde la perspectiva general, en el corpus predomina un tono neutro de las notas,
es decir, con foco informativo, balanceado, sin dar lugar a apreciaciones personales,
seguido por positivo (20,7%) y ambivalente (13,7%), que tiene connotaciones tanto

positivas como negativas; por ultimo, el tono negativo alcanza sélo el 4,1%.

Tabla N°19: Tono de las notas

Tipo Valores Numero Porcentaje
Neutro 89 61,3%
Positivo 30 20,68%
Ambivalente 20 13,7%
Negativo 6 4,13%
Total 145 100%

Fuente: elaboracién propia a partir del registro y analisis de los datos recopilados para la investigacion.

No obstante, las diferencias surgen al momento de diferenciar segun género: en las
piezas periodisticas que tienen como protagonistas a las candidatas mujeres, se
observa mayor negatividad (7,4%) que en el caso de los hombres (0%), ademas de
una mayor concentracion de ambivalencia (11,8% vs 8,7%, respectivamente), lo

que deja en evidencia una diferenciacidon segun género desde el criterio de
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noticiabilidad. Al mismo tiempo, en general existe un equilibrio en las notas neutras

y positivas.
Tabla N°20: Tono de las notas (por género)
Valores Candidatas mujeres ‘ Candidatos hombres Mixto
Neutro 58,8% (N:40) 63% (N:29) 64,5% (N:20)
Positivo 22,1% (N:15) 28,3% (N:13) 6,5% (N:2)
Ambivalente 11,8% (N:8) 8,7% (N:4) 25,8% (N:8)
Negativo 7,4% (N:5) 0% (N:0) 3.2% (N:1)
Totales 100% (N:68) 100% (N:46) 100% (N:31)

Fuente: elaboracién propia a partir del registro y analisis de los datos recopilados para la investigacién.

A partir de este analisis se identifica que el tono positivo se emplea para destacar
logros, confianza en la gestion y liderazgo politico. Es asi en los casos de Karina
Delfino, donde se resalta su agencia propia y autonomia frente al gobierno central,
enfatizando la validacién de su gestion local en Quinta Normal (La Tercera, 16 de
septiembre de 2024), como también en la cobertura de Catalina San Martin, donde
se alude a la perseverancia y esfuerzo sostenido durante su campafna como factores
que explican su triunfo, dotando al relato de un cariz emotivo y de recompensa al
mérito (Diario Financiero, 2 de noviembre de 2024). Por su parte, la cobertura en
torno a Tomas Vodanovic se centra en su ascenso politico y proyeccion nacional,
construyendo un relato basado en datos objetivos como encuestas y respaldo
ciudadano (Ex Ante, 28 de octubre de 2024).

En el tono ambivalente se conjugan aspectos positivos y negativos en la
representacion mediatica, como en el caso de Evelyn Matthei (“Luces y sombras...”,
La Tercera, 1 de septiembre 2024) donde coexisten — apelando a la metafora del
titulo — sus “luces” a través del liderazgo, experiencia en politica, capacidad de
gestion y sus “sombras”, relevando una personalidad compleja, la dificultad en el

manejo de equipos y las comparaciones con el “estilo Pifiera”.

En cuanto a Camila Nieto (La Tercera, 28 de octubre de 2024) la narrativa celebra

su triunfo como la “primera alcaldesa de Valparaiso”, pero al mismo tiempo lo
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enmarca en un relato de origen humilde (“de los cerros...”), lo que introduce
connotaciones de clase que no necesariamente estarian presentes en la cobertura

de un candidato hombre.

Asimismo, se identifican notas en tono neutro, caracterizadas por la presentacion
equitativa de las candidaturas y la ausencia de valoraciones editoriales, como la
cobertura comparativa entre Camila Merino y Juan Carlos Urzua en Vitacura, que
sitta a ambos en condiciones similares, en un formato descriptivo sobre sus
propuestas programaticas y diagnostico comunal (La Tercera, 14 de septiembre de
2024) y la nota sobre la competencia entre Iraci Hassler y Mario Desbordes en
Santiago, donde se plantea un escenario de disputa en igualdad de condiciones, sin

hacer mencion a ventajas o desventajas de cada uno.

Por ultimo, se identifica el tono negativo que, como se indicaba anteriormente,
tiene una presencia mayor en candidatas mujeres. Un ejemplo es la cobertura de
La Tercera a Sebastian Sichel, al dia siguiente de su triunfo en Nufioa, donde su
victoria es retratada en términos triunfalistas, en contraste con la derrota de Emilia
Rios, instalando una l6gica de vencedor versus vencida, donde incluso la
exalcaldesa es invisibilizada, ya que el titulo apela al “golpe al corazén del

frenteamplismo”.

En la misma linea se encuentra la cobertura de Iraci Hassler tras su derrota en
Santiago, donde se le instala como simbolo del “mal afo” del Partido Comunista,
simbolizando su derrota en un “golpe para el establishment’ del conglomerado (El
Mercurio, 29 de octubre de 2024). Y también, en relacion a Hassler, se encuentra la
columna de opinion “Iraci Hassler la reina de la pileta” (Ex Ante, 16 de octubre 2024),
autoria de Rafael Gumucio, donde se le instala como “privilegiada entre
privilegiados” (apelando al colegio privado en que estudio, la élite universitaria a la
que pertenece y a su padre empresario) y da otra connotacion a la escena, a través

de expresiones como “la patrona/ la nifia bien ahogando al patipelado”. Asimismo,
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se asocian a su personalidad rasgos negativos como “desconocimiento perfecto de

su lugar en el mundo” y “falsa conciencia de clase”.

En cuanto a los titulares, los hombres alcanzan mayor positividad (39,1%) y menor
negatividad (2,2%) que las mujeres (32,4% positivos; 10,3% negativos). En el caso
de la cobertura mixta, la ambivalencia alcanza un 38,7%, lo que puede ser una
demostracion que existe una predominancia de conflictividad al momento de incluir

a ambos sexos.

Tabla N°21: Tono de los titulares (por género)

Valores Candidatas mujeres ‘ Candidatos hombres Mixto
Neutro 33,8% (N:23) 41,3% (N:19) 48,4% (N:15)
Positivo 32,4% (N:22) 39,1% (N:18) 3,2% (N:1)
Ambivalente 23,5% (N:16) 17,4% (N:8) 38,7% (N:12)
Negativo 10,3% (N:7) 2,2% (N:1) 9,7% (N:3)
Totales 100% (N:68) 100% (N:46) 100% (N:31)

Fuente: elaboracién propia a partir del registro y analisis de los datos recopilados para la investigacion.

En cuanto al tono positivo, se observan casos en que se apela a los méritos y
resultados concretos, con un matiz de emotividad, como ocurre con las menciones
a Karina Delfino (“Mas alla de lo que se pueda opinar del gobierno, el voto se va a
decidir en funcién de lo que hemos hecho en Quinta Normal”, La Tercera, 16 de
septiembre 2024) y Catalina San Martin (“Mas que una sorpresa fue una
recompensa”, Diario Financiero, 2 de noviembre 2024) donde se muestra confianza
propia, validacion de las gestiones realizadas, y contextualizacion de los triunfos a
partir del esfuerzo y la perseverancia. En tanto la publicacion sobre Tomas
Vodanovic en Ex Ante (“El fulminante ascenso del candidato que podria ser la
primera mayoria nacional (y presidenciable del FA”, 28 de octubre 2024) destaca y
enmarca su liderazgo en el contexto politico nacional, con foco en datos “duros”

como resultados de encuestas y respaldo ciudadano.

Por otro lado, el tono ambivalente combina valoraciones positivas con

apreciaciones criticas o connotaciones que pueden relativizar los logros. El caso de
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Evelyn Matthei en La Tercera (1 de septiembre de 2024) es ilustrativo: el titular
“Luces y sombras del estilo Matthei” enfatiza su experiencia y capacidad de gestion,
pero también sus dificultades de liderazgo y la comparacion con el “estilo Pifiera”.
Algo similar ocurre con “El asalto de Sichel a Nufioa: un golpe al corazén del
frenteamplismo” (La Tercera, 28 de octubre de 2024), que, si bien evidentemente
favorece al candidato hombre, instala a Emilia Rios en la vereda opuesta,
reforzando una légica de vencedores y vencidos. Mientras, la pieza sobre Camila
Nieto publicada en La Tercera el 28 de octubre 2024 (“De los cerros a transformarse
en la primera alcaldesa de Valparaiso”) posiciona una narrativa de superacion
vinculada a la clase social, lo que, en el corpus, no se ha observado en contextos

masculinos.

El tono neutro se observa en titulares que presentan a los actores politicos en
igualdad de condiciones, evitando valoraciones explicitas. Un ejemplo es “Camila
Merino vs Juan Carlos Urzua, los rostros que disputan Vitacura” (La Tercera, 14 de
septiembre de 2024), donde se expone una competencia equilibrada bajo un
formato comparativo. De igual manera, "El despliegue final con que Hassler y
Desbordes cerraran ‘la batalla por Santiago™ (ElI Mercurio, 23 de octubre 2024)

plantea una competencia directa, sin matices ni ventajas del uno por sobre el otro.

Por ultimo, el tono negativo se observa en su mayoria después de las elecciones
municipales: ejemplos como “Matias Toledo le propina una dura derrota a Karla
Rubilar y al pifierismo y se convierte en nuevo alcalde de Puente Alto” (The Clinic,
27 de octubre 2024) o “Emilia Rios, la ex alcaldesa FA derrotada en Nufioa, se
integra al Gobierno” (Ex Ante, 15 de noviembre 2024) instalan a las excandidatas
en el lugar de las vencidas, enmarcandolas como figuras subordinadas y/o

responsables del fracaso de los conglomerados a los que representan.
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4. Elementos discursivos asociados a sesgos o estereotipos de género
En el presente capitulo se daran a conocer los resultados sobre la presencia de
elementos de la narrativa que estén asociados a eventuales sesgos, tomando como
referencia lo establecido en la literatura, en que se asevera que en el mundo actual
persisten los sesgos de género en la cobertura mediatica a mujeres politicas,
segmentada por temas y rasgos, donde su apariencia y vida privada reciben mayor
atencion que aspectos de sus gestiones/ desempefio, como también evaluaciones

de viabilidad que resultan de mayor negatividad (Van der Pas & Aaldering, 2020).

La primera seccion de este apartado presenta el analisis de “elementos descriptivos
relacionados con sesgos” -definidos en el disefio metodoldgico, antes expuesto-,
como caracteristicas personales, profesionales, adjetivos de género en titulares o
textos, lenguaje sexista o paternalista, referencias a roles tradicionales de género y,
por ultimo, menciones a apariencia fisica o vestimenta. Luego, se examinara el
balance sobre la presencia de estereotipos de género, en particular, aquellos que
enfatizan papel de madres y/o padres — estereotipos de mérito o éxito condicionado
— estereotipos que aluden a falta de control o racionalidad — estereotipos sobre

capacidades — estereotipos tematicos.

4.1 Elementos descriptivos relacionados con sesgos

4.1 1Caracteristicas personales
En términos generales, de las 145 piezas periodisticas analizadas en el corpus, tal
como se observa en la Tabla N°22 el 40% — equivalente a 58 casos — contempla
alusiones a caracteristicas personales de los candidatos, de las cuales un 50% y
38%, estan presentes en mujeres y hombres, respectivamente. Sin embargo, en
términos relativos se observa una mayor presencia de estos elementos en hombres
(48% del total de la cobertura exclusiva dedicada a ellos), en comparacion al de las

mujeres (43%).
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Valores

Presencia

Tabla N°22: Caracteristicas personales

‘ Candidatas mujeres ‘ Candidatos hombres ‘

50%

38%

Mixto
12%

Total

100% (N:58)

Porcentaje de notas
con presencia de
caracteristicas

personales (por
sexo del candidato)

42,6% (N:68)

48% (N:46)

22,5%(N:31)

40% (N:145)

Fuente: elaboracioén propia a partir del registro y analisis de los datos recopilados para la investigacion.

Esto refleja que, en términos relativos, se mantiene la tendencia a incluir este tipo

de aspectos en notas relacionadas con candidatas, tal como se vera mas adelante

mediante ejemplos ilustrativos, lo que refuerza la existencia de un tratamiento

informativo que conjuga elementos de su vida privada o personalidad con asuntos

técnicos.

La mayoria de las notas de caracter politico — programatico omiten referencias

personales y/o familiares, particularmente en medios como Diario Financiero, El

Mercurio o The Clinic, mientras que en medios como La Tercera y La Segunda se

observan dos patrones (sin distincion de género):

Informacién personal como parte del contexto y/o como recurso
ilustrativo (nota “Luces y Sombras del Estilo Matthei”): se alude a su estilo
("frontal y desconfiado"), ascendencia familiar, caracter, vinculacién con otros
actores (relacion con el expresidente Sebastian Pifera) y hobbies (tocar el
piano, cocinar). También se menciona su historia como parte de la "patrulla
juvenil" de RN, y se indica que "en su sector se valora que en los ultimos
afios haya empezado a mostrar también su lado mas amable”.

Como introduccion a un personaje yl/lo perfil en particular
(“El incierto camino de Catalina San Martin en Las Condes”, La Tercera, 3 de
noviembre 2024); se indica que tiene 37 afios y se dan a conocer en
profundidad antecedentes familiares: padres dedicados al comercio de

productos quimicos y cosméticos; nacimiento en 1986 en Las Condes;
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estudios secundarios en el colegio "Nuestra sefiora del camino" de La Reina;
matrimonio con Andrés Morandé en 2011; 4 hijos y pérdida de 2 nonatos.

« “Matias Toledo, el independiente que logré6 mas firmas para postular a
la Municipal” (La Segunda, 26 de octubre 2024): se hace mencion a la
fundacion del colectivo "Shishigang" (junto al cantante Pablo Chill -E), a los
nexos que ha generado con humoristas como Fabrizio Copano y Pedro
Ruminot, a su historia familiar ("cuando estaba en cuarto basico, el papa de

mi mejor amigo nos hacia clases de marxismo").
Por otro lado, en cuanto a la referencia de caracteristicas profesionales, estas se
encuentran en el 56,5% del total de las piezas periodisticas, es decir, en 82 casos,

tal como se observa en el grafico N°3.

Grafico N°3: Presencia de caracteristicas profesionales

N: 82 (total de presencia, donde 41 corresponde a candidatas mujeres, 25 a candidatos hombres y 16 mixtos

Mixto (N:16)

Mujeres candidatas (N:41) 50.0%

Hombres candidatos (N:25)

Fuente: Elaboracién propia a partir del registro y andlisis de corpus construido para la investigacion.

Los datos presentados evidencian que, en el caso de las candidatas mujeres, la
presencia de estos elementos es mayor que en los hombres -tanto en términos

absolutos como proporcionales, tal como se muestra en la tabla a continuacion.
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Tabla N°23: Caracteristicas profesionales

Valores Candidatas mujeres ‘ Candidatos hombres Mixto Total
Presencia 50% (N:41) 30,5% (N:25) 19,5% (N:16) 100% (N:82)
Porcentaje de 46,9% (N:68) 31,7% (N:46) 21,4 %(N:31) 56,5% (N:145)
notas con
presencia de

caracteristicas
profesionales (por
sexo del

candidato)

Fuente: elaboracién propia a partir del registro y analisis de los datos recopilados para la investigacion.

Un ejemplo ilustrativo es la cobertura de Catalina San Martin: de las 16 piezas
periodisticas en que es protagonista, en 13 se indica que es Abogada de la
Universidad Catdlica y Magister en Politicas Publicas de la U. de Chile. Por el
contrario, en cuanto a Tomas Vodanovic, de 14 piezas, en menos de la mitad — 6 —

se menciona su titulo de Sociélogo.

Esto puede connotar que el uso de este recurso sea una suerte de “carta de
presentacion” para validar los ejes programaticos y/o acciones que se posicionaran,
lo que viene a confirmar que, en contextos histéricamente masculinizados como la
politica, este recurso busca contrarrestar apreciaciones de incompetencia o falta de
experiencia que afectan de manera desproporcionada a las candidatas (Van der
Pas & Aaldering, 2020). O sea, se puede inferir que se trata de una “carta de

presentacion”.

En cambio, en piezas comparativas o “mixtas” (en que mujeres y hombres son
protagonistas de las notas), se detallan estudios, especializaciones y logros con el
mismo nivel de profundidad para hombres y mujeres. Esto ocurre en “Camila Merino
versus Juan Carlos Urzua: los rostros que disputan Vitacura” (La Tercera, 14 de
septiembre 2024), donde la actual alcaldesa de Vitacura es presentada como
“Ingeniera civil industrial de la U. Catdlica, con MBA del MIT”, mientras que, sobre
el excandidato, se menciona que es “Periodista de la U. Andrés Bello, con MBA y

magister”.
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En cuanto a la presencia de adjetivos de género en titulares o textos, estos
alcanzan sélo 9 casos, un 6,2% del total de piezas periodisticas, y si bien esta cifra

es marginal, estan todos aplicados a mujeres.

Algunos ejemplos son “Macarena Ripamonti: la candidata rebelde que incomoda a
La Moneda” (La Tercera, 26 de septiembre 2024), “Catalina San Martin: de
concejala ‘incobmoda’ a vencedora de Cubillos” (La Segunda, 28 de octubre 2024);
en ambos casos, esta categorizacion se puede sustentar en la incongruencia de rol,
donde se califica de una forma negativa a las mujeres en politica en instancias en
que presentan rasgos de liderazgo comunmente asociados a hombres, mediante
calificativos como “incomoda” o “dificil” (Eagly & Karau, 2002; Okimoto & Brescoll,
2010; Brescoll & Uhimann, 2008). En tanto, la narrativa “Camila Nieto se impone en
Valparaiso y se convierte en la primera mujer elegida como alcaldesa de la ciudad
puerto” (Publimetro, 28 de octubre 2024), se puede relacionar con el encuadre de
novedad, en que se enfatiza la excepcionalidad de género y se desplaza el foco

desde las propuestas hacia lo identitario (Kanter, 1977; Trimble, 2017).

Tabla N°24: Adjetivos de género en titulares o textos

Valores Candidatas mujeres ‘ Candidatos hombres Mixto Total
Presencia 77,7% (N:7) 0% (N:0) 22,9% (N:2) 100% (N:9)
Porcentaje de 10,2% (N:68) 0% (N:46) 6,45%(N:31) 6,2% (N:145)
notas con
presencia de
adjetivos de

género en titulares
o textos (por sexo

del candidato)

Fuente: elaboracién propia a partir del registro y analisis de los datos recopilados para la investigacion.

Adicionalmente, en cuanto a lenguaje sexista o paternalista, no se registra
presencia en ningun caso de los 145 analizados, lo que demuestra avances en el

tratamiento editorial, segun lo que se observo previamente en la literatura.
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En lo que respecta a referencias a roles tradicionales de género, sélo se presentan
en el 3% de la cobertura, lo que implica cinco casos, cuatro en piezas con
protagonistas mujeres y una en una nota mixta que, de todas maneras, esta acotada
a Emilia Rios, en un contenido conjunto con Sebastian Sichel, con énfasis en
destacar condiciones de madre (Catalina San Martin, madre de cuatro hijos), y en
emocionalidad (Emilia Rios “aceptd entre lagrimas la derrota” e indicé que “yo

trabajo con el corazén”).

Tabla N°25: Referencias a roles tradicionales de género

Valores Candidatas mujeres ‘ Candidatos hombres Mixto Total
Presencia 80% (N:4) 0% (N:0) 20% (N:1) 100% (N:5)
Porcentaje de 5,9% (N:68) 0% (N:46) 3,2%(N:31) 3,4% (N:145)
notas con

referencias a roles
tradicionales de
género (por sexo
del candidato)

Fuente: elaboracién propia a partir del registro y analisis de los datos recopilados para la investigacién.

Por ultimo, las menciones a apariencia fisica también son menores, con 9 casos,
lo que representa un 6,2% del total de piezas periodisticas. No obstante, y como se
muestra en la Tabla N°23, la mayoria aluden a mujeres (66,6% del total de casos y
8,9% del total de piezas con protagonistas femeninas), mientras que en el contexto
masculino los porcentajes ascienden a 22,2% y 4,3%, segun las categorias
correspondientes. Esto confirma que, aun cuando este aspecto sea menos
frecuente, las alusiones a apariencia fisica persisten, con foco particular en las
mujeres, lo que incide en desviar la atencion de sus credenciales y trayectorias

politicas.

68




Tabla N°26: Menciones a apariencia fisica y/o vestimenta

Valores Candidatas mujeres ‘ Candidatos hombres Mixto Total
Presencia 66,6% (N:6) 22,2% (N:2) 11.1% (N:1) 100% (N:9)
v Porcentaje de 8,9% (N:68) 4,3% (N:46) 3,2%(N:31) 6,2% (N:145)
notas con
menciones a

apariencia fisica
y/o vestimenta (por
sexo del

candidato)

Fuente: elaboracién propia a partir del registro y analisis de los datos recopilados para la investigacion.

Algunos ejemplos ilustrativos se observan en “Asi fue la derrota del Sharpismo en
Valparaiso y el triunfo de la frenteamplista Camila Nieto” (The Clinic, 28 de octubre
2024), donde, como parte del contexto y del relato en primera persona de la jornada,
se indica que, en un momento determinado, "aparece Camila Nieto vestida con un
traje rojo furioso, caminando por el pasaje O’Higgins", mientras que en la nota
“‘Ripamonti y Bown analizan sus triunfos...” (El Mercurio, 4 de noviembre 2024 ), se
menciona que, en el momento de la entrevista, Carol Bown se encontraba "vestida

con tacones y de corte elegante”.

Esto también se presenta en notas conjuntas, marcando la diferencia entre mujeres
y hombres: en “El despliegue final con que Hassler y Desbordes cerraran la batalla
de Santiago” (El Mercurio, 23 de octubre 2024), se menciona como pie de foto que
“Hassler adopt6 el verde como su color de campana” (a partir del uso de una
chaqueta), mientras que en cuanto a Mario Desbordes no se observa ninguna

acotacion similar.
Por ultimo, Tomas Vodanovic es el unico candidato hombre en que se hace mencién

a su apariencia fisica, en circunstancias que dos de las piezas revisadas indican

que “mide 1,93 mts”.
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4.2Presencia de estereotipos de género

En este apartado de la investigacidn se dara cuenta de los resultados del analisis

sobre la presencia de estereotipos de género en las piezas periodisticas que

componen el corpus. Para ello, y a partir de la literatura, se consideraron los

siguientes criterios:

Estereotipo que enfatiza papel de madres y/o padres: foco en la vida
privada y en asuntos relativos a cuidados (maternidad/ paternidad, familia)
de los candidatos, en desmedro de sus credenciales politicas, trayectorias
y/o propuestas.

Estereotipo de mérito o éxito condicionado: se explican trayectorias o
éxitos de los candidatos a partir de la influencia y/o apoyo de sus cényuges,
lideres o miembros de los conglomerados politicos a los que pertenecen,
reduciendo su agencia.

Estereotipo que alude a la falta de control o racionalidad: presencia de
narrativas que indican que las mujeres son “demasiado emocionales”,
reforzando la incongruencia de rol y del género en politica.

Estereotipos sobre capacidades: cuestionamientos hacia las
competencias y preparacion de las mujeres en politica, o que genera que
aparezcan como menos aptas que sus pares masculinos.

Estereotipos tematicos: vinculacién de los hombres con asuntos como
seguridad, economia o delincuencia (“temas duros”) y de las mujeres con
bienestar o ayuda social (‘“temas blandos”), lo que impacta en la

jerarquizacion de su agenda.

Desde la perspectiva general, 46 piezas periodisticas — lo que equivale a casi un

tercio del corpus, con un 31,8% del total — contemplan la presencia de elementos

asociados a estereotipos de género en su tratamiento noticioso, como se muestra

en la tabla N°24, donde se incluye la segmentacion de las piezas entre candidatas

mujeres y candidatos hombres.
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De estos 46 casos, 26 corresponden a mujeres (56,5%), 11 a hombres (23,9%) y 9
a los contenidos mixtos (19,5%), y si observamos el balance segun el total de notas
por género, las candidatas mujeres en términos comparativos, tienden a ser mas
retratadas con estereotipos (38,2% del total de notas que las cubren
exclusivamente; mientras que, en el caso de los hombres, esa proporcion es de
23,9%). Todo esto demuestra la importante brecha que se mantiene en la materia,

lo que se ilustrara mas adelante con ejemplos especificos.

Tabla N°27: Presencia de estereotipos de género

Valores Candidatas mujeres Candidatos hombres Mixto Total
Presencia de 56,5% (N:26) 23,9% (N:11) 19,5% (N:9) 100% (N:46)
estereotipos
Porcentaje de 38,2% (N:68) 23,9% (N:46) 29%(N:31) 31,7% (N:145)
notas con
presencia de

estereotipos de
género (por sexo
del candidato)

Fuente: elaboracién propia a partir del registro y analisis de los datos recopilados para la investigacién.

Segun las categorizaciones realizadas, y tal como se observa en el grafico N°4, de
los 46 casos identificados, la mayor concentracion se encuentra en Mérito o éxito
condicionado (16 casos, llegando al 34,8%), seguido de Capacidades y
Tematicos (ambos con 11 casos y el 23,9%). Posteriormente se encuentran los
estereotipos relacionados con el papel de madres o padres (6 casos 'y 13%) Yy, por

ultimo, estereotipos de falta de control o racionalidad (2 casos, 4,3%).
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Grafico N°4: Distribucién general de estereotipos identificados en el corpus

N: 46 (100% de las piezas con presencia de estereotipos)

Falta de control o racionalided IN:2)

Papel de moadres/padres (N6

Mérito o éxito condicionado (N 16)

Tormaticos (N:11)

Capacdades (N 11)

Fuente: Elaboracion propia a partir del registro y analisis de corpus construido para la investigacion.

En cuanto a la distribucion de cada tipo de estereotipos presentes segun género, y
tal como se muestra en la tabla N°29, las candidatas mujeres superan a los
candidatos hombres en todos los casos, en linea a lo observado a la mayor
presencia de notas de mujeres. Destaca en particular que en el caso del estereotipo
de “éxito condicionado” es por sobre la proporcién de mujeres, y los estereotipos
que enfatizan el papel de madres o padres y en Falta de control o racionalidad
— aunque son pocas notas —, no existe contrapeso a nivel masculino, alcanzando el

83,3% y el 100%, respectivamente.
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Tabla N°28: Tipo de estereotipos seguin género

Tipo de estereotipo ‘ Candidatas mujeres ‘ Candidatos hombres

Mérito
condicionado

o éxito

56,2% (N:9)

31,2% (N:5)

Mixto
12,5% (N:2)

Total
34,8% (N:16)

Capacidades 45,5% (N:5) 27,3% (N:3) 27,3% (N:3) | 23,9% (N:11)
Tematicos 45,5% (N:5) 27,3% (N:3) 27,3% (N:3) | 23,9% (N:11)
Enfasis en papel de 83,3% (N:5) 0% (N:0) 16,6 (N:1) 13% (N:6)
madres o padres

Falta de control o 100% (N:2) 0% (N:0) 0% (N:0) 4,3% (N:2)
racionalidad

Total

100% (N:46)

Fuente: Elaboracién propia a partir del registro y analisis de corpus construido para la investigacion.

Mientras, aquellas en que las mujeres son protagonistas alcanzan el 38,3%, con los

mayores indices en Mérito o éxito condicionado (13,2%) e indicadores iguales en

estereotipos relacionados con capacidades, tematicos y los que enfatizan

papel de madres o padres (7,4%). En cuanto a los candidatos hombres, el total

disminuye a 23,9%, pero si observamos los indicadores de las piezas mixtas, el

balance asciende a 29,1%. Por ultimo, se observan en términos relativos brechas

por género en los estereotipos que enfatizan el papel de madres o padres, y en

aquellos que aluden a falta de control y racionalidad.

Tabla N°29: Tipo de estereotipos segun género

Tipo de estereotipo Candidatas mujeres Candidatos hombres Mixto
Mérito o éxito 13,2% (N:9) 10,9% (N:5) 6,5% (N:2)
condicionado
Capacidades 7,4% (N:5) 6,5% (N:3) 9,7% (N:3)
Tematicos 7,4% (N:5) 6,5% (N:3) 9,7% (N:3)
Enfasis en papel de 7,4% (N:5) 0% (N:0) 3,2% (N:1)
madres o padres
Falta de control o 2,9% (N:2) 0% (N:0) 0% (N:0)
racionalidad

Total 38,3% 23,9% 29,1%

Fuente: Elaboracién propia a partir del registro y analisis de corpus construido para la investigacion.
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4.1.1 Estereotipos de mérito o éxito condicionado*
*equivalentes al 34,8% del total — 16 de 46 casos — donde nueve casos corresponden a mujeres

En el analisis del corpus se observan casos en que los triunfos y/o trayectorias
electorales de las candidatas mujeres se atribuyen a factores externos mas que a
sus méritos o propuestas programaticas. En cuanto a Camila Nieto, elegida como
alcaldesa de Valparaiso, La Segunda (“Nieto — FA — gano en Valparaiso con criticas
a Sharp y relato proseguridad”) como The Clinic (“Asi fue la derrota del ‘sharpismo’
en Valparaiso y el triunfo de la frenteamplista Camila Nieto”) vinculan la victoria de
la candidata a la “caida” de la corriente politica asociada al exalcalde Jorge Sharp,
con aseveraciones como “la salida de Sharp desordend el naipe, lo que termino

jugando a favor de Nieto”.

En tanto, existe una determinada cobertura que apela al mismo criterio con Catalina
San Martin: aseveraciones como “la competidora de Cubillos que intenta capitalizar
la crisis por millonario sueldo” (La Segunda, 4 de octubre 2024) y “(...) como se
gesto su sorpresiva victoria sobre Marcela Cubillos” (Ex Ante, 27 de octubre 2024)
se atribuye, como motivo principal de su triunfo, la coyuntura que enfrenté Cubillos

por el sueldo en la U. San Sebastian.

Y en cuanto a candidatos hombres, el caso mas ilustrativo es el de Daniel Reyes,
elegido como alcalde de La Florida, quien es asociado de manera permanente con
el exalcalde Rodolfo Carter, siendo calificado como “su delfin”, lo que reduce su
autonomia politica y contextualiza esta situacién como principal motivo de triunfo, a
pesar de los hitos alcanzados durante su gestion como concejal, como la entrega
de gas gratuito en invierno o la administracion de un vacunatorio durante la

pandemia.

4.1.2 Estereotipos de capacidades*
*equivalentes al 23,9% del total — 11 de 46 casos — donde cinco casos corresponden a mujeres

Estos estereotipos se han observado en coberturas donde se refuerzan las
competencias profesionales en los candidatos hombres, mientras que en las
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candidatas mujeres las narrativas se centran en la dependencia de factores

exdgenos y/o en aspectos como la emotividad.

En el primer escenario, se encuentra “Luces y sombras del estilo Matthei” (La
Tercera, 1 de septiembre 2024) donde la autonomia de la exalcaldesa es
subordinada a aspectos y coyunturas puntuales, relativizando su agencia propia:
por ejemplo, con motivo de su candidatura presidencial en 2013, se menciona que
“no tuvo otra opcion que tomar la posta presidencial que dejaba Longueira”, sin
hacer mencion a sus credenciales politicas, trayectoria o méritos; también se le
contextualiza como una heredera de Sebastian Pifiera, pero se clarifica que no
cuenta con el liderazgo del exmandatario (“...no tiene los recursos del

expresidente”).

En el segundo, “El asalto de Sichel a Nufioa: un golpe al corazén del
frenteamplismo” (La Tercera, 28 de octubre 2024) presenta diferencias desde el
enfoque general: el actual alcalde de Nufioa es contextualizado en una narrativa de
triunfo y estrategia politica, relevando su profesion — abogado — y cargos anteriores
en su trayectoria como “exvicepresidente ejecutivo de Banco Estado” y
“expresidente del Banco Estado”; en contraste, la figura de Emilia Rios es
subordinada al rol de victima y, en relacion a las credenciales, solo se consigna que

es “cientista politica”.

4.1.3 Estereotipos tematicos*
*equivalentes al 23,9% del total — 11 de 46 casos — donde cinco casos corresponden a mujeres

A lo largo del corpus se comprueba lo presente en la literatura sobre temas
asociados especificamente con mujeres candidatas: es el caso de la entrevista
realizada en el Diario Financiero a Catalina San Martin con posteridad a su triunfo
en Las Condes (2 de noviembre de 2024), donde, si bien se le instala como figura
politica que se destacd en su gestibn como concejal en ambitos como probidad y

fiscalizacion, fue “un dolor de cabeza para la administracion local”. Ademas, la pieza
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omite propuestas programaticas relativas a temas como seguridad o desarrollo

economico.

Por otro lado, la nota “Castigo al gobierno: Frente Amplio pierde Nufioa y Sichel sera
nuevo alcalde” (El Mercurio, 28 de octubre 2024) omite aspectos técnicos y/o hitos
de la administracién de Emilia Rios, relevando el protagonismo de Sebastian Sichel
como la autoridad que devolvera el protagonismo de la ciudadania en el manejo

territorial.

4.1.4 Estereotipos que enfatizan el papel de madres o padres*
*equivalentes al 13% del total — seis de 46 casos — donde cinco casos corresponden a mujeres

Al analizar esta variable, en ningun caso se menciona el rol de padres de algun
candidato hombre; no obstante, en el caso de las mujeres es parte central de
algunas narrativas focalizadas en proyectar sus identidades/ perfiles, mas alla de
aspectos anecddéticos y/o antecedentes que contextualicen situaciones

determinadas.

En cuanto a Catalina San Martin, cinco de las 16 piezas periodisticas en que es
protagonista en el corpus mencionan estos aspectos, y en dos situaciones (en La
Tercera y Diario Financiero) se consigna explicitamente que tiene cuatro hijos, como
también se narra la historia de la pérdida de un embarazo y el nhacimiento prematuro

de uno de estos gemelos, “al que suele calificar como un “milagro”.

Otro ejemplo ilustrativo es el de Carol Bown - EI Mercurio, 4 de noviembre 2024 —
se contextualiza esta caracteristica dentro de su triunfo e implicancias de las
dificultades de la politica ("yo tengo hijos pequefios...para una mama es dificil tener

que explicarles a sus hijos que cuando dicen que soy una ladrona no es verdad").

4.1.5 Estereotipos que aluden a la falta de control o racionalidad*
*equivalentes al 4,3% del total — dos de 46 casos — donde dos casos corresponden a mujeres

Si bien su presencia es marginal, se observan en cuanto a dos mujeres: Evelyn

Matthei y Emilia Rios. En el primer caso — y en la nota consignada anteriormente en
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La Tercera — se realizan menciones — a partir de la visiéon de terceros — sobre su
temperamento (“mantiene su estilo frontal y desconfiado"; “mujer dificil”’; “franqueza
y fuerza para decir las cosas”; “cuando se enoja con alguien pueden pasar afos
antes de que vuelva a hablarle, como lo sucedido con Pifiera”) y por otro lado, se

enfatiza en atributos positivos como la “franqueza” y la “fuerza para decir las cosas”.
En cuanto a la exalcaldesa de Nufioa, es proyectada desde una vereda emocional,

al destacarse su “voz quebrada” y la presencia de lagrimas tras la derrota frente a

Sebastian Sichel.

VI. CONCLUSIONES Y DISCUSION
FINAL

En el marco de los resultados y a partir de lo observado a lo largo de la investigacion,
se puede concluir que, desde la perspectiva general, el balance es mixto: existen
avances relevantes en las diferencias de cobertura entre mujeres y hombres en
politica, en lo que se refiere especificamente a las candidatas y candidatos de las

elecciones municipales 2024, pero aun persisten determinados sesgos.

En cuanto a los avances y evolucion del panorama segun lo que plantea la literatura
sobre el contexto en los ultimos afios, durante las elecciones municipales de 2024
hubo una alta presencia de candidatas mujeres en los nueve medios de
comunicacion que forman parte de la presente investigacion, lo que demuestra que
cada vez se les otorga mayor visibilidad mediatica, en una proporcién igual o en
algunas circunstancias mayor a la de los candidatos hombres, quienes mantienen
una presencia permanente desde lo publico. Esto se dio especialmente durante el
mes de octubre, el periodo mas alto de la campafa, lo que demuestra que la
participacion femenina en esta eleccion — y especialmente, sus planteamientos — se

percibié como algo noticioso y competitivo.
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En lo que respecta a los paralelos entre ambos géneros, existen ejemplos
relevantes de destacar, como la seccion “Versus” de La Tercera, que durante cada
sabado en la época de la campafia municipal — que corresponde al periodo que se
analizo en esta investigacion — posicion6 a dos candidatos de una misma comuna,
habitualmente mujeres y hombres, en una ldégica que se alejaba de la confrontacién
— contrario a lo que podria suponerse segun la connotacion de su titulo — optando
por otorgar el mismo espacio para el posicionamiento de sus propuestas y
planteamientos programaticos, con las mismas preguntas, extension de los textos y

espacio visual.

Y considerando este ultimo aspecto, las imagenes resultan claves para la
proyeccion de las candidaturas: de las 145 piezas periodisticas analizadas, 138
contaban con fotografias, sin mayores diferencias en el enfoque entre mujeres y
hombres, es decir, un amplio porcentaje de tamafo mediano o grande, con un perfil

institucional, sin banalizar ni sexualizar estos contenidos.

También se registran cambios en la extension de los textos: se identificaron diversas
piezas periodisticas, de candidatas mujeres como unicas protagonistas, que
superaban las 1.000 palabras en su extension, especialmente en medios como La
Tercera, Diario Financiero, La Segunda y/o en The Clinic, en este ultimo caso, con
foco en reportajes y/o entrevistas, todo lo cual puede constituir una evidencia sobre
la intencion de minimizar las brechas que histéricamente han existido en
representacion mediatica, algunas de las cuales se abordaron en la presente
investigacion, con alta presencia en tematicas de politica y pais. Y en un punto no
menor, cada vez se privilegia con mayor frecuencia la posibilidad de que las
candidatas instalen sus propias voces, mediante la inclusion de cufas o

declaraciones, sin que otros hablen por ellas.

No obstante todo lo anterior, también persisten diferencias en el tratamiento

mediatico segun el género: si nos remitimos a los resultados del analisis,
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constataremos que se mantiene la asociacion de los candidatos hombres con
tematicas “duras”, como seguridad, desarrollo y/o las agendas antidelincuencia de
sus programas, pero en ninguna pieza del corpus se profundiz6 en aspectos
familiares y/o en sus roles de padres como si ocurre en el caso de las mujeres,
donde este ultimo aspecto continua presente, en algunas circunstancias, con
detalles propios de la intimidad del nacleo mas cercano (como la pérdida de uno de

sus hijos antes de nacer).

Por otro lado, en el tono de la cobertura y en términos relativos, las candidatas
mujeres concentran una mayor negatividad que sus pares, lo que se evidencia en
dos ejes especificos: en las piezas periodisticas sobre derrota electoral, superan a
los hombres, lo que, en consecuencia, también se observa en determinados
titulares, donde se apela a la logica del “triunfador vs la vencida”, dejando
minimizada su agencia propia (como ocurre en casos relativos a Emilia Rios vs
Sebastian Sichel y Karla Rubilar vs Matias Toledo). Pero al mismo tiempo, se
percibe un equilibrio en las notas neutras y positivas. Todo esto refleja que, mas alla
del género propiamente tal, prima el criterio de noticiabilidad al momento de

presentar a los candidatos en una vereda u otra.

En cuanto a elementos descriptivos, uno de los mas notorios al realizar la
comparacion sobre el total de piezas periodisticas entre mujeres y hombres es la
inclusion de antecedentes profesionales — como carreras universitarias vy
trayectorias en el sector privado/ publico — como credenciales de candidatas
mujeres, en especial de aquellas que incursionaban por primera vez en la carrera
municipal, como ocurrio con Catalina San Martin por Las Condes y Camila Nieto por
Valparaiso, de quienes permanentemente se mencionaba sus profesiones de
abogadas, las instituciones de educacién superior a las que pertenecian y/o los
estudios de posgrado con que contaban, a diferencia de los candidatos hombres

donde, si bien es un elemento que estuvo presente, no se traté de algo permanente.
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Esto puede suponer la intencion de ilustrar las notas con estos elementos como
“credenciales” y/o “cartas de presentacion” que generen una mayor validacion y/o

legitimidad de las candidatas entre las audiencias y sus potenciales votantes.

Y en cuanto a los sesgos propiamente tal, estos no necesariamente estan asociados
a posiciones contrapuestas entre candidatas mujeres y candidatos hombres, sino
que mas bien responden al tratamiento mediatico sin diferenciacion -

necesariamente — por género.

Se observo una alta concentracion de piezas periodisticas vinculadas a postulantes
de las comunas con mayor padrén electoral de la Regidn Metropolitana y/o los
municipios mas importantes a nivel local y pais, como lIraci Hassler y Mario
Desbordes por Santiago, Tomas Vodanovic por Maipu, Matias Toledo por Puente
Alto y Emilia Rios/ Sebastian Sichel por Nufioa, o aquellos con figuracion/
proyeccidon mas alla de este proceso eleccionario propiamente tal, como Evelyn
Matthei; mientras, representantes de comunas que no figuran en el top ten, como
Edita Alarcon — La Granja — y Eduardo René Espinoza — Macul — contaron con
visibilidad marginal (s6lo una nota en el corpus, cada uno). Esto es una prueba del
sesgo de visibilidad, en que los medios optan por otorgar mayor visibilidad a

determinadas personas en lugar de otras.

Por ultimo, al abordar los estereotipos de género, se evidencian en diferentes
escenarios, teniendo presente que estan presentes en casi un tercio del corpus:
como se expuso en los resultados, los estereotipos relacionados con mérito o éxito
condicionado tienen la mayor presencia en el escenario actual. Los medios de
comunicacion, en determinadas instancias, mantienen la practica de atribuir
factores de éxito a determinadas coyunturas mas que a valores/ virtudes propias, lo
que se observo principalmente en candidatas mujeres — como Camila Nieto (por la
caida del “sharpismo”) o Catalina San Martin (por el “escandalo” de Marcela Cubillos
y la U. San Sebastian) — pero también en candidatos hombres, como los llamados
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“delfines” (Daniel Reyes posicionado al alero del exalcalde de La Florida, Rodolfo
Carter).

Y en similar tendencia, persisten los estereotipos de capacidades, donde, en
diversos casos, persiste la explicacion de posicionamientos politicos de mujeres y/o
triunfos electorales a partir de influencias de otros actores — en su mayoria, hombres

— que son parte de sus nucleos familiares o conglomerados politicos.

En sintesis, y dando respuesta a las hipotesis planteadas al inicio de esta
investigacion, la cobertura mediatica de la prensa en Chile durante las elecciones
municipales 2024 presentd diferencias entre mujeres y hombres, pero de una
manera en que se conjugan con avances en visibilidad, enfoques y tematicas: el
tratamiento mediatico fue mas alla de vincular a las mujeres exclusivamente con
elementos personales, anecdaéticos y/o “blandos”, con un evidente incremento en el
posicionamiento de las mujeres — y donde practicamente el lenguaje sexista esta
ausente. Es innegable que, aun cuando persisten asimetrias y practicas de antafo,
existen cambios que atenuan la visién de que la politica es un espacio natural para

los hombres y de excepcion para las mujeres.

Por ello, pienso que los progresos observados en la materia constituyen un pilar que
puede llegar a transformarse en algo robusto, o especialmente, en el “desde” en
préximos procesos electorales, que permitan avanzar a paso firme hacia una mayor
equidad en la cobertura mediatica, mas focalizada en el interés noticioso y no en la
diferenciacion de los candidatos por género. Las bases estan: esperemos que sean

cada vez mas solidas.

Recomendaciones

En cuanto a posibles lineas de investigacion, en primer término surge la relevancia
de abordar procesos como las elecciones municipales en Chile mas alla de los

limites del presente estudio: es decir, profundizar el analisis de contenido segun la
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cobertura a candidaturas fuera de la Region Metropolitana o de Valparaiso, para
analizar el tratamiento que se otorga a candidatas mujeres y candidatos mujeres en
prensa regional, constatando la presencia — 0 no — de sesgos y/o estereotipos segun
género. Asimismo, seria relevante observar medios mas alla de la prensa escrita,

como radios y television.

En la misma linea, la vision de editores de medios de comunicacion resulta
fundamental, para entender no sdélo las motivaciones detras de la cobertura
mediatica — relacionadas con tendencias de la prensa, decisiones editoriales u otros
elementos — sino que las percepciones sobre como se ha avanzado en Chile hacia

una cobertura equitativa entre mujeres y hombres en politica.

En cuanto a lecciones aprendidas identificadas en esta investigacion — que
constituyen buenas practicas a replicar en el periodismo actual — se encuentran:

e Cobertura que se enfoque principalmente en el criterio de qué es
noticia, mas alla del género: privilegiar el posicionamiento de mujeres
politicas en ambitos como la seguridad y agenda antidelincuencia —
especialmente en momentos en que se registra una importante crisis de
seguridad en el pais — como también en asuntos relacionados con desarrollo,
lo que comunmente se conoce como “temas duros”.

e Evitar estereotipos sobre mérito o éxito condicionado: abordar la
cobertura de mujeres en politica desde sus propias “credenciales”
(trayectorias, hitos en sus gestiones) en lugar de explicar sus méritos a partir
de asuntos coyunturales o influencias de personas especificas (en este caso,
hombres).

e Mantener la practica de otorgar voz propia a las candidatas, a través de
entrevistas — con figuracion exclusiva — y/o inclusién de testimonios — cufias,
lo que evita que otros hablen por ellas.

¢ Incluir tematicas de indole familiar en candidatos hombres,
mencionando, por ejemplo, sus roles como padres y de qué forma se conjuga

con su vida publica.
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Por ultimo, algunas propuestas para analizar futuros procesos eleccionarios en el
pais, particularmente proximas elecciones municipales:

e Extensidon a medios digitales y redes sociales: analizar como operan los
sesgos Y la presencia de estereotipos de género en entornos algoritmicos y
en interaccion directa y bidireccional con audiencias.

¢ Impacto en opinién publica de la cobertura mediatica: realizar encuestas
o focus group para medir como los sesgos y estereotipos identificados

afectan la percepcion ciudadana y, en definitiva, la intencion de voto.
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CORPUS COMPLETO PARA LA INVESTIGACION

Fecha de

publicacion

Titular

1 La Tercera 28-ago-24 28-08-2024 La Tercera - Papel Matthei hace guifio a los partldo§ de
Diaital La Tercera centro y emplaza a reformar el sistema
g "
politico
2 La Tercera 01-sept-24 01-09-2024 La Tercera - Papel |Lucesy sombras del estilo Matthei
Digital La Tercera
3 La Tercera 06-sept-24 Carolina Rojas (PPD) versus
07-09-2024 La Tercera - Papel | Maximiliano Luksic (IND-UDI): los
Digital La Tercera protagonistas de la contienda en
Huechuraba.
4 La Tercera 07-sept-24 Camila Nieto (FA), candidata a
07-09-2024 La Tercera - Papel alcaldesa}[ por Valparatlso: Sharp g
Diaital La Tercera representa un proyecto muy cerrado,
vigial La fercera hermético, todo lo contrario a lo que
necesita la comuna”.
5 La Tercera 07-sept-24 Daniel Reyes (Ind.- UDI), candidato a
07-09-2024 La Tercera - Papel alcalde por La Eanda: La alternativa
— que ofrece el oficialismo no es otra cosa
Digital La Tercera ; .
que lo que hemos visto en Santiago o
Valparaiso”
6 La Tercera 14-sept-24 14-09-2024 La Tercera - Papel | Camila Merino versus Juan Carlos
Digital La Tercera Urzua: los rostros que disputan Vitacura.
7 La Tercera 16-sept-24 Karina Delfino (PS): "Mas alla de lo que
16-09-2024 La Tercera - Papel | se pueda opinar del gobierno, el voto se
Digital La Tercera va a decidir en funcién de lo que hemos
hecho en Quinta Normal".
8 La Tercera 18-sept-24 Pies de cueca con Hassler, Pies de cueca con Hassler, Cariola y su
Cariola y su nueva pareja: lo que | nueva pareja: lo que no se vio de la
no se vio de la noche en que noche en que Boric inauguro las fondas
Boric inaugurd las fondas del del Parque O’Higgins
Parque O’Higgins - La Tercera
9 La Tercera 19-sept-24 19-09-2024 La Tercera - Papel Alessand’n pqqr!a haber dlsp.ut.a’\d'o
— zonas mas dificiles,pero decidio irse a la
Digital La Tercera
segura
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perdido Pefalolén fue doloroso | Pefnalolén fue doloroso para el partido,
para el partido, perder esta perder esta comuna seria catastréfico”
comuna seria catastréfico” - La
Tercera
11 La Tercera 22-sept-24 22.09-2024 La Tercera - Papel CuanQo !\/I.atthel dice caiga quien caiga,
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12 La Tercera 25-sept-24 25.09-2024 La Tercera - Papel Carrera Por la reeleccion entra en tler_ra
P derecha: alcaldes Hassler y Vodanovic
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Digital La Tercera rebelde que incomoda a La Moneda
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Diaital La Tercera afios en Ig comuna... Yo tepg'!o una
Cigtat La fercera experiencia municipal previa
15 La Tercera 28-sept-24 28-09-2024 La Tercera - Papel | Sebastian Sichel vs Emilia Rios: la
Digital La Tercera batalla por Nufioa
16 La Tercera 29-sept-24 Tomas Vodanovic (FA) afirma | Tomas Vodanovic (FA) afirma que no
qgue no esta “cémodo esta “comodo compartiendo militancia”
compartiendo militancia” con con involucrados en lio de platas
involucrados en lio de platas - La
Tercera
17 La Tercera 29-sept-24 Fares Jadue (Recoleta): “Jamas | Fares Jadue (Recoleta): “Jamas podria
podria pensar en que puede pensar en que puede perjudicarme la
perjudicarme la herencia de herencia de Daniel Jadue”
Daniel Jadue” - La Tercera
18 La Tercera 05-oct-24 Miguel Concha (FA), candidato a | Miguel Concha (FA), candidato a alcalde
alcalde por Pefialolén: “El legado | por Pefialolén: “El legado de Leitao es
de Leitao es importante y importante y esperamos darle un nuevo
esperamos darle un nuevo impulso”
impulso” - La Tercera
19 La Tercera 08-oct-24 Marilén Cabrera (AH), candidata a
09-10-2024 La Tercera - Papel alcaldesa en La Reina: “Me interesgn Ig
Diaital La Tercera recuperacion de los terrenos del .Ejlermto
Ll f el para resolver los problemas de vivienda
en la comuna”
20 La Tercera 12-oct-24 12-10-2024 La Tercera - Papel | Hassler vs Desbordes: la batalla que
Digital La Tercera marcard los comicios de octubre
21 La Tercera 12-oct-24 Constanza Schonhaut (FA), candidata a
12-10-2024 La Tercera - Papel |alcaldesa por Las Condes: “No podemos
Digital La Tercera renunciar a ofrecer nuestro proyecto
progresista en ningun rincén de Chile”
22 La Tercera 13-oct-24 13-10-2024 La Tercera - Papel | ¢Cuanto ha cambiado el discurso de los
Digital La Tercera candidatos a alcaldias?
23 La Tercera 17-oct-24 Camila Avilés (Demdcratas) Versus: Camila Avilés - Claudio Castro,
versus Claudio Castro: la batalla |la batalla por Renca
por Renca - La Tercera
24 La Tercera 18-oct-24 httos:/ki Catalina San Martin: "Quiero
ttps://kiosco.latercera.com/read
or/18-10-2024-la- representar una nueva derecha que
T TRy enfrenta la corrupcion, que convoca y no
tercera?location=12 . o
que obliga a la unidad
25 La Tercera 19-oct-24 Mario Desbordes: "A diferencia de la
19-10-2024 La Tercera - Papel | alcaldesa (Hassler), no he hecho un giro
Digital La Tercera en mis puntos de vista en los temas
sensibles”
26 La Tercera 21-oct-24 21-10-2024 La Tercera - Papel | Versus: Iraci Hassler, Mario Desbordes,
Digital La Tercera la disputa por Santiago
27 La Tercera 22-oct-24 La contienda entre La contienda entre independientes en la
independientes en la alcaldia de | alcaldia de Valparaiso: Carla Meyer vs.
Valparaiso: Carla Meyer vs. Rafael Gonzalez
Rafael Gonzalez - La Tercera
28 La Tercera 22-oct-24 Tomas Vodanovic vs. Enriqgue | Tomas Vodanovic vs. Enrique
Bassaletti, las dos cartas mas Bassaletti, las dos cartas mas fuertes
fuertes para reinar en Maipu - La | para reinar en Maipu
Tercera
29 La Tercera 22-oct-24 La batalla entre Jaime Bellolio y | La batalla entre Jaime Bellolio y
Macarena Fernandez por liderar | Macarena Fernandez por liderar el sillén
el sillén municipal de Providencia | municipal de Providencia
- La Tercera
30 La Tercera 25-oct-24 Constanza Schdnhaut (FA) versus
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Las Condes

94



https://kiosco.latercera.com/reader/28-09-2024-la-tercera?location=26
https://kiosco.latercera.com/reader/28-09-2024-la-tercera?location=26
https://kiosco.latercera.com/reader/28-09-2024-la-tercera?location=27
https://kiosco.latercera.com/reader/28-09-2024-la-tercera?location=27
https://www.latercera.com/politica/noticia/tomas-vodanovic-fa-afirma-que-no-esta-comodo-compartiendo-militancia-con-involucrados-en-lio-de-platas/SK6QDADRKNAKDIWFTNMSCM7CEI/
https://www.latercera.com/politica/noticia/tomas-vodanovic-fa-afirma-que-no-esta-comodo-compartiendo-militancia-con-involucrados-en-lio-de-platas/SK6QDADRKNAKDIWFTNMSCM7CEI/
https://www.latercera.com/politica/noticia/tomas-vodanovic-fa-afirma-que-no-esta-comodo-compartiendo-militancia-con-involucrados-en-lio-de-platas/SK6QDADRKNAKDIWFTNMSCM7CEI/
https://www.latercera.com/politica/noticia/tomas-vodanovic-fa-afirma-que-no-esta-comodo-compartiendo-militancia-con-involucrados-en-lio-de-platas/SK6QDADRKNAKDIWFTNMSCM7CEI/
https://www.latercera.com/politica/noticia/tomas-vodanovic-fa-afirma-que-no-esta-comodo-compartiendo-militancia-con-involucrados-en-lio-de-platas/SK6QDADRKNAKDIWFTNMSCM7CEI/
https://www.latercera.com/politica/noticia/fares-jadue-recoleta-jamas-podria-pensar-en-que-puede-perjudicarme-la-herencia-de-daniel-jadue/QKB747TCIZDBZC3372LZAEB6MM/
https://www.latercera.com/politica/noticia/fares-jadue-recoleta-jamas-podria-pensar-en-que-puede-perjudicarme-la-herencia-de-daniel-jadue/QKB747TCIZDBZC3372LZAEB6MM/
https://www.latercera.com/politica/noticia/fares-jadue-recoleta-jamas-podria-pensar-en-que-puede-perjudicarme-la-herencia-de-daniel-jadue/QKB747TCIZDBZC3372LZAEB6MM/
https://www.latercera.com/politica/noticia/fares-jadue-recoleta-jamas-podria-pensar-en-que-puede-perjudicarme-la-herencia-de-daniel-jadue/QKB747TCIZDBZC3372LZAEB6MM/
https://www.latercera.com/politica/noticia/miguel-concha-fa-el-legado-de-leitao-es-importante-y-esperamos-darle-un-nuevo-impulso/XQ4KMO7CJVEQLKZWM4ZGGEVM2Q/
https://www.latercera.com/politica/noticia/miguel-concha-fa-el-legado-de-leitao-es-importante-y-esperamos-darle-un-nuevo-impulso/XQ4KMO7CJVEQLKZWM4ZGGEVM2Q/
https://www.latercera.com/politica/noticia/miguel-concha-fa-el-legado-de-leitao-es-importante-y-esperamos-darle-un-nuevo-impulso/XQ4KMO7CJVEQLKZWM4ZGGEVM2Q/
https://www.latercera.com/politica/noticia/miguel-concha-fa-el-legado-de-leitao-es-importante-y-esperamos-darle-un-nuevo-impulso/XQ4KMO7CJVEQLKZWM4ZGGEVM2Q/
https://www.latercera.com/politica/noticia/miguel-concha-fa-el-legado-de-leitao-es-importante-y-esperamos-darle-un-nuevo-impulso/XQ4KMO7CJVEQLKZWM4ZGGEVM2Q/
https://kiosco.latercera.com/reader/09-10-2024-la-tercera?location=15
https://kiosco.latercera.com/reader/09-10-2024-la-tercera?location=15
https://kiosco.latercera.com/reader/12-10-2024-la-tercera?location=12
https://kiosco.latercera.com/reader/12-10-2024-la-tercera?location=12
https://kiosco.latercera.com/reader/12-10-2024-la-tercera?location=25
https://kiosco.latercera.com/reader/12-10-2024-la-tercera?location=25
https://kiosco.latercera.com/reader/13-10-2024-la-tercera?location=24
https://kiosco.latercera.com/reader/13-10-2024-la-tercera?location=24
https://www.latercera.com/politica/noticia/camila-aviles-democratas-versus-claudio-castro-la-batalla-por-renca/HRLSGEWSUZC6LHKSHYEB7HMNUE/
https://www.latercera.com/politica/noticia/camila-aviles-democratas-versus-claudio-castro-la-batalla-por-renca/HRLSGEWSUZC6LHKSHYEB7HMNUE/
https://www.latercera.com/politica/noticia/camila-aviles-democratas-versus-claudio-castro-la-batalla-por-renca/HRLSGEWSUZC6LHKSHYEB7HMNUE/
https://kiosco.latercera.com/reader/18-10-2024-la-tercera?location=12
https://kiosco.latercera.com/reader/18-10-2024-la-tercera?location=12
https://kiosco.latercera.com/reader/18-10-2024-la-tercera?location=12
https://kiosco.latercera.com/reader/19-10-2024-la-tercera?location=24
https://kiosco.latercera.com/reader/19-10-2024-la-tercera?location=24
https://kiosco.latercera.com/reader/21-10-2024-la-tercera?location=9
https://kiosco.latercera.com/reader/21-10-2024-la-tercera?location=9
https://www.latercera.com/politica/noticia/la-contienda-entre-independientes-en-la-alcaldia-de-valparaiso-carla-meyer-vs-rafael-gonzalez/KV76H23ICBEO5I7ABGMZ3LKAMQ/
https://www.latercera.com/politica/noticia/la-contienda-entre-independientes-en-la-alcaldia-de-valparaiso-carla-meyer-vs-rafael-gonzalez/KV76H23ICBEO5I7ABGMZ3LKAMQ/
https://www.latercera.com/politica/noticia/la-contienda-entre-independientes-en-la-alcaldia-de-valparaiso-carla-meyer-vs-rafael-gonzalez/KV76H23ICBEO5I7ABGMZ3LKAMQ/
https://www.latercera.com/politica/noticia/la-contienda-entre-independientes-en-la-alcaldia-de-valparaiso-carla-meyer-vs-rafael-gonzalez/KV76H23ICBEO5I7ABGMZ3LKAMQ/
https://www.latercera.com/politica/noticia/tomas-vodanovic-vs-enrique-bassaletti-las-dos-cartas-mas-fuertes-para-reinar-en-maipu/VTNULBIGRRFZBKH6JLVJMZ7S64/
https://www.latercera.com/politica/noticia/tomas-vodanovic-vs-enrique-bassaletti-las-dos-cartas-mas-fuertes-para-reinar-en-maipu/VTNULBIGRRFZBKH6JLVJMZ7S64/
https://www.latercera.com/politica/noticia/tomas-vodanovic-vs-enrique-bassaletti-las-dos-cartas-mas-fuertes-para-reinar-en-maipu/VTNULBIGRRFZBKH6JLVJMZ7S64/
https://www.latercera.com/politica/noticia/tomas-vodanovic-vs-enrique-bassaletti-las-dos-cartas-mas-fuertes-para-reinar-en-maipu/VTNULBIGRRFZBKH6JLVJMZ7S64/
https://www.latercera.com/politica/noticia/la-batalla-entre-jaime-bellolio-y-macarena-fernandez-por-liderar-el-sillon-municipal-de-providencia/G7IJD6SB7JGJNKGWVKYUFGVV3Y/
https://www.latercera.com/politica/noticia/la-batalla-entre-jaime-bellolio-y-macarena-fernandez-por-liderar-el-sillon-municipal-de-providencia/G7IJD6SB7JGJNKGWVKYUFGVV3Y/
https://www.latercera.com/politica/noticia/la-batalla-entre-jaime-bellolio-y-macarena-fernandez-por-liderar-el-sillon-municipal-de-providencia/G7IJD6SB7JGJNKGWVKYUFGVV3Y/
https://www.latercera.com/politica/noticia/la-batalla-entre-jaime-bellolio-y-macarena-fernandez-por-liderar-el-sillon-municipal-de-providencia/G7IJD6SB7JGJNKGWVKYUFGVV3Y/
https://kiosco.latercera.com/reader/25-10-2024-la-tercera?location=13
https://kiosco.latercera.com/reader/25-10-2024-la-tercera?location=13
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32 La Tercera 28-oct-24 28-10-2024 La Tercera - Papel | El asalto de Sichel a Nufioa: un golpe al

Digital La Tercera corazon del frenteamplismo
33 La Tercera 28-oct-24 Mario Desbordes devuelve Mario Desbordes devuelve Santiago a la
Santiago a la derecha y asesta el | derecha y asesta el golpe mas duro para
golpe mas duro para el el oficialismo.
oficialismo - La Tercera
34 La Tercera 28-oct-24 28-10-2024 La Tercera - Papel | Catalina San Martin: surge una nueva
Digital La Tercera estrella de la derecha en Las Condes
35 La Tercera 28-oct-24 28-10-2024 La Tercera - Papel Camila Nieto: De los cerros a
— transformarse en la primera alcaldesa
Digital La Tercera .
de Valparaiso
36 La Tercera 28-oct-24 28-10-2024 La Tercera - Papel Catalina San Me.u:cln, alce!ldesa electa
- por Las Condes: “Matthei es un
Digital La Tercera . »
liderazgo que me gusta mucho

37 La Tercera 28-oct-24 El plan Desbordes para Desbordes detalla su plan para

recuperar comercio y turismo en | recuperar el comercio y el turismo en el
Santiago - La Tercera centro de Santiago
38 La Tercera 02-nov-24 02-11-2024 La Tercera - Papel Er:m: aerc(;sr; Ignauzle;rlnpgﬁisrsrtli dljg;:sta
Digital La Tercera POy q 9 P
requerir
39 La Tercera 03-nov-24 03-11-2024 La Tercera - Papel | El incierto camino de Catalina San
Digital La Tercera Martin en Las Condes.
40 La Tercera 03-nov-24 | Vodanovic: elecciones sepultaron | Tomas Vodanovic: “El resultado
periodo en que se buscé electoral es el fin de un ciclo de
respuestas en los extremos - La | enfrentamiento y trinchera”
Tercera
| ErMereuto | 2156028 | p0gamat 12 Nl | YCE R ote0 Sl kel Pt
C(ET4FGTG7) Y €s de ’
trato y convivencia

42 El Mercurio | 29-sept-24 2024-09-29 | 10 : Reportajes | | Las grandes batallas municipales y de

R(IV4FIA7G) gobernadores, a un mes de la eleccion

43 El Mercurio 03-oct-24 2024-10-05 | 3 : Revista Sabado | | Javiera Reyes — Tengo muy claro que el

RVSB(8S4FMOQ3) crimen organizado me tiene cero carifio
44 El Mercurio 15-oct-24 2024-10-15 | 4 : Nacional | Hassler sc.>l:.>.re video ahqgando a
YouTuber: "Fue consentido entre dos
C(4E4FQUFV) "
adultos".
45 El Mercurio 21-oct-24 2024-10-21 | 3 : Nacional | lélllua: nilzla?ci?éialgtsl,aeglg; (I:eilsn%t;asndllasputas
( ) e ;
C(GU4FFNOV Regién Metropolitana.
| ErMereuo || 250928 | p024-10:23 4 < Naciona| |5 S09Pe9 el oo e Hassiery
C(MV4ESVSQ) o
Santiago
7| e | 28002 1 050100114 Nacona || 281008 Sebierns: Ferte Al
C(HB84FTHQE) P y
alcalde
49| FiMerourio) - #0ck# | g00-10.98 115 Nacional | ({a0ee R et
C(H84FTHQG) P 9
sociales
I - - ra 0, .
49 El Mercurio 28-oct-24 2024-10-28 | 2 : Nacional | Con mas del 5|1 /o,Marlo De_s,bordes
C(KUAFFO7V recupera emb em_atlco bastion de
C(KU4FFO7V) Santiago para Chile Vamos
50 El Mercurio 28-oct-24 2024-10-28 | 16 : Nacional | Es un proyectg de continuidad": Daniel
Reyes se convierte en el nuevo alcalde
C(H84FTHQH )
de La Florida.
51 El Mercurio 28-oct-24 2024-10-28 | 16 : Nacional | Tenemos mucho que demostrar: Fares
C(H84FTHQH) Jadue obtiene victoria en Recoleta.
52 El Mercurio 28-oct-24 2024-10-28 | 14 : Nacional | Catalina San Martin: Una nueva forma
C(H84FTHQE) de hacer politica es posible
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53 El Mercurio 29-oct-24 2024-10-29 | 6 : Nacional | E)Samila Nieto y la clave de su trignfo: ]
C(OF4FVCJ1 omos capaces Eie construir mas alla
C(OF4FVCJ1) de las diferencias".
54 El Mercurio 29-oct-24 2024-10-29 | 7 : Nacional | Gegtic')n, fogp en seguridad y pos.tur'a.
C(OF4FVCJ2 ant|corrup0|on,.entre razones Qe inédito
C(OF4FVCJ2) 81,1% de Camila Merino en Vitacura
55 El Mercurio 29-oct-24 2024-10-29 | 8 : Nacional | Derrot_a de Hassler golpea al )
C(OF4FVCJ3 estab'lfshmejr)t del I?C en un afio en que
C(OF4FVCJ3) también vivié la caida de Jadue
56 El Mercurio 02-nov-24 2024-11-02 | 2 : Nacional | Jaime Bellolio - Lag personas estan con
C(6FAFVE14) ansias de conseguir una esperanza, y )
en eso la solucién no es la polarizacion".
57 El Mercurio 03-nov-24 2024-11-03 | 7 : Reportajes | I(_:cz;g;ssrupltalvos takflltdes electo§ en Llas
R(BF4FVF4G) r y Puente Alto que movieron la
brujula politica
58 El Mercurio 04-nov-24 2024-11-04 | 3 : Nacional | RipaTonti y Bown analizgn sgs triunfos
C(G74G20J6) en Vifia de] Mary San Mlguel..ambas
proponen liderazgos colaborativos.
59 El Mercurio 05-nov-24 2024-11-05| 22 : Revista Ya| | Camila Merino - "La corrupcion no se
RVYA(VF4FVGRS) puede combatir con mas burocracia"
60 Diario 27-sept-24 Iraci Hassler, alcaldesa de Iraci Hassler; “El desafio que Santiago
Financiero Santiago (Contigo Chile mejor): | esté activo y seguro es nuestra
“El desafio de que Santiago esté | prioridad”.
activo y sequro es nuestra
prioridad” | Diario Financiero
61 Diario 27-sept-24 Mario Desbordes, candidato de | Mario Desbordes: "Sera un gran reto
Financiero Chile Vamos: “Sera un gran que el centro vuelva a ser el orgullo para
desafio que Santiago vuelva a | sus vecinos"
ser el orgullo para sus vecinos y
el de Chile” | Diario Financiero
62 Diario 02-oct-24 Emilia Rios, alcaldesa de Nufioa: | Emilia Rios: "Hemos ordenado la casa y
Financiero “Hemos ordenado la casa y las | las cuentas (...) el desafio es continuar
cuentas (...) el desafio es mejorando la recaudacion”
continuar mejorando la
recaudacion” | Diario Financiero
63 Diario 04-oct-24 Karla Rubilar, candidata de Chile | Karla Rubilar: "Recuperaremos la plaza
Financiero Vamos: “Recuperaremos la plaza |y el centro de Puente Alto, despejando
y el centro de Puente Alto, las calles del comercio ambulante".
despejando las calles del
comercio ambulante” | Diario
Financiero
64 Diario 04-oct-24 Matias Toledo, candidato Matias Toledo: "Cambios al plan
Financiero independiente: Cambios al plan | regulador incluiran un banco de suelos
regulador incluiran “un Banco de | para viviendas sociales, exclusivo para
Suelos para Viviendas Sociales, | comités de allegados”
exclusivo para comités de
allegados” | Diario Financiero
65 Diario 09-oct-24 Macarena Fernandez, candidata | Macarena Fernandez: "El estandar de
Financiero de Contigo Chile Mejor: “El vida de Providencia debe tender a
estandar de vida de Providencia | emparejarse y subir el piso minimo"
debe tender a emparejarse y
subir el piso minimo” | Diario
Financiero
66 Diario 09-oct-24 Jaime Bellolio, candidato de Jaime Bellolio: "Nuestro desafio es
Financiero Chile Vamos:“Nuestro desafio es | convertir a Providencia en la mejor
convertir a Providencia en la comuna para vivir como adultos
mejor comuna de Chile para vivir | mayores"Final del formulario
como adultos mayores” | Diario
Financiero
67 Diario 11-oct-24 Tomas Vodanovic, candidato Tomés Vodanovic: "Seguiremos
Financiero Contigo Chile Mejor:“Seqguiremos | trabajando para lograr la extension del

trabajando para lograr el

metro al poniente de Maipu"
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compromiso de una extensién del

Metro al Poniente de Maipu” |
Diario Financiero

68 Diario 16-oct-24 Claudia Mora, candidata de Chile | Claudia Mora: "Estoy completamente
Financiero Vamos: “Estoy completamente | con el desarrollo inmobiliario de la
con el desarrollo inmobiliario de | comuna”
la comuna” | Diario Financiero
69 Diario 16-oct-24 Miguel Concha, candidato de Miguel Concha: "Tenemos que llegar a
Financiero Contigo Chile Mejor: “Tenemos | un acuerdo para no tener
que llegar a un acuerdo para no | megaproyectos en Pefnalolén”
tener megaproyectos en
Pefialolén” | Diario Financiero
70 Diario 18-oct-24 Max Luksic, candidato de Chile | Max Luksic - "Queremos desarrollar
Financiero Vamos: “Queremos desarrollar | alianzas publico - privadas que traigan
alianzas publico-privadas que | progreso y oportunidades”
traigan progreso y
oportunidades” | Diario
Financiero
71 Diario 18-oct-24 Carolina Rojas, candidata de Carolina Rojas: "Huechuraba merece y
Financiero Contigo Chile Mejor: debe contar con el Metro. Es la accién
“Huechuraba merece y debe mas relevante que impulsaré"
contar con el Metro. Es la accién
mas relevante que impulsaré” |
Diario Financiero
72 Diario 21-oct-24 Camila Nieto, candidata de Camila Nieto - "Tenemos la urgencia de
Financiero Contigo Chile Mejor: “Tenemos la | disminuir de forma radical los asaltos y
urgencia de disminuir de forma | robos en nuestra comuna"”
radical los asaltos y robos en
nuestra comuna” | Diario
Financiero
73 Diario 27-oct-24 Macarena Ripamonti sella su “Macarena Ripamonti sella su reeleccion
Financiero reeleccion en Vifia del Mar al en Viha del Mar al imponerse ante lvan
imponerse ante lvan Poduje | Poduje”
Diario Financiero
74 Diario 28-oct-24 Max Luksic logra recuperar la | Max Luksic logra recuperar la alcaldia
Financiero alcaldia de Huechuraba para la | de Huechuraba para la derecha
derecha | Diario Financiero
75 Diario 28-oct-24 Desbordes arrasa en Santiago y | Desbordes arrasa en Santiago y se
Financiero se mantiene alternancia de cara | mantiene alternancia de cara a las
a las presidenciales | Diario presidenciales
Financiero
76 Diario 28-oct-24 Alcalde Tomas Vodanovic arrasa | La gran figura del oficialismo: Tomas
Financiero con 70% de los votos en Maipu | | Vodanovic gana con un 70% de los
Diario Financiero votos en Maipu
77 Diario 28-oct-24 Marcela Cubillos pierde ante Catalina San Martin da el batatazo y
Financiero Catalina San Martin en Las supera a Cubillos en Las Condes.
Condes | Diario Financiero
78 Diario 02-nov-24 Catalina San Martin, alcaldesa | Catalina San Martin: mas que una
Financiero electa en Las Condes: “Mas que | sorpresa, fue una recompensa
una sorpresa, fue una
recompensa” | Diario Financiero
79 The Clinic 25-ago-24 Karla Rubilar “Para evitar la Karla Rubilar: “Para evitar la division,
division Kast, Matthei y Rincon | Kast, Matthei y Rincén debieron
debieron juntarse" sentarse en una mesa, y eso no ocurrig”
80 The Clinic 26-ago-24 Camila Nieto (FA), candidata a
Camila Nieto: "Valparaiso alcaldesa por Valparaiso: “Es necesario
necesita una oxigenacion" una oxigenacion en el municipio y en la
ciudad”
81 The Clinic 28-ago-24 En una gana Iraci Hassler, en la otra

Los numeros en encuestas de
Hassler y Desbordes por

Santiago

Mario Desbordes: los reservados
numeros de los comandos en la disputa
por Santiago
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82 The Clinic 01-sept-24 | https://www.theclinic.cl/2024/09/0 | Emilia Rios, alcaldesa de Nufioa: “Hoy
1/emilia-rios-alcaldesa-de-nunoa- | te encuentras con una derecha un poco
hoy-te-encuentras-con-una- desesperada por votos, por capitalizar el
derecha-un-poco-desesperada- | miedo”
por-votos-por-capitalizar-del-
miedo/
83 The Clinic 09-sept-24 . . Alcaldesa Hassler cuestiona a ministro
Iraci Hassler cuestiona al “ =
> m ~ . | Cordero y habla de “engafo” del
Gobierno y habla de "engafio . 5
- Gobierno en construccion de nueva
sobre nueva carcel . -
carcel en Santiago
84 The Clinic 22-sept-24 Max Luksic: "En muchas cosas Max Luksic: “Por supuesto que hay ]
. — muchas cosas en las que nunca podré
nunca podré decir 'sé lo que - | . )
siente™ decn.' yo sé lo que se snen.te , pero eso
_ no significa que no empatice”
85 The Clinic 29-sept-24 Sebastian Sichel: "No vov a Sebastian Sichel: “No voy a aceptar que
se pongan de catones morales los que
aceptar que sean catones :
" se robaron el Estado con Democracia
morales” Viva’
86 The Clinic 29-sept-24 Tomés Vodanovic: “Hay gente que lo
Tomas Vodanovic: "No voy a plantea, pero no hay ninguna posibilidad
caer en fantasias presidenciales" | de interrumpir mi trabajo en Maipu por
una fantasia presidencial”
87 The Clinic 16-oct-24 Constanza Schonhaut (FA), Constanza Schonhaut (FA), candidata
candidata por Las Condes: por Las Condes: “Marcela Cubillos no
“Marcela Cubillos no tiene tiene mayores oportunidades, sus
mayores oportunidades, sus chances se diluyeron
chances se diluyeron considerablemente”
considerablemente”
88 The Clinic 16-oct-24 Catalina San Martin (Las Qatallna San Martin, postulante? )
TV - independiente por Las Condes: “Estoy
Condes): "Mi candidatura es .
m contenta con que esta candidatura sea
transversal »
- transversal
89 The Clinic 20-oct-24 Fares Jadue (PC), candidato en
Fares Jadue: "Daniel Jadue Recoleta: .Estoy seguro de que si Da’mel
- m Jadue hubiera podido presentarse mas
hubiera vuelto a ser electo . S ! .
alla del limite de elecciones, hubiera
vuelto a ser electo”
90 The Clinic 23-oct-24 Nicolas Hurtado (PC), candidato | Nicolas Hurtado (PC), candidato por La
por La Florida: "El alcalde Carter | Florida: “Mas alla de que Carter tenga
vendié la municipalidad" cosas positivas, vendié la municipalidad”
91 The Clinic 24-oct-24 El postergado encuentro entre el
El postergado encuentro de . ;
= - senador Ossandon y Karla Rubilar en
campaia entre Ossandén y . - |
Rubilar medlo'de una tensa campana por la
S alcaldia de Puente Alto
92 The Clinic 27-oct-24 Matias Toledo le propina una dura
Matias Toledo le propina una derrota a Karla Rubilar y al pifierismo y
dura derrota a Karla Rubilar se convierte en nuevo alcalde de Puente
Alto
93 The Clinic 27-oct-24 Quién es la abogada Catalina San
Quién es Catalina San Martin, | Martin, nueva alcaldesa de Las Condes
nueva alcaldesa de Las Condes | que derroté a Cubillos, candidata fuerte
de la oposicién
94 The Clinic 28-oct-24 Asi fue la derrota del Sharpismo | Asi fue la derrota del Sharpismo en
en Valparaiso y el triunfo de la | Valparaiso y el triunfo de la
frenteamplista Camila Nieto frenteamplista Camila Nieto
95 The Clinic 28-oct-24 Iraci Hassler y Emilia Rios: Iraci Hassler y Emilia Rios: ¢Adios a los
2Adids a los municipios municipios feministas?
feministas?
96 The Clinic 28-oct-24 Tomas Vodanovic: ;Resistiré? | Tomas Vodanovic:  Resistiré?
97 The Clinic 28-oct-24 La trastienda de Nufioa: el festejo | La trastienda de Nufioa: el festejo de

de Sichel y la despedida de Rios

Sebastian Sichel con Matthei, la voz
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quebrada de Emilia Rios y un futuro
encuentro entre los candidatos

98 The Clinic 03-nov-24 Perfil de Catalina San Martin: La | Perfil de Catalina San Martin: La historia
historia de una victoria imposible | de una victoria imposible
99 La Segunda | 03-sept-24 | 2024-09-03 | Conversacion : Pag. | Constanza Schonhaut, "En Las Condes
18 también hay narcotrafico"
100 |La Segunda | 09-sept-24 |2024-09-09 | Conversacion : Pag. | Javiera Reyes: "Me encanta Bachelet:
14 no soy objetiva"
101 |La Segunda | 25-sept-24 2024-09-25 | Sociedad : Pag. 6 heve ve.ntaja de Desbor'des sobre
assler: la foto en Santiago a 1 mes
102 | La Segunda 04-oct-24 Catalina San Martin: La competidora de
2024-10-04 | Sociedad : Pag. 7 | Cubillos que intenta capitalizar la crisis
por millonario sueldo.
103 | La Segunda 10-oct-24 2024-10-10 | Top Secret : P4q. 3 gsgzllzrslleva la delantera en redes
104 | La Segunda 11-oct-24 | 2024-10-11 | Conversacion : Pag. | Camila Merino: Ya hemos hablado
18 mucho del caso Cubillos
105 | La Segunda 14-oct-24 2024-10-14 | Top Secret : Pag. 3 | La polémica parodia de Iraci Hassler
106 |La Segunda 26-oct-24 Matias Toledo: el independiente | Matias Toledo: el independiente que
que logré mas firmas para logré mas firmas para postular a la
postular a la municipal - La municipal
Segunda.com
107 | La Segunda 28-oct-24 2024-10-28 | Sociedad : Pag. 10 Siete rostros que la rompieron en sus
comunas
107-1 28-oct-24 2024-10-28 | Sociedad : Pag. 10 F_)atglina S‘an Martin: de conceja]a
incomoda’ a vencedora de Cubillos.
107-2 28-oct-24 2024-10-28 | Sociedad : Pag. 10 El pode.r ciudadano de Matias Toledo
que se impuso en Puente Alto
107-3 28-oct-24 2024-10-28 | Sociedad : Pag. 10 Exito y votos: El ascenso de Luksic en
uechuraba.
107-4 28-oct-24 2024-10-28 | Sociedad : Pag. 11 Daniel Reyes: e! "delfin" de Carter que
aseguro La Florida.
107-5 28-oct-24 2024-10-28 | Sociedad : Pag. 11 E/Ilaa(‘;lﬁlalde Republicano que llega a
107-6 28-oct-24 2024-10-28 | Sociedad : Pag. 11 Ni’e_to (FA) gané en Valparaiso con
criticas a Sharp y relato proseguridad.
107-7 28-oct-24 2024-10-28 | Sociedad : Pag. 11 :glesias: el joyen inge_nigro que arrebato
ndependencia al oficialismo.
108 | La Segunda 11-oct-24 https://www.lasegunda.com/Notic | Los amigos y familiares que aportan a la
ias/Top- campafa de Max Luksic
Secret/2024/10/1102010/luksic-
candidato-a-alcalde-huechuraba
109 |La Segunda 28-oct-24 2024-10-28 | Sociedad : Pag. 12 Ripamonti gobgrnaré con con_cejo_ de
derecha y Luksic con uno de izquierda
110 |La Segunda| 08-nov-24 2024-11-08 | Conversacion : PAq. ﬁaroll Bown - "En San Migugl nadie me
18 ablé del caso Hermosilla ni del caso
— Monsalve"
111 Las Ultimas 28-oct-24 Ripamonti agradecio6 votos en | Ripamonti agradecio votos en zonas del
Noticias zonas del mega incendio del 2 de | mega incendio del 2 de febrero
febrero - www.lun.com
112 | Las Ultimas 28-oct-24 "La alcaldesa se equivoco Mario Desbordes: “La alcaldesa se
Noticias intentando hacer una campafa | equivoco intentando hacer una campafa
que me vinculara con todo lo que me vinculara con todo lo malo de
malo de este mundo" - este mundo”
www.lun.com
113 | Las Ultimas 28-oct-24 Bellolio celebrd con Evelyn Tomas Vodanovic arrasé en Maipu:
Noticias Matthei su familia y recordé a "Esto nos emociona, nos moviliza, nos
Sebastian Pifiera - www.lun.com | llena el corazon".
114 | Las Ultimas 28-oct-24 Max Luksic celebré con Max Luksic celebrd con completos y
Noticias completos y hamburguesas en | hamburguesas en Huechuraba.

Huechuraba - www.lun.com
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115 | Las Ultimas 28-oct-24 Matias Toledo dio la sorpresa: | Matias Toledo dio la sorpresa — Vamos
Noticias "Vamos a recuperar Puente Alto" | a recuperar Puente Alto
- www.lun.com
116 | Las Ultimas 28-oct-24 Gano Sebastian Sichel: "Nufioa | Gané Sebastian Sichel: "Nufioa va a ser
Noticias va a ser el inicio del encuentro | el inicio del encuentro de los chilenos"
entre chilenos" - www.lun.com
117 | Las Ultimas 28-oct-24 Bellolio celebré con Evelyn Bellolio celebré con Evelyn Matthei y su
Noticias Matthei su familia y recordé a | familia, y recordé a Sebastian Pifiera.
Sebastian Pifiera - www.lun.com
118 | Las Ultimas 29-oct-24 Alcaldia de Pefialolén al rojo: Alcaldia de Pefalolén al rojo: candidato
Noticias candidato del Frente Amplio gané | del Frente Amplio gané por 123 votos y
por 123 votos y RN pedira RN pedira revision de actas
revision de actas - www.lun.com
119 Publimetro 14-oct-24 “Fue consentido entre dos “Fue consentido entre dos adultos”: Iraci
adultos”: Iraci Hassler responde | Hassler responde a criticas por video
a criticas por video viral con viral con comediante Hermann Heim a
comediante Hermann Heim a quien simula ahogar en una pileta
quien simula ahogar en una
pileta — Publimetro Chile
120 Publimetro 27-oct-24 “No era el resultado que “No era el resultado que esperabamos”:
esperabamos”: Emilia Rios Emilia Rios reconoce entre lagrimas la
reconoce entre lagrimas la derrota ante Sebastian Sichel por
derrota ante Sebastian Sichel por | estrecho margen en Nufioa
estrecho margen en Nufioa —
Publimetro Chile
121 Publimetro 27-oct-24 “Algunos nos criticaron por no | “Algunos nos criticaron por no
defendernos de todas las defendernos de todas las acusaciones”:
acusaciones”: Karla Rubilar Karla Rubilar reconoce derrota en
reconoce derrota en Puente Alto | Puente Alto frente a Matias Toledo
frente a Matias Toledo —
Publimetro Chile
122 Publimetro 28-oct-24 ‘Lo he dicho en todos los “Lo he dicho en todos los tonos...”:
tonos...”: Tomas Vodanovic Tomas Vodanovic reiterdé que no piensa
reiteré que no piensa en una en una candidatura presidencial tras ser
candidatura presidencial tras ser | el alcalde mas votado del pais
el alcalde mas votado del pais —
Publimetro Chile
123 Publimetro 28-oct-24 https://www.publimetro.cl/noticias | Camila Nieto se impone en Valparaiso y
/2024/10/28/camila-nieto-se- se convierte en la primera mujer elegida
impone-en-valparaiso-y-se- como alcaldesa de la ciudad puerto
convierte-en-la-primera-mujer-
elegida-como-alcaldesa-de-la-
ciudad-puerto/
124 Publimetro 28-oct-24 Tras triunfo de Desbordes en Tras triunfo de Desbordes en Santiago:
Santiago: Iraci Hassler aseguré | Iraci Hassler aseguré que llamo al
que llam¢ al nuevo alcalde en | nuevo alcalde en dos ocasiones y no
dos ocasiones y no contesté — | contestd
Publimetro Chile
125 Publimetro 29-oct-24 Catalina San Martin, alcaldesa | Catalina San Martin, alcaldesa electa de
electa de Las Condes, votaria |Las Condes, votaria por Tomas
por Tomas Vodanovic: “Si, yo | Vodanovic: “Si, yo podria votar por
podria votar por alguien como élI” | alguien como él”
— Publimetro Chile
126 Publimetro 29-oct-24 “Es una falta de respeto a la “Es una falta de respeto a la inteligencia
inteligencia de los votantes”: de los votantes” Tomas Vodanovic
Tomas Vodanovic criticé la idea | criticé la idea del “voto hormonal” en la
del “voto hormonal” en la comuna | comuna de Maipu
de Maipu — Publimetro Chile
127 Ex Ante 28-ago-24 Macarena Fernandez, candidata del FA

Candidata FA en Providencia
valora gestién de Cristian Labbé

por Providencia: “La gestién del coronel
Labbé es muy reconocida”
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128 Ex Ante 16-oct-24 Iraci Hassler, la reina de la pileta. | Iraci Hassler: la reina de la pileta
Por Rafael Gumucio
129 Ex Ante 27-oct-24 Perfil: Catalina San Martin v Quiép es Cataling Sap Mgrtin y cémo se
pelea voto a voto con Cubillos gesto su sorpresiva victoria sobre
Marcela Cubillos en Las Condes
130 Ex Ante 27-oct-24 Duelo electoral en Santiago: Iraci
Perfil: Hassler y su apuesta por | Hassler, el desafio de romper una
romper maldicion de 28 afios maldicién de 28 afios y como afectara la
interna del PC
131 Ex Ante 28-oct-24 . Golpe a ChileVamos en Puente Alto:
Golpe a ChileVamos en Puente |, 1 pypilar pierde alcaldia tras 24
Alto: Rubilar pierde alcaldia arla Rubliar pierd
afos de hegemonia de la derecha
132 Ex Ante 28-oct-24 Tomas Vodanovic: El fulminante
Tomas Vodanovic: El fulminante | ascenso del candidato que podria ser la
ascenso y su primera mayoria | primera mayoria nacional (y
presidenciable del FA)
133 Ex Ante 15-nov-24 Emilia Rios, la ex alcaldesa FA
Ex edil Nufioa derrotada llega a | derrotada en Nufoa, se integra al
Gobierno (y qué dijo Boric) Gobierno (y lo que dijo Boric en la
campania sobre las designaciones)
134 El 07-oct-24 Catalina San Martin, candidata | Catalina San Martin, candidata por Las
Mostrador por Las Condes: “Cubillos estéa | Condes: “Cubillos esta provocando un
provocando un desorden en la | desorden en la derecha”
derecha”
135 El 15-oct-24 “No soy tu mami, no soy tu hija”: | “No soy tu mami, no soy tu hija”: Iraci
Mostrador Iraci Hassler explico el video en | Hassler explicé el video en el que
el que “ahoga” a un hombre “ahoga” a un hombre
136 El 27-oct-24 Marcela Cubillos: la derrota Marcela Cubillos: la derrota politica de la
Mostrador politica de la derecha dura en | derecha dura en Las Condes
Las Condes
137 El 27-oct-24 Matthei logra afianzar capital Matthei logra afianzar capital politico en
Mostrador politico en Providencia: Bellolio | Providencia: Bellolio se impone con
se impone con holgura holgura
138 El 27-oct-24 La derecha pierde Puente Alto: | “La derecha pierde Puente Alto: Karla
Mostrador Karla Rubilar recibe paliza Rubilar recibe paliza electoral del
electoral del “shishigang” Matias | ‘shishigang’ Matias Toledo”
Toledo
139 El 28-oct-24 UDI vence al Frente Amplio en | UDI vence al Frente Amplio en San
Mostrador San Miguel: Carol Bown se Miguel: Carol Bown se impone ante

impone ante reeleccién de
alcaldesa Martinez

reeleccion de alcaldesa Martinez
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ANEXO Il
MATRIZ DE ANALISIS DE CONTENIDO

Antecedentes generales

Folio

Numero con que se individualiza cada pieza periodistica

Medio de

comunicacion

Nombre de cada medio considerado en la investigacion

Fecha de | Fecha en que se publicé la pieza periodistica

publicacion

Titular Titulo principal de la pieza periodistica

Candidato Nombre de la candidata mujer o candidato hombre protagonista de la pieza periodistica
protagonista de

la nota

Comuna Comuna a la que pertenece el protagonista de la pieza periodistica

Autoria del | Periodista/ escritor autor de la pieza periodistica

articulo Se indicara si es hombre o mujer, segun la informacién presente

1.Prominencia

mediatica de la

Se refiere al nivel de | 1. Presencia de mujer, | Protagonismo de candidatas,

visibilidad que reciben las | hombre o conjunta en | candidatos o compartido (dos

Mujer — Hombre
Mixto

que determina la extension,
enfoque 'y nivel de

profundidad de la

cobertura candidatas y candidatos en | las notas. candidatos, un hombre y una
la prensa escrita. mujer juntos)
2. Ubicaciéon de las | Seccién en que se | Entrevistas -
notas en los medios | encuentran las piezas | Opinién — Pais —
(seccion). periodisticas en los medios. Politica -
Reportajes -
Revista Sabado —
Revista Ya
3. Presencia de | Numero de imagenes o | Si—No
imagenes. fotografias que ilustran el
contenido analizado.
2.Tipo de | Género periodistico con el | 1.Tipo de pieza Tipo al que pertenece | Cronica -
cobertura que se informa un hecho, lo | periodistica cada pieza periodistica reportaje -

entrevista — perfil
— columna de

opinion.

informacién. 2.Tematica de la pieza | 2.1 Campana: se refiere a

periodistica informaciones vinculadas con

el proceso eleccionario,

Campana — Estilo
de liderazgo vy
gestion -
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incluyendo hitos como los
plazos legales para que las
autoridades en ejercicio y que
postulaban a la reeleccion
(alcaldes, concejales) dejaran
sus cargos, los sondeos y
encuestas preliminares sobre
posibles resultados, etc; v,
por otro lado, crénicas/
reportajes sobre
determinados candidatos,
dando cuenta del desarrollo
de sus campafas, sin
menciones puntuales a sus

programas ni vocerias.

2.2 Estilo de liderazgo y
gestion: se aplico en las
notas  relacionadas  con
autoridades con trayectoria
en cargos de administracion
comunal (alcaldes -

concejales en curso).

2.3 Controversias:

coberturas que destacaron

tematicas conflictivas,
disputas o) hechos
extrapoliticos que
involucraron a las

candidaturas analizadas.

24 Propuestas
programaticas: notas que se
enfocaban en los ejes de
accion, planes de gobierno
local y prioridades de gestion

de las candidaturas.

2.5 Triunfo electoral: notas

centradas en las victorias de

Controversias —
Propuestas

Programaticas -
Triunfo electoral —

Derrota electoral
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determinados candidatos y

sus implicancias.

2.6 Derrota electoral: notas
centradas en los resultados
adversos — y reacciones al
respecto — de determinados

candidatos y candidatas.

3. Vocerias de los | Presencia de cuias/ | Si—No
candidatos declaraciones propias de las
protagonistas candidatas y candidatos en
las piezas periodisticas
analizadas
3.Tono de |la | Se refiere a la valoracion | 1. Tono de la nota Positivo — Negativo — Neutro | Positivo
cobertura del medio respecto al sujeto - Ambivalente (que | Negativo
o tema tratado — positivo, contempla elementos | Neutro
negativo o neutro—, lo que positivos y negativos). Ambivalente
implica 'y reflejla la | 2. Tono del titular Positivo — Negativo — Neutro | Positivo
orientacion evaluativa del - Ambivalente (que | Negativo
contenido y/o mensaje contempla elementos | Neutro
positivos y negativos). Ambivalente
4.Elementos Permite observar como los | 1.0tros elementos | 1.1 Caracteristicas | Si — No
discursivos medios construyen a las | descriptivos Personales, tales como
asociados a | candidatas a través de | relacionados con | edad, historia y detalle de sus
sesgos o | referencias a su vida | sesgos nucleos familiares, vida
estereotipos de | privada, atributos fisicos, privada, aficiones, entre
género roles familiares o rasgos de otros.
personalidad, en desmedro
de sus trayectorias/ 1.2 Caracteristicas
credenciales politicas y Profesionales, tales como
programaticas. titulos profesionales, lugar de

estudios, trayectorias en el
ambito publico o privado, etc.
1.3 Adjetivos de género en
titulares o textos (“primera
alcaldesa de la comuna”,
“Unica mujer  en las

elecciones municipales”).
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1.4 Lenguaje sexista,
paternalista o con presencia

de diminutivos.

1.5 Referencias a roles
tradicionales de género (en
especial, conceptos como

madre o esposa).

1.6 Menciones a la
apariencia fisica ylo
vestimenta, tales como
detalles de estatura, ropas

utilizadas, entre otros.

2. Presencia de
estereotipos de género,

dicotémicos

2.1 Estereotipo que enfatiza
papel de madres Yylo
padres: se privilegia la vida
privada y relacionada con
cuidados (maternidad/
paternidad, familia) de los
candidatos, en desmedro de
sus credenciales politicas,

trayectorias y/o propuestas.

2.2 Estereotipo de mérito o
éxito condicionado: se
explican trayectorias o éxitos
de los candidatos a partir de
la influencia y/o apoyo de sus
coényuges, lideres o]
miembros de los
conglomerados politicos a los
que pertenecen, reduciendo

su agencia.

2.3 Estereotipo que alude a
la falta de control o
racionalidad: presencia de
narrativas que indican que las
mujeres son “demasiado

emocionales”, reforzando la

Si—No
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incongruencia de rol y género

en politica.

2.4 Estereotipos sobre
capacidades:

cuestionamientos hacia las
competencias y preparacion
de las mujeres en politica, lo
que genera que aparezcan
como menos aptas que sus

pares masculinos.

2.5 Estereotipos tematicos:
Vinculacién de los hombres
con asuntos como seguridad,
economia o delincuencia
(“temas duros”) y de las
mujeres con bienestar o
ayuda social (“temas
blandos”), lo que impacta en
la jerarquizacion de su

agenda.

106




