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Resumen  
 
 

Esta tesis busca comprender los factores subjetivos de por qué algunas personas 

deciden compartir contenido noticioso falso en Instagram y cómo justifican esa acción 

en un contexto digital marcado por desinformación, infoxicación y alta exposición a 

contenido político. Estos resultados y conclusiones se obtuvieron de ocho entrevistas 

cualitativas y un análisis basado en la Teoría Fundamentada, con esto se identificó 

que el compartir contenido falso en redes sociales no se explica solo por creer o no 

en la veracidad de una publicación, sino por una lógica más compleja en la que influye 

la identidad política, el uso de Instagram como herramienta política y los factores 

emocionales de los usuarios. 

 
 
 
 

 
Palabras clave: desinformación, redes sociales, noticias falsas, infoxicación, 
audiencia activa, audiencia pasiva. 
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Abstract 

This thesis seeks to understand the subjective factors behind why some people decide 

to share false news content on Instagram and how they justify this behavior in a digital 

context marked by misinformation, information overload (infoxication), and high 

exposure to political content. These findings and conclusions are drawn from eight 

qualitative interviews and an analysis grounded in Grounded Theory. The study 

identifies that sharing false content on social media is not explained solely by whether 

users believe a post is true or false, but rather by a more complex logic shaped by 

political identity, the use of Instagram as a political tool, and users’ emotional factors. 

 
 
 
 
Key words: misiinformation, social media, fake news, information overload 
(infoxication), active audience, passive audience. 
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