ESCUELA DE I n l
COMUNICACIONES

Y PERIODISMO UNIVERSIDAD ADOLFO IBAREZ

Escuela de Comunicaciones y Periodismo

Programa 2025

Estrategia de comunicacion integrada para el posicionamiento
mediatico de Nicolas Pino en los medios deportivos chilenos

Vicente Tomas Cabello Riés
Diego Alonso Candia Sais

Capstone para optar al grado/ titulo de Magister en Comunicaciones con
Mencion en Disefio Estratégico de Comunicaciones

Profesor guia o supervisor: Daniel Avendafio
Revisor: Barbara Fuente

Santiago, 2026



Indice

INTRODUGCCION.......ovivieeieeeeeeeeee ettt seses s aeses s sessas st s sssassesssssssasesssssessssassessssasessassanens 6
JUSTIFICACION ..ottt sas s st saesantasassnassensnens 7
ANTECEDENTES ..ottt ettt ettt s seste st e s tetenaeneeneeneesessennan 8
Nicolas Pino: trayectoria y PrOYECCION......c.ccvecieriieeeiese ettt sttt et ere s 8
ANALISIS DE ENTORNO ..ottt ses st sae st ss s s s snen 10
1YL (0o o] [o]o I SRS 10
Analisis a nivel Nacional (IMOLOrSPOI) ......c.ecverveieieeeirese et sae e seennas 10
Analisis a nivel Nacional (IMpacto €CONOMICO)........ccevievieriieieieseeese et 13
Analisis a nivel Sudamericano (Motorsport e impacto €CONOMICO)........cccvevvereeveerieeeerierieenens 14
ANALSIS @ NIVEI MUNGIAL.......cveieiieiesee e 16
ANAliSis @ NIVEl LEGISIAtIVO .....c..ocvieiiiiceieie sttt a et eseens 18

1. Licencias Deportivas Y REQUIACIONES..........ccceriiieeriicieeiere ettt sttt 18
00 R < T 1] T RSP 18

1.2 Licencia INternacional ...........coceoirirenienieieieicree et 19

2. Equipos 0 Escuderias y SUS LiMitaCioneS......ccecvieeeriiieeiiesieeierieseeeesiesee e sseesre e e sve e 19

3. COMPELENCIAS Y CALEGOTIAS ...vvveveeereeieieieieeeeete st s e see e seesae e e esessessestessessenseneeseesessessensens 19

4. Relaciones e impacto iNterNacional............cceverieriieeiere e 20

5. AULOUIrOMOS Y CIFCUITOS ..uveveeeiieeeeesieseeiesteete e ee e e te e e s re s s ebesraessesseessessesseensesreensansessnenns 20

6. Aspectos adiCionales relEVANTES .........ccceviveeere et 20

7. Reglamento FIA (Federacion Internacional del AUtOMOVil).........ccovveveverecenecieieecene 20
Ecosistema deportivo y mediatico ChileN0 ........cooveeeveviiieieceee e 21
DIAGNOSTICO ...ttt st s ses e st ssa s ss st asss s s ssasassneessssanessansnes 27
Benchmarking: Nico Pino vs. Jovenes Pilotos Internacionales............cococvvevereneeeceevnenennn. 27
Lecciones Clave y Estrategias Aplicables a NicO PiNO .........ccocvvieveiiecieseceeece e, 29
CONCIUSIONES ...ttt b e bbbttt b et b e s b s bt e b et et e st e aeebeneeenas 29

AANALISIS FODA ...ttt ettt ettt e et e e s ettt e e s ettt e s saaaeessaaaeessasaeessasaeessassaeessaraeessanes 30



(0] r=1 (<4 TR 30

(@] oo (N g T P o[- RSSO 31
DEDIIIAAAES ...ttt b e sttt nee 33
AAMBNAZAS ...ttt ettt ettt et et e s bt sae e st e e bt e bt e b e e e be e sae e et e e bt et e e sreenaeesane e 34
L0 T [155] o] TSR 36
O I A B N 37
1. Posicionamiento deportivo en la élite internacional..............cccceevvveecienieeereseeere e, 37
2. Credibilidad tecnica y versatilidad COMPELITIVA ..........cceveevierieeiericeeeceeereeeee e 37
3. Asociacidn con marcas automotriCeS PrEMIUM ........c.evverueerierieeierieseeseeseeeesresseessesreennens 37
4. Capital simbolico: “piloto chileno en la €lite”...........ccoevreiienniniiicee e 37
5. Capacidad de autogestion y perfil emprendedor ...........c.oeovieneinennenneeeeeeenes 37
OPORTUNIDADES ..ottt sttt st e e seesassessessessensensensenesseeseasensens 38
1. Revalorizacion del motorsport €n Chile ..........cceoeeveviieee e 38
2. Expansidn del ecosistema automotriz y teCnOIOQICO ..........ccvvvveeeerieeeiecieeeceeeee e 38
3. Mercado digital como canal principal de posiCionamiento............ccecevererverieieeeeneneennes 38
DEBILIDADES.........ootett ettt sttt ettt e e e s esaesessessestessensenseneeneenensennas 38
AMENAZAS ...ttt b et b ettt b e sb e bbbttt ebe st naes 39
Mapeo y analisis de StAKENOIAEIS .........ccveriiieeiriceeecee et s reenaens 42
DiagNOStICO FINANCIEIO.......ccveieeerieieeieieete st ste et e e sre sttt esae e e e e esessessestessenseneeseeseesessensan 51
1. Carreras Y EQUIPOS DEPOITIVOS. ......ccuiiieieriicieeiesteeteste sttt sre st sbe e ae e e e sneennas 52
FZ oo 1] (o U 53
ST Y/ o o1 TSNP 53
4. Remuneracion de NICOIAS PINO .....ccoevirierieieieieese e 55

5. Estimacion Global del Presupuesto AnUal ............ccccveiverenenieieieieeseseseee e 55



CONCIUSIONES ...ttt b e bbbttt b et b e b s bt e b et e st e aeebeneeenas 57

Diagnostico de REES SOCIAIES.......ccveivieieriicieeiesie ettt sttt besreenaens 57

1. FrecuenCia y FOIMMALO .......ocieiieieeieie sttt sttt s esee e eneas 58

2. TEMALICAS MAS FECUITEINTES ....eeverveiieeieeeeeeeteeeeetestestestesaeaeseeseeseesessessessessensenseseesessessesss 58

3. Publicaciones MAS AESLACAUAS .......ccevreeruererieieieieeete sttt sa e eneseennas 59

4. Engagement Y PartiCiPACION ........ccccvecveiuieeeriisiesee et ste et ae et ean e e e reeneas 60

CONCIUSTON ...ttt sttt b et b e st s b e b et et et e aeebestenaes 60

Analisis de la relacion con el publico ODJELIVO.........cecviciieiiiieeee e 60

1. Cobertura del @NALISIS ......ccveveeeeeirise ettt eneeneneens 61

2. INAICAdOres EVAIUAAODS .......oceeieieeeieeeee ettt ettt et sre et enes 61

3. Cas0s €CoN iNteraCCion POSITIVA .......cecuereeceeriiceeese ettt ve e sesreenaens 62

4. Medios especializados €N MOLOISPOIT........c.ccviiiereieeierie ettt e et 63

CONCIUSTON ...ttt sttt b et b e st sb et et et et et eseebentenaes 63

Anélisis de Estrategia ComUNICACIONAL ...........ccveieieieiriresesieeeeee e 63

Cobertura en Prensa Nacional (Chile) .........ccooeriereiieeeeeeere e 64

Cobertura en Prensa INternacional............coueveieirininienieneeeeecseee e 66

Alianzas Estratégicas y ColabOraCionesS........cccveeevieieeieniseerieseeee st 67

Conclusiones del Diagn6stico ComuNICaCioNal ..........cc.ecveeeevierieieriseee e 70

ACCIONES ESTRATEGICAS......ooveeeeeeeeeeteee et see st sas s sssas s assssssessassssassanenes 72

Mensaje de 18 CAMPAMNA. ........ocuerereee ettt st ee e et tesaeeneens 72
1. Un Viaje con Nico Pino (Experiencia de Prensa en Le Mans, EPRIX Berlin, Espafa y

0] o | 1) SRR 72

2. Dossier Informativo para MEdI0S...........ecuvieeieriieieiceee ettt e 74

3. Agenda Pino (Newsletter para Periodistas) ........ceccvevereevierieeienieseerieseseesieseesse e e 76



4. Pagina Web Oficial de NICOIAS PINO .......cccevuerieieieieesesiseree s 79

5. Evento “Meet & Race” de NICO PINO ......cccveieiieieiceee sttt 83
6. “Pino al Volante: Conectando Chile con el Juvenil” ............cccooieieiinieceeee e 87
7. FestiGame CON NICO PINO.....ccuiiiiciecieccieesee ettt te e te e te e st e e e st e eateebe e saeens 89
F A [oF: g Lol 1 T [T Lot ISR 90
B. Alcance digital ¥ redes SOCIAIES .......ccveveviieeeierieesese et 90
C. INErACCION AIFECIAL....viiuieieeteeeiecte ettt ettt ettt et e e te et e te e e et e sbeeabesbeeasesbesbeensesaeeanenns 91
D. EValuacion CUANTITALIVAL .......coeiieeieeie ettt ettt be et sttt reeaeennas 91
1021 = T T ] 1 SRS 92
Resultados Clave Y MEAICIONES .......cc.ecuieeeriiiieiesieeeeie ettt sre et be e e sneeneas 93
COSLOS GENETAIES ...ttt ettt sttt ettt ettt e e tesee et e seeneesseeneensesseensensesneenes 99

BIBLIOGRAFIA ...ttt st 100



INTRODUCCION

Este informe de avance expone los principales hitos alcanzados durante la primera etapa del
proyecto Capstone, cuyo objetivo central es posicionar al piloto chileno Nicolas Pino de manera
permanente en la agenda de los periodistas deportivos de Chile. Aunque Pino se ha consolidado
como una figura relevante del automovilismo internacional, particularmente en competencias
europeas de alto nivel, su presencia en los medios deportivos nacionales aln es acotada.

Frente a este escenario, el proyecto propone una campafia comunicacional estratégica orientada a
facilitar, estimular y sostener la cobertura periodistica sobre su trayectoria, logros y proyeccion.

El proposito final es instalar a Nicolas Pino como un referente del deporte motor chileno,
aumentando su visibilidad mediatica ante el publico general y potenciales inversores, y
fortaleciendo asi el camino hacia su méximo objetivo profesional: alcanzar la Férmula 1.



JUSTIFICACION

“A Chile le falta un héroe, un referente que los nifios y nifias puedan admirar. Yo
quiero ser ese héroe, desde el deporte que me apasiona.”

Con esas palabras, Nicol&s Pino transmite no solo su ambicién personal, sino también refleja el
vacio simbdlico que persiste en el deporte chileno. A pesar de haber participado en dos de las
competencias mas importantes del motorsport mundial, la Férmula E y Le Mans, su nombre sigue
siendo desconocido para gran parte de los medios tradicionales y el pablico chileno en general.

Este proyecto busca precisamente poner en evidencia esa paradoja: un piloto de élite que brilla
fuera del pais, pero cuya historia no ha sido contada como corresponde dentro de Chile. El valor de
este Capstone se trata de construir un relato que inspire a nuevas generaciones, atraiga a marcas
nacionales y genere interés entre quienes toman decisiones en el mundo del deporte. Con este fin,
el objetivo central es posicionar medidticamente a Nicolas Pino en la agenda del periodismo
deportivo chileno, fortaleciendo su reconocimiento nacional y abriendo el camino para futuras
alianzas estratégicas.

Nicolas no representa solo el presente del automovilismo chileno, también es una oportunidad real
para que Chile recupere protagonismo internacional en una disciplina que moviliza a millones de
fanéticos, grandes inversores y alianzas estratégicas.

Contar la historia de Nicolas Pino es una oportunidad para construir un relato que conecte con el
orgullo nacional. En un pais donde el talento muchas veces se celebra solo cuando ya triunfo en el
extranjero, este proyecto busca cambiar la narrativa: apostar por el reconocimiento temprano, por
el impulso colectivo y por una vision pais que valore a sus referentes desde el presente, no sélo en
retrospectiva.

Este trabajo no busca crear una marca personal, sino dar el primer paso: visibilizar a Nico Pino en
los medios para que su historia sea difundida y validada por el periodismo deportivo chileno,
destacando su esfuerzo, visién y compromiso con dejar huella en Chile, mas alla de su velocidad
en la pista.



ANTECEDENTES
Nicolas Pino: trayectoria y proyeccion

Nicolas Pino, nacido en Santiago de Chile en 2004, es un piloto profesional que ha construido una
destacada trayectoria en el automovilismo internacional desde muy temprana edad. Comenzé a
competir a los 8 afios en karting, iniciando su camino en Chile y expandiéndose rapidamente a
Argentina y Estados Unidos, siendo los primeros dos paises donde comenzd a dar sus pasos
formativos y el Gltimo pais cuando empez6 a perfilarse como una promesa a nivel mundial,
obteniendo 2 podios en la clasificacidn del Supercars Endurance GT4 South - GT4 Pro y el segundo
lugar en el 24 Horas de Daytona (IMSA LMP3).

A los 13 afios tomé una decision clave: radicarse en Europa para dedicarse de lleno al motorsport.
Vivi6 solo por primera vez en Inglaterra, donde se formo en las pistas méas exigentes del continente.
Actualmente reside en Madrid, desde donde continla consolidando su carrera.

Su versatilidad lo ha llevado a competir en diversas categorias: karting (hasta los 15 afios), Formula
4 Britanica, Férmula 3 Europea, prototipos de Le Mans, GT3, Hypercar y Formula E —categoria
gue ha tenido tres ediciones en Chile (2018 en Parque Forestal; 2019 y 2020 en el Parque
O’Higgins)*.

Con apenas 20 afios, ha representado a algunos de los equipos y fabricantes mas importantes del
automovilismo mundial, como McLaren, Maserati, DS, Stellantis y Porsche. Con esta Ultima marca
compite actualmente en el Campeonato Mundial de Resistencia (WEC). En 2023, se convirtio en

! Competidores relevantes de cada afio

2018: Vergne, Lotterer, Buemi, Rosenqvist, Bird, Piquet Jr., d’Ambrosio, Félix da Costa, Prost, Blomgvist,
Filippi, Mortara, Turvey.

2019: Bird, Wehrlein, Abt, Mortara, Frijns, Evans, Sims, Turvey, Lépez, d’Ambrosio, Piquet Jr., di Grassi,
Lotterer, Buemi, Vandoorne.

2020: Gunther, Félix da Costa, Evans, Wehrlein, de Vries, Vandoorne, di Grassi, Calado, Massa, Bird,
Turvey, Miller, Buemi, Abt, Frijns, Ma Qing Hua, Rowland, d’Ambrosio, Hartley, Vergne, Mortara,
Lotterer, Sims, Jani.




el piloto mas joven en lograr un podio en la historia de las 24 Horas de Le Mans?, durante su edicién
namero 100.

Hoy forma parte del grupo Stellantis en Férmula E y del equipo Porsche en la categoria Hypercar,
participando activamente en dos de las tres competencias mas prestigiosas del motorsport. Ha
brillado en campeonatos como la European Le Mans Series, las 24 Horas de Le Mans y el
campeonato de resistencia FIA, posicionandose como uno de los talentos chilenos con mayor
proyeccion internacional gracias a su madurez técnica, disciplina y consistencia en pista.

Ademaés de piloto, Nicolas es un emprendedor que ha sabido construir una marca personal solida.
Ha invertido en diversos negocios y startups, incursionando incluso en el mundo de las
criptomonedas. A los 15 afios, con un capital inicial entregado por su padre, investigé y aprendio
por cuenta propia sobre este mercado, logrando generar ingresos que le permitieron financiar parte
de su carrera en el motorsport. Asi, ha apostado al crecimiento tanto dentro como fuera del
automovilismo.

Pero su ambicion va mas alla de las pistas. Nico suefia con convertirse en un referente para las
nuevas generaciones de su pais. Como él mismo ha dicho.

2_as 24 Horas de Le Mans es la carrera de resistencia mas prestigiosa del motorsport. Se disputa anualmente
en el Circuito de la Sarthe, cerca de Le Mans, Francia, donde los equipos compiten durante 24 horas
continuas, y gana el que recorre la mayor distancia en ese tiempo.



ANALISIS DE ENTORNO
Metodologia

Se realiz6 una investigacion documental y de fuentes abiertas para abordar cuatro niveles: nacional,
sudamericano, mundial y legislativo. Se revisaron normas, reportes e informes disponibles en linea.
Las basquedas usaron palabras clave y operadores booleanos. Se registraron las fuentes con URL,
fecha de consulta, tipo de documento y observaciones.

Para el andlisis mediatico se recopilé cobertura correspondiente a los Gltimos dos afios en medios
gue cuentan con una seccién de motorsport o que, al menos, han publicado noticias relacionadas
con esta disciplina. Esta delimitacion temporal y tematica responde a que, al revisar menciones en
distintos periodos, se observa que Nicolas Pino aparece escasamente tanto en medios generalistas
como en medios especializados. Por ello, resulté pertinente acotar un marco temporal que
permitiera estudiar con mayor precision el fenébmeno de sus apariciones en prensa. Asimismo, se
aplicaron criterios relacionados con el tipo de medio, la seccion especifica donde se aborda el
motorsport y la figura periodistica encargada de redactar o comentar la informacion.

La validacion consideré triangulacion entre documentos, normativa y cobertura de prensa;
verificacion de vigencia normativa al cierre; y revision de cifras y nombres. Entre las limitaciones
se reconoce el uso de fuentes de acceso abierto y el sesgo de agenda en medios, mitigado con
variedad de fuentes y contraste.

Analisis a nivel Nacional (Motorsport)

Del rugido en las calles de Providencia —con Juan Manuel Fangio como vencedor— al zumbido
eléctrico de la Férmula E, Chile ha tejido una historia tuerca que no deja de reinventarse. Ahi estan
los puntos mundialistas de Pablo Gamberini en motociclismo; la irrupcion de Eliseo Salazar, Gnico
chileno en Férmula 1y figura en la Indy Racing League; y la huella de Carlo de Gavardo en el rally
cross country, con un titulo mundial y podios en el Dakar. EI desembarco del Dakar en 2009
potencid a una nueva camada —Ignacio Casale y “Chaleco” Lopez al frente—, mientras Javier
Villegas rompi6 el molde en freestyle como primer campedn del mundo no europeo. En 2018, la
Férmula E —impulsada por Salazar— marcé un quiebre: autos eléctricos en circuitos urbanos de



Santiago y Chile instalado en el mapa del automovilismo sostenible. A ese impulso se sumaron la
exhibicion de David Coulthard con Red Bull y la primera fecha del Mundial de Rally en
Concepcion.®

Este presente pisa fuerte porgue se sostiene en una tradicion con arraigo popular. En los afios setenta
y ochenta, la Formula 3 Chilena fue emblema: carreras transmitidas por TVN, multitudes en Las
Vizcachas y pilotos como Luis Ignacio Rosselot, Sergio Santander y Juan Zanelli convertidos en
referentes. Ademaés de Las Vizcachas, trazados como Huachalalume (La Serena), Pichoy (Valdivia)
y Temuco mantuvieron viva la pasion tuerca a lo largo del pais. En los 80 miles de hogares seguian
a Eliseo en sus carreras de Frmula 1, pero con el tiempo esta audiencia cayo.

En la actualidad, segin Nicolas Duarte (Gerente de Ferrari Santiago), existe un “fanatismo
increible”® por la F1 en Chile, reflejado en el aumento de seguidores y clientes ligados a este
deporte, en sintonia con una categoria que ya supera los 750 millones de fanaticos a nivel mundial
hacia fines de 2024.°

En la tltima década, el automovilismo volvié a ganar terreno en Chile. EI WRC Rally Chile-Biobio
paso de 300 mil asistentes en su primera edicion (2019) a mas de 500 mil en 2023°, con un impacto
econémico estimado en $70.000 millones; en 2024 la asistencia lleg6 a 600 mil espectadores’.

La Formula 1, por su parte, consolid6 su presencia de fin de semana en el pais gracias a la cobertura
integral (préacticas, clasificacion, sprinty carrera) de ESPN/Disney+. A nivel global, su seguimiento

3 Disponible en, La Tercera, 13 de abril 2020, https://www.latercera.com/el-deportivo/noticia/los-10-hitos-
tuerca-de-la-historia-de-chile/Q7SUASA225C4VB46CVAU7G3KZE.

“Disponible en, Diario Financiero, 2 de abril 2022, https://www.df.cl/df-mas/muevete/el-furor-de-la-
formula-1-que-crece-en-
chile#:~:text=E1%20aument0%20en%20la%20audiencia%2C,un%20fenémeno%20comercial%20y%20de
portivo.

>Disponible en, Black Book MotorSport, 3 de diciembre 2024, https://www-blackbookmotorsport-
com.translate.goog/news/f1-fanbase-audience-sponsorship-commercial-nielsen-study-december-2024/.

& Disponible en, GORE Regional Bio Bio, 22 de diciembre 2023, https://gorebiobio.cl/2023/12/22/mundial-
de-rally-aporto-70-000-millones-a-la-economia-regional/.

" Disponible en, Radio Udec, 12 de noviembre 2024, /https://www.radioudec.cl/wrc-rally-biobio-2024-600-
mil-espectadores-y-64-de-retorno-economico-mas-que-en-2023.
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https://www-blackbookmotorsport-com.translate.goog/news/f1-fanbase-audience-sponsorship-commercial-nielsen-study-december-2024/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=es&_x_tr_hl=es&_x_tr_pto=sge
https://www-blackbookmotorsport-com.translate.goog/news/f1-fanbase-audience-sponsorship-commercial-nielsen-study-december-2024/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=es&_x_tr_hl=es&_x_tr_pto=sge
https://gorebiobio.cl/2023/12/22/mundial-de-rally-aporto-70-000-millones-a-la-economia-regional/
https://gorebiobio.cl/2023/12/22/mundial-de-rally-aporto-70-000-millones-a-la-economia-regional/
https://www.radioudec.cl/wrc-rally-biobio-2024-600-mil-espectadores-y-64-de-retorno-economico-mas-que-en-2023/
https://www.radioudec.cl/wrc-rally-biobio-2024-600-mil-espectadores-y-64-de-retorno-economico-mas-que-en-2023/

se ha expandido en los Gltimos afios, impulsado (entre otros factores) por el efecto mediatico de la
serie Drive to Survive®,

Ademas, eventos internacionales como el Santiago E-Prix de Formula E (2018-2020), el regreso
del WRC a Concepcidn en 2019, y el Red Bull Showrun 2023 (que reunié a mas de 80.000 personas
en la Av. Apoquindo, en Santiago®), reflejan un interés creciente del publico por la disciplina.

Ademas, Chile cuenta con una base sélida para seguir desarrollando el automovilismo a nivel local.

Ademas, Chile cuenta con una base s6lida para seguir desarrollando el automovilismo a nivel local,
porque dispone de una institucionalidad formal (FADECH), miembro de la FIA y con reglamentos
deportivos propios que ordenan licencias, calendarios y la organizacion de campeonatos nacionales
y regionales; suma infraestructura multiproposito con autédromos activos en distintas zonas del
pais —Codegua (estandar técnico de nivel FIA y sede de categorias nacionales e internacionales),
Interlomas (con calendario local/nacional y pista de karting) y Huachalalume (con campeonatos y
reglamentos propios)— que sostienen competencias, entrenamientos y actividades formativas
durante todo el afio; mantiene una pirdmide de base en karting con campeonatos Rotax e IAME y,
crucialmente, con eventos homologados por CIK-FIA y un Sudamericano FIA realizado por
primera vez en Chile, lo que robustece la posibilidad de tener nuevos pilotos jovenes con talento;
y exhibe un calendario competitivo robusto —con el Copec RallyMobil recorriendo mdaltiples
regiones y articulado con la fecha WRC Rally Chile-Biobio, asegurada para 2025-2026 mediante
coordinacion publico-privada (GORE Biobio/Sernatur)— que entrega visibilidad, estdndares
organizativos y traccion econémica al ecosistema local.

8 Disponible en, Diario Financiero, 2 de abril 2022, https://www.df.cl/df-mas/muevete/el-furor-de-la-
formula-1-que-crece-en-
chile#:~:text=E1%20aumento%20en%201a%20audiencia%?2C,un%20fendmeno%20comercial%20y%20de

portivo.
Disponible en, GQ Sport, https://www.gg.com/story/how-drive-to-survive-netflix-is-made?ut.

° Disponible en, Noticias Autocosmos, 13 de noviembre 2023,
https://noticias.autocosmos.cl/2023/11/13/red-bull-showrun-santiago-2023-dejo-euforicos-a-mas-de-80-
mil-personas
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Todo esto demuestra que el ecosistema del motorsport esta creciendo, aungue adn enfrenta desafios
como el bajo respaldo institucional y la escasa presencia sostenida en los medios de comunicacion.

Analisis a nivel Nacional (Impacto economico)

En cuanto al impacto econémico en Chile, el auge del automovilismo esta movilizando inversiones
y patrocinio. El propio Eliseo Salazar regreso a Chile para invertir US$500.000 en un nuevo centro
de Kkarting, con apoyo de empresas como Entel y Enel X, buscando formar jovenes pilotos. Este es
un ejemplo de cdmo la creciente aficién se traduce en emprendimientos comerciales locales.

Ademaés, Chile cuenta con patrocinadores de larga data en el deporte motor: la petrolera Copec
lleva 25 afios apoyando de forma ininterrumpida el campeonato nacional de rally (Copec
RallyMobil), un caso de patrocinio excepcional incluso a nivel mundial. La presencia de marcas
importantes se extiende a eventos internacionales en Chile; por ejemplo, la fecha de Férmula E de
2020 llevo el nombre de Antofagasta Minerals Santiago E-Prix, evidenciando el interés de grandes
empresas locales en asociarse al automovilismo.

Si bien no existen cifras publicas agregadas del “dinero que mueve”, podriamos considerar varios
componentes: los derechos televisivos (F1 se transmite en Chile via ESPN Latinoamérica como
parte de un paquete regional), la publicidad y marketing deportivo (marcas de alcohol,
telecomunicaciones, banca y energéticas suelen auspiciar eventos y escuderias), la venta de
entradas en competencias locales y el turismo deportivo cuando Chile ha albergado competencias
internacionales (el WRC 2019, por ejemplo, generd ocupacion hotelera y gastos de visitantes en
Concepcion)®®. En sintesis, en Chile el automovilismo pasé de ser un nicho a recuperar un lugar
importante en el panorama deportivo, con decenas de miles de seguidores activos y un ecosistema
comercial en expansion.

10 Disponible en, GORE Regional Bio Bio, 22 de diciembre 2023,
https://gorebiobio.cl/2023/12/22/mundial-de-rally-aporto-70-000-millones-a-la-economia-regional/.
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Analisis a nivel Sudamericano (Motorsport e impacto econémico)

Brasil es el lider indiscutido de la region: es el Unico pais sudamericano con un Gran Premio de
Formula 1 en activo (el GP de S&o Paulo, con sede en Interlagos), presente en el calendario desde
1973y el Gnico en Sudamérica en la temporada 2026

La pasion brasilefia por el motor tiene raices profundas: el pais ha dado a campeones mundiales
iconicos como Emerson Fittipaldi, Nelson Piquet y Ayrton Senna.

Aunque desde 2021 la F1 en Brasil pasé a TV de pago (lo que inicialmente redujo el rating), el
interés se mantiene fuerte: ese afio, las audiencias acumuladas en el nuevo canal pago aumentaron
significativamente respecto al afio previo'?, sefial de que los fanaticos siguieron el deporte a pesar
del cambio de plataforma. Brasil también cuenta con prdsperos campeonatos locales, como la Stock
Car Brasil (turismos) y categorias de férmula menores, y ha sido sede de Formula E (Sao Paulo
ePrix en 2023) y del WEC (6 Horas de Sdo Paulo).

En términos de audiencia y asistencia, el GP de F1 en S&o Paulo convoca a multitudes: en 2023 se
estimé una asistencia de 267.000 espectadores'® sumando los tres dias del evento. Esta carrera
genera ademas un enorme impacto econémico en la ciudad: la edicion 2022 (50° aniversario) dejo
un impacto econémico de R $1.370 millones** (unos US $280 millones) en S&o Paulo,
considerando gastos de turistas en hoteles, restaurantes, transporte y consumo local. De hecho, las
autoridades proyectan que durante el fin de semana de la F1 la ocupacién hotelera alcanza el

11 Disponible en, Noticias de la FIA, 9 de junio 2025, https://www.fia.com/news/fia-and-formula-1-
announce-2026-calendar.

12 Disponible en, Formula 1, 17 de febrero 2022, https://www.formulal.com/en/latest/article/formula-1-
announces-tv-race-attendance%02and-digital-audience-figures-
for%022021.1YDpVJIOHGNuok907sWcKW.

13 Disponible en,GP”Destinations, 7 de noviembre 2023, https://gpdestinations.com/record-attendance-at-
2023-sa0-paulo-grand-prix-as-interlagos-extends-contract.

14 Disponible en, Maquina Esporte, 16 de noviembre 2023 https://maquinadoesporte.com.br/f1/gp-sao-
paulo-de-formula-1-gera-impacto-economico-de-r-13-bilhao-para-cidade/.
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100%%, y que los ingresos totales superan los R $1.000 millones (méas de US $200 millones)
habitualmente. Estos datos sitian al GP de Brasil como uno de los eventos deportivos anuales mas
importantes econémicamente en Sudamerica. Brasil también invierte para sostener este negocio:
por ejemplo, el gobierno local destiné alrededor de R $22 millones® (US $4,6 M) en mejoras de
seguridad y facilidades en Interlagos en 2023.

Argentina es otro pilar del automovilismo sudamericano, con una tradicion historica que se remonta
a Juan Manuel Fangio y Carlos Reutemann en la F1, y una de las escenas locales més fervorosas.
Si bien no tienen Gran Premio de F1 desde 1998, el pais cuenta con campeonatos muy populares
como el Turismo Carretera (TC) —considerada la categoria de turismos mas antigua del mundo®’—,
Saper TC2000, Top Race y Rally Nacional, que atraen a decenas de miles de espectadores en cada
fecha. La aficién argentina es conocida por su pasion: el Rally de Argentina del WRC ha
congregado cientos de miles de espectadores a lo largo de sus tramos en Coérdoba. Por ejemplo, el
afio 2017 superd los 900.000 espectadores®® durante los dias de competencia.®

En 2024, Argentina vivid un fendmeno especial con el debut de un nuevo piloto en Formula 1 (el
joven Franco Colapinto integré brevemente la parrilla con Williams). Esto dispard el interés
nacional: segun Nielsen Sports, la base de fanaticos de F1 en Argentina crecié un +25,5% en el
altimo afio® — uno de los mayores incrementos a nivel mundial. Esta “fiebre” argentina por la F1
se refleja también en la recepcion de productos relacionados: por ejemplo, el documental Drive to
Survive fue muy visto. Segin Black Book Motorsport, la serie ha alcanzado un publico de 7

15> Disponible en, Panrontas, https://www.panrotas.com.br/hotelaria/eventos/2024/11/ocupacao-hoteleira-
deve-chegar-a-100-durante-formula-1-aponta-fhoresp 211239.htm.

16 Disponible en, Prefeitura de Sao Paulo, 25 de octubre 2023,
https://prefeitura.sp.gov.br/web/obras/w/sp_obras/noticias/356589.

7 Disponible en, Solo TC, 5 de agosto 2025, https://www.solotc.com.ar/turismo-carretera-record-guinness-
85-anos-tc-actc/.

18 Disponible en, UNO, 1 de mayo 2017, https://www.diariouno.com.ar/ovacion/rally/el-rally-argentina-
2017-fue-presenciado-por-900-mil-espectadores-05012017_ SyEYQSCHXQ.

9 Disponible en, Skoda Motorsports, 24 de abril 2019, https://www.skoda-motorsport.com/en/water-sand-
and-crowds-rally-argentina/.

20 Disponible en, SportsPro, 20 de marzo 2025, https://www.sportspro.com/news/sponsorship-
marketing/f1-global-fanbase-tv-viewership-2024-season-nielsen-sports-march-2025.
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millones de personas a nivel mundial de las cuales cerca de un tercio son menores de 30 afios?.
Hitos como este son los que impulsaron marcas y empresas locales mostrar renovado interés en
patrocinar pilotos (Colapinto consiguio respaldo de compafiias argentinas para su butaca).

Aunque Argentina no recibe actualmente ingresos directos de un GP de F1, su mercado
automovilistico deportivo es robusto en términos internos: equipos y categorias cuentan con
patrocinadores fuertes (YPF, Fiat, las provincias organizadoras, etc.), y el pais ha albergado fechas
de MotoGP, WTCC y Férmula E en afios recientes, todas con buen marco de publico.

Analisis a nivel Mundial

En los Gltimos afios, las cifras globales del automovilismo reflejan un crecimiento sostenido en su
popularidad e impacto econdmico a nivel mundial. La Férmula 1 continta liderando como la
categoria mas seguida, con una base estimada de 826,5 millones de fanaticos en 202422, alcanzando
en su temporada 2021 una audiencia televisiva acumulada de 1.550 millones de espectadores® y
un promedio de 70,3 millones por carrera, con picos de hasta 108,7 millones?* en eventos
emblematicos como el Gran Premio de Abu Dabi. En términos presenciales, la temporada 2024
reunioé a 6,5 millones de asistentes® en sus 22 Grandes Premios, con un récord histérico de 465.000
personas? durante el fin de semana del GP de Australia 2025.

21 Disponible en, Black Book Motorsport, 19 de mayo 2023, https://www-blackbookmotorsport-
com.translate.goog/news/drive-to-survive-f1-docuseries-netflix-yougov-viewership-audience-2023.

22 Disponible en, Ministry Of Sport, 21 de marzo 2025, https://ministryofsport.com/f1-sees-global-fanbase-
increase-12-in-2024.

23 Disponible en, TIME, 6 de mayo 2022, https://time.com/6174064/formula-1-miami-grand-prix.

24 Disponible en, Motorsport, 17 de febrero 2022, https:/lat. motorsport.com/f1/news/f1-audiencia-tv-mas-
100-millones-gp-de-abu-dhabi/8250762.

25 Disponible en, Destinations, 16 de diciembre 2024, https://f1destinations.com/ranked-the-top-attended-
formula-1-races-in-2024.

26 Disponible en, Reuters, 19 de marzo 2025, https://www.reuters.com/sports/formulal/formula-one-fan-
growth-continues-boosted-by-china-2025-03-
19/#:~:text=Zhou%20Guanyu%20is%20now%20Ferrari,his%20race%20seat%20at%20Sauber.



https://www-blackbookmotorsport-com.translate.goog/news/drive-to-survive-f1-docuseries-netflix-yougov-viewership-audience-2023/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=es&_x_tr_hl=es&_x_tr_pto=sge#:%7E:text=Estudio:%20La%20docuserie%20Drive%20to,el%2031%25%20de%20la%20audiencia.&text=M%C3%A1s%20de%206,8%20millones,46%20por%20ciento%20de%20mujeres
https://www-blackbookmotorsport-com.translate.goog/news/drive-to-survive-f1-docuseries-netflix-yougov-viewership-audience-2023/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=es&_x_tr_hl=es&_x_tr_pto=sge#:%7E:text=Estudio:%20La%20docuserie%20Drive%20to,el%2031%25%20de%20la%20audiencia.&text=M%C3%A1s%20de%206,8%20millones,46%20por%20ciento%20de%20mujeres
https://ministryofsport.com/f1-sees-global-fanbase-increase-12-in-2024/?utm_source=chatgpt.com
https://ministryofsport.com/f1-sees-global-fanbase-increase-12-in-2024/?utm_source=chatgpt.com
https://time.com/6174064/formula-1-miami-grand-prix
https://lat.motorsport.com/f1/news/f1-audiencia-tv-mas-100-millones-gp-de-abu-dhabi/8250762
https://lat.motorsport.com/f1/news/f1-audiencia-tv-mas-100-millones-gp-de-abu-dhabi/8250762
https://f1destinations.com/ranked-the-top-attended-formula-1-races-in-2024
https://f1destinations.com/ranked-the-top-attended-formula-1-races-in-2024
https://www.reuters.com/sports/formula1/formula-one-fan-growth-continues-boosted-by-china-2025-03-19/#:%7E:text=Zhou%20Guanyu%20is%20now%20Ferrari,his%20race%20seat%20at%20Sauber
https://www.reuters.com/sports/formula1/formula-one-fan-growth-continues-boosted-by-china-2025-03-19/#:%7E:text=Zhou%20Guanyu%20is%20now%20Ferrari,his%20race%20seat%20at%20Sauber
https://www.reuters.com/sports/formula1/formula-one-fan-growth-continues-boosted-by-china-2025-03-19/#:%7E:text=Zhou%20Guanyu%20is%20now%20Ferrari,his%20race%20seat%20at%20Sauber

La Formula E consolida su posicion como la principal categoria eléctrica: en la temporada 2023-
24 registré un promedio global de 374 millones de seguidores?’. En paralelo, la resistencia mantiene
su atractivo; las 24 Horas de Le Mans alcanzaron 113 millones de televidentes —2,5 veces mas
que en 2022—2y recibieron 325.000 asistentes, estableciendo un récord de audiencia en 2023%°.

El impacto econémico de las principales competencias es significativo: un Gran Premio de Formula
1 genera, en promedio, entre US $150 y 200 millones para la ciudad sede, con casos destacados
como Sao Paulo, que alcanzd aproximadamente US $280 millones. A nivel empresarial, el Formula
One Group® reportd ingresos anuales por US $2.570 millones en 2022, principalmente derivados
de derechos televisivos, promocion y acuerdos comerciales.

En conjunto, el mercado global de los deportes de motor alcanza un valor estimado de US $7.900
millones en 20243, confirmando su posiciéon como una de las industrias deportivas mas influyentes
y con mayor proyeccion internacional.

Toda esta informacidn trae un todo un escenario por poder abordar, que tiene mucho financiamiento
y que mueve mucho dinero a nivel internacional. Estando cerca de llegar a Formula 1, los chilenos
deberian de apoyar con mayor énfasis a Nicol&s Pino, pero por su poca incidencia mediética, se ve

27 Disponible en, ABB Formula E, 10 de septiembre 2024, https://www.fiaformulae.com/en/news.

28 Disponible en, 24H Le Mans, 21 de septiembre 2023, https://www.24h-lemans.com/en/news/24-hours-
of-le-mans-record-breaking-audiences-57871.

2 Disponible en, WEC, 21 septiembre 2023, https://www.fiawec.com/en/news/recording-breaking-figures-
for-24-hours-of-le-mans/7793.

30 La Formula One Group es la entidad encargada de la gestion comercial y organizativa del Campeonato
Mundial de Férmula 1. Su rol principal es administrar los derechos de transmision televisiva, negociar los
contratos con los promotores de los Grandes Premios, coordinar los patrocinios globales y supervisar la
logistica general del calendario. Desde 2017, pertenece al conglomerado estadounidense Liberty Media, que
ha impulsado una estrategia de expansion global, digitalizacion de contenidos y diversificacion de audiencias.
A diferencia de la FIA (Federacién Internacional del Automévil), que regula el deporte desde el punto de
vista técnico y normativo, el Formula One Group se encarga de monetizar y promover la F1 como producto
de entretenimiento a escala mundial.

31 Disponible en, Business Research Insights, 2025, https://www.businessresearchinsights.com/market-
reports/motorsports-market-108693.
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dejado de lado con uno de los deportes con prospectos mas pobres y con deportistas nacionales con
menos relevancia a nivel mundial, como lo es el f(tbol.

Analisis a nivel Legislativo

La Federacion Chilena de Automovilismo Deportivo (FADECH) es el organismo rector del deporte
motor en Chile, fundada en 1965 y miembro de la FIA desde 1975. Administra las disciplinas
federadas a lo largo de todo el territorio, desde Arica hasta Punta Arenas, y regula campeonatos
nacionales, regionales y locales. Su directorio actual estad compuesto por:

e Presidente: Mauricio Melo Avaria

e Vicepresidente: Gonzalo Concha Larrain
e Secretario: Rene Gonzalez Aguirre

e Tesorero: Orlando Dalbosco Cazzanelli

Ademas, incluye directores y personal administrativo que apoyan distintas areas
operativas.

1. Licencias Deportivas y Regulaciones

FADECH gestiona las licencias deportivas (nacionales, profesionales e internacionales) que
incluyen seguros de cobertura variable segin tipo de licencia y dias de competencia. También ha
impulsado un Reglamento Particular Tipo para unificar normas en competencias locales y
regionales.

Edad minima de competencia:
1.1 Karting:

e Playgroup: entre 5y 7 afios al iniciar tramite.

Kids: entre 8 y 10 afios.



Junior: entre 11 y 14 afios.
Categoria Karting: minimo 15 afios cumplidos.

Monoplazas: desde los 15 afios cumplidos al iniciar el trdmite.
1.2 Licencia Internacional

Requiere haber completado al menos un campeonato nacional avalado por una ADN FIA y puede
tener requisitos de edad minima segun el grado, con firma del padre o tutor si el piloto es menor de
edad.

Ademaés, los menores de edad deben presentar formularios firmados por ambos padres y, desde
2024, incluir la fecha de nacimiento.

2. Equipos o Escuderias y sus Limitaciones

En los Reglamentos Particulares Tipo (R.P.P.), que unifican normas para competencias locales y
regionales desde el 1 de julio de 2025, se establece que:

e Se deben detallar, entre otros, los organizadores (club, asociacion o productora).

e Se deben incluir datos de oficiales (Director de Carrera, Comisarios, Revisor Técnico,
médico, etc.), ubicacion del circuito, categorias, requisitos de inscripcion, y otras normas
especificas.

e Hay una limitacion al nimero de vehiculos por equipo.
3. Competencias y categorias
Los eventos coordinados por FADECH abarcan:
e Velocidad: TP Race, GT3 Cup, Férmula 3, TC2000, campeonatos nacionales e historicos.

e Rally: Rally Mobil, Baja Atacama.



e Karting: Campeonato de Chile y Copa Chile de Karting.
Ademas, ha sido sede de eventos internacionales, como el Sudamericano de Karting en
Tiltil (julio de 2025) con la participacion de 11 paises, y ha coordinado eventos
homologados Rotax CIK-FIA. También ha representado a Chile en los FIA Motorsport
Games 2024 con una delegacion de 11 deportistas en distintas categorias.

4. Relaciones e impacto internacional

FADECH ha recibido reconocimiento de la FIA, incluyendo un mensaje de respaldo del Presidente
Mohammed Ben Sulayem por su labor en la organizacion de eventos como Férmula E, Extreme E,
WRC y programas como Motorsport Games y Girls on Track.

5. Autdédromos y circuitos

Aunque el sitio oficial ofrece secciones para autddromos homologados y no homologados, no
detalla sus nombres. No obstante, se sabe que competiciones historicas se han realizado en pistas
como Los Dominicos (primera competencia en 1965), y en el Autédromo Las Vizcachas, escenario
de campeonatos de Férmula 3 en la década de 1990.

6. Aspectos adicionales relevantes

e FADECH mantiene vigencia legal como organizacién, inscrita correctamente en el
Registro Civil y en el Instituto Nacional del Deporte (IND).

e Hafirmado alianzas estratégicas, como la establecida en 2024 con INACAP para fortalecer
capacidades técnicas y formativas.

7. Reglamento FIA (Federacion Internacional del Automovil)

El reglamento de la FIA establece que los campeonatos se organizan en Grandes Premios
puntuables, donde la suma de resultados define a los campeones de pilotos y constructores. Cada
fin de semana de competencia incluye préacticas, clasificacion y carrera, con la posibilidad de
formatos especiales como las Sprint. Los puntos se reparten entre los mejores clasificados, con



bonificacion adicional por la vuelta rdpida. Ademas, los monoplazas deben cumplir normas
técnicas estrictas y los pilotos estan obligados a usar equipamiento de seguridad homologado.

Durante las carreras se deben respetar las banderas, los limites de pista y las normas de seguridad
en boxes, especialmente en las paradas y el uso de neumaticos. Las infracciones pueden derivar en
sanciones que van desde multas hasta la exclusion de la carrera. Los pilotos y equipos estan
obligados a mantener una conducta profesional, acatar la autoridad de los comisarios y seguir
protocolos en salidas, relanzamientos y periodos de Safety Car. Finalmente, existen mecanismos
formales para protestas y apelaciones, lo que asegura transparencia en la resolucion de
controversias.

Ecosistema deportivo y mediatico chileno

Los medios que cubren el motorsport son:

Medio Tipo Cobertura destacable Rostro principal

ESPN Chile TV Seccion especifica de|Rafael Olarra
motorsport

T13 TV Cobertura general de [lgnacio Valenzuela

deportistas chilenos

TVN Deportes TV Transmite Copec RallyMobil [Esteban Leal Jofré

Chilevision TV Porsche Cup Chile (HD,|[Clara Comparini
Deportes multiples camaras)




+Motor Chile Online/TV Especializado en  motor, |Felipe Horta
industria, rally, autos
Radio Futuro Radio/Podcast |“Rock And Ruedas”,|Walo Frias / Carlos
“Escuderia Futuro” (F1, Pino) [Jimeno / Rainiero
Guerrero
ADN Radio Radio/Online |Secciones “Férmula 1" y|Hans Hott, Carlos
“ADN Motores” (N. Pino) Madariaga
Radio Cooperativa |Radio Seccion deportes /| Sebastian Eshaola
automovilismo (N. Pino)
Racing5 Online Especializado en deportes de[José Luis Sepulveda
carrera
Gbnoticias Online Visibilidad a deportes variados [ No tiene uno en especifico
(N. Pino) ya que funciona maés bien
como un medio digital
Emol Online Cobertura general deportiva | Felipe Mufioz
La Tercera Prensa Seccion deportes, cobertura|Lucas Mujica

internacional




El Mercurio Prensa Cobertura general, incluye|Felipe Vial
automovilismo

Diario Financiero |Prensa Nota ocasional sobre | Luisa Mendoza
automovilismo (N. Pino)

CRTV Chile Online Noticias sobre pilotos chilenos|Medio digital chileno sin
en competencias periodistas de renombre
Motorsport.com —|Online Noticias diarias de motorsport [Medio digital chileno sin
Chile periodistas de renombre
Chilenews Online Noticias sobre infraestructura|Medio digital chileno sin
automovilistica periodistas de renombre
El Gréfico (Chile) [Revista Cubre  diversos  deportes, | Cristian Arcos

ocasional automovilismo

En los ultimos 2 afios, los medios generalistas de mayor alcance en Chile —La Tercera, El
Mercurio, 24 Horas y T13— han dedicado una cobertura minima al deporte motor y, cuando lo
hacen, suele ser a propdésito de hechos excepcionales. En contraste, los medios especializados —
como +Motor Chile, Racing5, BioBio Tuercas o Radio Futuro— mantienen una pauta sostenida
con publicaciones frecuentes, practicamente a diario. Esta asimetria responde a una l6gica editorial
asentada: los deportes con mayor masividad practica y base de seguidores, especialmente el fatbol,
dominan la agenda y la distribucidn de recursos informativos, desplazando a disciplinas de nicho a
momentos esporédicos de visibilidad.



En este ecosistema, la atencion de los medios generalistas se activa y se sostiene en el tiempo, por
lo general, cuando un deportista protagoniza un hito de alto impacto publico. No basta con un buen
resultado aislado; lo que eleva el interés transversal es el acceso a la élite de la disciplina o la
consecucidon de un logro sin precedentes que funcione como punto de inflexion narrativo. El caso
de Sammis Reyes es ilustrativo: tras emigrar joven y con recursos limitados, alcanzé la NFL,
convirtiendose en el primer chileno en competir en ese nivel. Ese hito deton6 una cobertura amplia
y continuada que excedio el &mbito estrictamente deportivo y perme6 la conversacion publica. En
el caso de Nicolés Pino, si bien se han conseguido avances relevantes en categorias de alto estandar
como la Férmula E, la menor base de seguidores de esta competencia respecto de la Férmula 1
limita su arrastre orgénico. Asi, la atencién mediatica se enciende en el anuncio del logro, pero
tiende a diluirse con rapidez al no existir un relato sostenido que ancle la recordacion en la audiencia
generalista.

El motorsport, en comparacion con otros deportes en Chile, recibe una cobertura limitada por parte
de los medios de comunicacion generalistas, alcanzando en algunos casos apenas dos publicaciones
al mes. En contraste, los medios especializados presentan una mayor frecuencia informativa, con
un promedio de cinco noticias semanales dedicadas al automovilismo. Sin embargo, la figura de
Nicolas Pino no se posiciona entre los temas mas recurrentes dentro de estas publicaciones; su
presencia mediatica se concentra principalmente durante las temporadas de competencia en las que
participa, momento en el que se difunden anuncios sobre su intervencion en las carreras y los
resultados obtenidos.

Existe, por tanto, una brecha entre la proyeccion internacional que ha ido construyendo Nicolas
Pino y su presencia en la prensa deportiva chilena. Los medios generalistas lo cubren de forma
esporadica y, a menudo, superficial, mientras que la interaccion en redes sociales se mantiene en
niveles bajos. Para revertir esta situacion se requiere una estrategia deliberada que combine tres
vectores: la obtencion de resultados deportivos con potencial de noticia de alto impacto; la
construccion de un relato personal consistente que articule sacrificio, proyeccion internacional,
identidad chilena y metas claras; y una gestion profesionalizada del relacionamiento con medios y
lideres de opinion digitales.

En lo deportivo, el objetivo debe orientarse a resultados que funcionen como palanca de agenda —
podios y victorias en las competencias actuales— y, en el mediano plazo, a la inmersion en



categorias con alta traccién de audiencias, idealmente acercandose a la Férmula 1. Tal progresion
no solo consolidaria su visibilidad en medios especializados, sino que abriria de manera organica
espacios en medios Tier 1, ampliando y profundizando la cobertura. En paralelo, conviene trabajar
un storytelling coherente y repetible: un press kit con biografia breve, hitos verificables,
estadisticas, calendario de competencias y material audiovisual profesional; ademas, ofrecer
angulos editoriales complementarios (innovacion y tecnologia, sostenibilidad en el deporte motor,
psicologia del alto rendimiento) que faciliten tratamientos periodisticos mas alla del resultado
puntual. En este marco, el storytelling de su propia trayectoria puede posicionarlo como el “héroe
del motorsport” chileno: el joven que, desde una periferia deportiva frente al fatbol, persevera,
compite en escenarios internacionales exigentes, lleva la bandera de Chile a circuitos de élite y se
vuelve referente e inspiracion para nuevas generaciones.

La gestion de prensa debe ser proactiva y calendarizada, con propuestas mensuales a medios Tier
1, entrevistas tematicas, columnas de opinion y presencia en noticieros y programas de alto rating
en fechas clave (previo y posterior a carreras). Resulta Gtil gestionar embargos y exclusivas con
periodistas de referencia para incentivar profundidad y continuidad del seguimiento, y reforzar el
media training para mejorar claridad, ritmo y consistencia de mensajes ante preguntas sensibles.
En el frente digital, las colaboraciones con creadores chilenos de deporte, tecnologia y motor —
mediante videos, podcasts y transmisiones en vivo— permiten ampliar alcance y humanizar la
figura del deportista. Activaciones en simuladores, formatos “detras de cAmaras” y dindmicas de
contenido generado por usuarios pueden impulsar audiencias jovenes y favorecer picos de
notoriedad. A ello se suma la participacion en eventos solidarios o de interés nacional, clinicas y
charlas en establecimientos educacionales, asi como alianzas con marcas y federaciones que
provean plataformas de difusion y validacion social.

Finalmente, la marca personal debe trabajar la cercania y el carisma sin perder autenticidad: un
tono accesible, humor moderado y una interaccién constante con la comunidad fortalecen la
conexion emocional. La visibilizacion explicita de la identidad chilena —en simbolos, mensajes y
acciones concretas— contribuye a activar orgullo y pertenencia, atributos que incrementan la
afinidad del publico local. Un calendario editorial disciplinado (antes, durante y después de cada
competencia), con metas y métricas claras de desempefio, facilitara la optimizacién continua. En
sintesis, para cerrar la brecha entre notoriedad internacional y presencia local, Nicolas Pino necesita
un hito deportivo de alto impacto acompafiado de un relato estratégico —capaz de proyectarlo



como héroe del motorsport— y una gestion de medios e influenciadores consistente. Esta
combinacion aumentard su visibilidad, mejorara la calidad de la cobertura y lo posicionard como
referente aspiracional para nuevas generaciones.



DIAGNOSTICO

Benchmarking: Nico Pino vs. Jovenes Pilotos Internacionales

Edad Seguidores Palmarés Principales Presupuesto
Piloto (Pais) (2025) Instagram Destacado Patrocinadores Aproximado Aparicion en Medios
Subcampe6n
ELMS LMP3 Quantum
2022; Podioen | Group, Grupo
24H Le Mans EMASA, Hasta €1.730.000 Moderado en Chile; baja
Nico Pino (Chile) 21 116.000 2023 (LMP2) Avianca anuales. internacional
Campeoén F4
Espafia; 3° TRS; 3°Claro, Motorola,| Hasta USD 30M
Franco Colapinto ALMS LMP2; | YPF, Globant, | en apoyo; sueldo Muy alta, nacional e
(Argentina) 22 5.200.000 Piloto F1 Alpine | Mercado Libre F1USD 1M internacional
Campeon WEC | YPF, Transition
2023 LMGTE- Metals, Pax | USD 1M; apoyos
Nicolas Varrone Am; Ganador Le | Assistance, |medianos y fabrica Moderada en Argentina e
(Argentina) 25 152.000 Mans 2023 Andina Corvette internacional
Ganador 1000
Millas Sebring; Cientos de miles
Josh Pierson competidor mas | TigerPly, apoyo |USD (Indy NXT +| Baja; principalmente medios
(EE.UU.) 19 43.000 joven en Le Mans familiar WEC) especializados




XP
Campeon F2 2022;| Investimentos, | Millones USD;
Felipe Drugovich Euroformula 2018;| Porto Seguro, fuerte respaldo | Media; alta en Brasil, moderada
(Brasil) 25 500.000 piloto F1 reserva | Banco Master corporativo internacional
Campeon FR Renault
Eurocup; Academy, Medio; apoyo de
Campeon F3 Toyota Gazoo fabricas, sin
Sacha Fenestraz Japon; piloto | Racing, Nissan | grandes sponsors Discreta; principalmente
(Francia/Argentina) | 26 77.000 Férmula E FE privados especializada

Deportes y logros:

Nico Pino ha obtenido resultados importantes en resistencia, como su podio en Le Mans 2023, pero
aun no posee titulos internacionales como Drugovich, (campedn F2), Colapinto (Eurocup, F3),
Fenestraz (campedn F3 Japon) o Varrone (campeén WEC LMGTE-Am 2023). A diferencia de
ellos, Pino todavia busca su primer gran titulo, aunque ya logré una marca histérica como primer
chileno en el podio de Le Mans.

Visibilidad y medios:

La presencia de Pino en medios chilenos es limitada en comparacion con la visibilidad nacional
gue tienen Colapinto en Argentina o Drugovich en Brasil. Mientras ellos han sido protagonistas en
prensa generalista y redes sociales, Nico ha sido cubierto solo en situaciones muy puntuales, sin
lograr instalarse de forma sostenida en la agenda del periodismo deportivo en Chile.

Sponsors y presupuesto:

Colapinto, Varrone y Drugovich lograron respaldo financiero clave de marcas grandes
(Mercadolibre, YPF, Aston Martin, entre otras) gracias a estrategias de comunicacion efectivas. En
cambio, Pino ha trabajado con presupuestos mas limitados, con apoyos puntuales de marcas locales.



Aun asi, su podio en Le Mans generé interés, mostrando potencial para atraer nuevos auspicios si
se eleva su visibilidad.

Lecciones Clave y Estrategias Aplicables a Nico Pino
1. Alianzas estratégicas con figuras publicas:

Ejemplo: Colapinto + Bizarrap. Nico podria explorar colaboraciones con celebridades o iconos
deportivos chilenos para amplificar su visibilidad y abrir nuevas puertas comerciales.

2. Explotar sus logros histéricos como narrativa publica:

Pino es el primer chileno en lograr un podio en Le Mans. Ese hito deberia ser el eje central de
su posicionamiento ante la prensa generalista y sponsors.

3. Conectarse con programas de desarrollo de marcas top:

Tal como Drugovich o Fenestraz hicieron con equipos de F1 y FE, Pino deberia buscar roles
de piloto de pruebas o embajador de marca para ampliar su plataforma mediatica.

4. Adaptabilidad como fortaleza estratégica:

Seguir diversificando su carrera (como lo hicieron Varrone o Fenestraz en Japon, Corvette 0
Daytona) le permitira contar historias atractivas y abrir nuevos mercados.

5. Marca personal y redes sociales:

Aumentar la produccion de contenido propio, mostrando entrenamientos, experiencias en pista
y momentos personales, para conectar con audiencias jovenes y atraer medios y marcas.

Conclusiones

Reformular su narrativa publica para posicionarlo como un orgullo nacional, destacando su rol
pionero en el automovilismo internacional, junto con la organizacidn de eventos posteriores a cada
logro relevante que convoquen a la prensa en Chile —como conferencias tras hitos como Le
Mans—, debe complementarse con vinculos estratégicos con influencers chilenos que amplien su



alcance mas alla del motorsport y con la busqueda activa de grandes sponsors nacionales mediante
propuestas con claro retorno mediatico; todo ello integrado a una estrategia digital basada en
contenido educativo, entretenido y emocional, la exploracién de pruebas en categorias de alta
visibilidad como F1 o Férmula E como herramienta mediatica, y una gestion de prensa proactiva y
constante que mantenga su nombre presente en la agenda nacional.

Analisis FODA
Fortalezas
1. Logros deportivos y trayectoria internacional
e En 2025, Nico Pino compite en la categoria Hypercar del Campeonato Mundial de
Resistencia (WEC) con un Porsche 963 para Proton Competition, siendo el piloto méas
joven del equipo. *
e Tiene experiencia en categorias de prototipos, resistencia 'y GT, lo que le da credibilidad
técnica y versatilidad ante distintos pablicos.
e Ha protagonizado hitos como el podio en Le Mans en categorias LPM2
2. Alianzas y patrocinios emergentes ya concretados

Quantum-Group, representante oficial de McLaren en Chile, se anoté como sponsor oficial
de Nicolas Pino, reforzando su vinculo con una marca automotriz prestigiosa.

En lo que respecta a redes sociales, tiene una base de seguidores sélida como punto de
partida, su cuenta en Instagram tiene 114.000 seguidores.®

32 Disponible en, Newsroom, 9 de junio 2025, https://newsroom.porsche.com/es/2025/automovilismo-
deportivo/entrevista-piloto-chileno-nicolas-pino-wec.html?utm_source.

33 Disponible en, Racing5, 1 de marzo 2024, https://www.racing5.cl/quantum-group-es-el-nuevo-sponsor-
oficial-de-nicolas-pino/.

34 Disponible en Instagram de Nicolas Pino https://www.instagram.com/nicolaspino78/?hl=es.



https://newsroom.porsche.com/es/2025/automovilismo-deportivo/entrevista-piloto-chileno-nicolas-pino-wec.html?utm_source=
https://newsroom.porsche.com/es/2025/automovilismo-deportivo/entrevista-piloto-chileno-nicolas-pino-wec.html?utm_source=
https://www.racing5.cl/quantum-group-es-el-nuevo-sponsor-oficial-de-nicolas-pino/
https://www.racing5.cl/quantum-group-es-el-nuevo-sponsor-oficial-de-nicolas-pino/
https://www.instagram.com/nicolaspino78/?hl=es

Ya existe experiencia mediatica reciente: Porsche publicd una entrevista con Nico Pino
sobre su participacion en Le Mans, lo cual indica que marcas globales ven valor en su
figura.

Capacidad de autogestién y emprendimiento personal

En el papel, Nicolas Pino es una figura que ha demostrado ser muy activa, pues ha invertido
esfuerzos grandes para poder financiar su carrera automovilistica, lo cual también se puede
ver reflejado en su faceta mas “businessman” donde ha destacado bastante incluso
registrando apariciones en la revista Forbes.

Oportunidades

1.

El interés que crece exponencialmente de los chilenos por parte del automovilismo y
deportes de motor en Chile y Latinoamérica

Eventos gue se han realizado recientemente, tales como el Rally Mundial en Chile o el E-
Prix de Santiago han ayudado a revivir el interés en los deportes automotores en el pais.

Canales de televisién, streaming y productos audiovisuales como Drive to Survive han
provocado un impacto positivo en la curiosidad hacia los deportes de motor en audiencias
mas jovenes.

La expansion de series como TCR South America hacia Chile introduce nuevas
competencias regionales con visibilidad.

Potencial de patrocinio automotriz y tecnolégico

3 Disponible en, Pit Stop, 17 de julio 2024, https://www.pitstop.com.ar/tcr-south-america-banco-brb-
realizo-una-alianza-con-moba-motorsport-para-llevar-el-tcr-a-chile.



https://www.pitstop.com.ar/tcr-south-america-banco-brb-realizo-una-alianza-con-moba-motorsport-para-llevar-el-tcr-a-chile
https://www.pitstop.com.ar/tcr-south-america-banco-brb-realizo-una-alianza-con-moba-motorsport-para-llevar-el-tcr-a-chile

e Hay marcas automotrices en Chile que apoyan deportistas, tal como lo ha hecho Mitsubishi,
0 que adquieren a influencers como embajadores de marca como lo ha hecho la marca MG
con Francisca Maira. %%

e Si bien Nicolés Pino ya cuenta con Quantum-Group ya actlia como su patrocinador, sin
duda se puede replicar con otras marcas relacionadas de ruedas, lubricantes, equipos de
racing o tecnologia automotriz, entre otras.

e También existen oportunidades de alianza estratégica y patrocinios de marcas relacionadas
a la innovacion, electromovilidad o el litio. Algunas marcas que se adaptan a esto son SQM
Litio, Enex y Copec Voltex, entre otras.

3. Alianzas institucionales vy respaldo publico

- Hay instituciones gubernamentales , tales como el ministerio del Deporte y de Energia que
podrian dar apoyo a Nicol&s Pino.

- Organismos deportivos chilenos, como la Federacién Chilena de Automovilismo
(FADECH), podrian asociarse con Nico para dar soporte institucional a su proyeccion.

4. Narrativa con potencial simboélico y emocional

- El discurso de Nico Pino de “llegar desde Chile” a un escenario de talla mundial en el
extranjero tiene fuerza simbdlica en un pais donde el automovilismo nunca ha sido un
deporte a seguir o por el cual esperar tener a algun representante de peso en las mas grandes
ligas (obviamente a diferencia de cuando llegé Eliseo Salazar)

- Lacampafia puede capitalizar la aspiracion estadistica de tener un piloto chileno en la élite
(la Férmula 1) como elemento motivador que movilice apoyo.

3 Disponible en, La Tercera, 26 de octubre 2023, https://www.latercera.com/mtonline/noticia/conoce-las-
marcas-de-autos-que-apoyan-a-deportistas-chilenos-de-santiago-
2023/NMBEXBJPJBFUTINRMOMY7YZRX6A.

37 Disponible en, YouTube, “Bienvenida Fran Maira a MG”, 11 de junio 2025,
https://www.youtube.com/watch?v=aOQIL3cKUfI.
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https://www.youtube.com/watch?v=aOQlL3cKUfI

La corta edad de Nico juega mucho a favor ya que puede conectar con audiencias jovenes
gue buscan referentes emergentes.

Efecto “referente nacional”

Chile actualmente no tiene un piloto que esté corriendo en la F1, es mas solamente ha
tenido uno en toda su historia, Eliseo Salazar, por lo que si Nico Pino logra acercarse a €so
puede convertirse en un enorme referente a nivel nacional para muchisimos chilenos. Con
lo cudl, también atraeria atencion, patrocinadores y el apoyo de muchos chilenos.

Las marcas definitivamente van a querer “ser parte de su historia”, por lo que confiar en el
potencial de Nico y participar desde las etapas iniciales en su crecimiento como piloto
emergente tiene un gran atractivo.

Mercado de medios digitales v redes sociales

El contenido digital tipo documentales, series web y cépsulas de redes sociales son una
gran oportunidad para aumentar la visibilidad de Nico Pino en su trayectoria hacia la élite.
Ademas, tiene un considerable costo menor que hacer campafias en medios tradicionales.

Debilidades

1. Bajo reconocimiento masivo en Chile

A pesar de que Nico Pino registra buenas marcas a nivel intencional que pueden ser
concebidos como “logros”, su nombre sigue siendo poco conocido por el publico general
y también por gran parte de los medios deportivos chilenos, lo cual obliga a la campafa
comunicacional a partir desde cero en varias audiencias.

En el &mbito de medios tradicionales, televisién, diarios y radios, no existe hasta el dia de
hoy una cobertura constante del mosotorposrt, o por o menos de las carreras en las cuales
compite Nico Pino, que beneficie su visibilidad.

2. Dependencia de recursos externos para sostener la campafia




La campafia comunicacional y la disciplina automovilistica demandan recursos tales como
produccién de contenido, constantes viajes y logistica, cuyo financiamiento actual no esta
plenamente asegurado.

Infraestructura comunicacional local especializada

Chile no cuenta con numerosos medios o periodistas especializados en motorsport, como
si lo hay en otros paises como Argentina o Brasil. Ademaés, los medios més grandes que
toman presencia en el deporte en Chile, suelen apostar a lo seguro y se decantan por
deportes como el futbol o el tenis.

Logistica de presencialidad de Nico Pino

Nico reside y compite en Europa, lo cual dificulta su participacién de manera presencial en
eventos con prensa, activaciones, encuentros con medios, entrevistas presenciales, etc.

Esta distancia puede disminuir su presencia real frente a audiencias locales, algo que una
campafia comunicacional debe subsanar con creatividad, sobre todo si lo que buscamos es
que idealmente en un futuro se pueda convertir en un referente heroico del deporte chileno,
para poder generar identidad entre él y los espectadores chilenos.

Amenazas

1.

Competencia por atencion mediética con deportes tradicionales

Se sabe que en Chile deportes como el futbol y el tenis tienen mayor arraigo y dominan el
espacio mediatico. Entonces aqui le toca al motorsport competir con esos gigantes por
espacio de prensa, audiencia y, no menos importante, espacio publicitario.

Los medios deportivos mas grandes, que no son del nicho del motorsport, pueden ignorar
las iniciativas de Nico si es que no logra demostrar audiencia o relevancia masiva
inmediata.

Patrocinadores potenciales sin apetito de riesgo




Algunas empresas 0 medios de comunicacién podrian preferir invertir en actividades
deportivas o deportistas con un retorno mas seguro que el de un piloto emergente.

Si es que Nico no llegase a demostrar valor medible en el corto plazo (impacto de marcay
alcance) los patrocinadores probablemente prefieran retirarse 0 no comprometerse.

Volatilidad econdmica nacional o internacional

Una crisis econdmica o recorte de fondos se podrian traducir en menos presupuesto por
parte de empresas y potenciales patrocinadores a no arriesgarse en inversiones de
marketing deportivo, en este caso marketing para Nico Pino.

Cambios en regulaciones, como lo podria hacer algan tipo de impuesto al deporte o cambio
normativos de publicidad, también podrian afectar en que se concreten o perdure una
alianza por parte de alguna empresa interesada en apostar por Nico Pino, tanto publicas
como privadas.

Bajo rendimiento

Si en momentos clave Nico no lograrse buenos resultados en sus carreras, una eventual
campafia comunicacional podria perder fuerza y credibilidad ante audiencias y
patrocinadores.

Las expectativas pueden resultar ser un arma de doble filo: si el discurso promueve
grandeza y metas altas y no se cumplen, esto probablemente genere decepcion y haga
perder interés ocasionando un desgaste de la imégen comunicacional.

Desinterés por parte de los medios tier 1

Aunque la camparia logre generar contenido atractivo, los medios masivos, tales como la
television, diarios y revistas de gran circulacién, podrian seguir priorizando noticias que
venden aseguradamente en otros deportes y relegar a Nico Pino y el automovilismo.

Si la cobertura de prensa no escala de forma sostenida, la campafia puede quedarse en
nichos y no capturar audiencias masivas.



Conclusiones

El FODA realizado refleja que el mayor desafio estd en la brecha de visibilidad local que existe
respecto del reconocimiento masivo a Nico Pino en Chile. Por lo tanto, la campafia comunicacional
deberd trabajar enfocdndose en puentes de conexion local, vale decir: activaciones presenciales,
entrevistas de Nico con medios nacionales, finalmente, generar contenido que identifique a Nico
Pino con la audiencia chilena y, por supuesto, no solamente audiencias del nicho automovilistico.

Se da a entender la importancia de convertir las fortalezas emergentes, tales como los logros
deportivos y patrocinios de Nico, en una oportunidad de negocio atractiva para marcas, 0sea,
cuantificar cdmo una alianza con Nico Pino ofrece visibilidad, impacto y posicionamiento
diferencial frente a otros escenarios deportivos y otros escenarios con otros deportistas de otras
disciplinas.

Hay que sacar provecho de que Nico Pino estd compitiendo en niveles superiores y competitivos
como lo son Hypercar o Le Mans. Hay una ventana de oportunidad para capitalizar ese escalén
como parte del relato de crecimiento del piloto chileno mas prometedor del momento.

CORRECCION FODA
Anélisis de identidad e imagen de marca personal
Identidad proyectada

- Piloto joven

- Profesional internacional
- Mentalidad empresarial
- Aspiracion a Férmula 1

Imagen percibida

- Conocido solo en el nicho del motorsport
- Bajo conocimiento en publico general



- Poco relato emocional pais
- Imégen mas técnica que cercana entre Nico Pino y los chilenos

FORTALEZAS

1. Posicionamiento deportivo en la élite internacional

La participacion de Nicolas Pino en la categoria Hypercar del Campeonato Mundial de Resistencia
(WEC), compitiendo en las 24 Horas de Le Mans con el Porsche 963 del equipo Proton
Competition, lo sitda en el nivel mas alto del automovilismo de resistencia mundial.

Esto constituye una ventaja competitiva Unica dentro del deporte chileno actual, donde no existe
otro piloto activo en dicha categoria.

2. Credibilidad técnica y versatilidad competitiva

Su trayectoria en LMP2, GT vy prototipos fortalece su legitimidad ante publicos especializados y
marcas técnicas del rubro automotriz.

3. Asociacion con marcas automotrices premium

El patrocinio de Quantum Group (representante oficial de McLaren en Chile) refuerza su
posicionamiento aspiracional y lo vincula a un ecosistema de lujo, performance e innovacion.

4. Capital simbolico: “piloto chileno en la élite”

En un pais con escasa tradicion en automovilismo internacional —siendo Eliseo Salazar el Gnico
antecedente en Férmula 1—, Nico representa la posibilidad de un nuevo referente nacional.

Este elemento tiene alto potencial narrativo y emocional.

5. Capacidad de autogestion y perfil emprendedor



Su presencia en espacios como Forbes (edicion regional) construye una identidad de piloto-
empresario, ampliando su atractivo mas alla del ambito deportivo.

OPORTUNIDADES

1. Revalorizacion del motorsport en Chile

- Eventos como el Rally Mundial en Chile y el E-Prix de Santiago evidencian un aumento
del interés por el automovilismo.

- Ademas, productos como Formula 1: Drive to Survive han ampliado audiencias jovenes
interesadas en el deporte motor.

2. Expansion del ecosistema automotriz y tecnoldgico
Existe potencial de vinculacion con industrias asociadas a:

Electromovilidad
Energia

- Litio

Innovacion tecnoldgica

Esto abre oportunidades estratégicas con empresas como SQM Litio, Enex o Copec Voltex.

3. Mercado digital como canal principal de posicionamiento

La produccién de contenido audiovisual (documentales breves, cépsulas, streaming, simuladores)
permite construir marca personal con menor costo que medios tradicionales.

DEBILIDADES

1. Bajo reconocimiento masivo en Chile



Pese a los logros deportivos y el importante presente que vive Nicolds Pino en grandes
competiciones de automovilismo, el conocimiento espontaneo de marca es bajo fuera del nicho
especializado del “mundo tuerca”.

2. [Escasez de periodistas locales especializados en motorsport

Chile estd muy bien cubierto en lo que respecta a periodistas especializados en deportes como el
fltbol o el tenis, pero carece de una mayor cantidad de periodistas especializados en motorsport, a
diferencia de paises como Argentina y Brasil, lo cuél limita la amplificacion organica de los logros
de Nico Pino.

3. Distancia geografica del mercado local

Europa, el lugar donde Nico Pino habita y compite dificulta que se puedan generar instancias
presenciales, o activaciones constantes, lo cual complica la cercania hacia el publico chileno.

4. Ecosistema digital subexplotado estrategicamente

Si bien cuenta con 120.000 seguidores en Instagram, ain no se logra entrever una estrategia clara
de Storytelling sostenido, una construccion relato-pais y una transformacién de la audiencia en
comunidad. Falta coherencia identitaria entre Nicolas Pino y sus seguidores.

AMENAZAS
1. Competencia con deportes dominantes

El tenis y el fatbol chileno, pese a su mal presente, concentran la mayor inversion publicitaria y
cobertura mediatica en Chile. EI automovilismo compite por un espacio muy limitado en la agenda
del periodismo deportivo.

2. Miedo y prejuicio de patrocinadores ante proyectos emergentes

EL retorno de inversion en pilotos jévenes es percibido como “incierto”, sobre todo en contextos
econdmicos volatiles.



3. Dependencia del rendimiento deportivo

Nico Pino esta sujeto al rendimiento y, por ende, los resultados que registre en sus competencias
clave, lo cual afecta directamente la credibilidad por parte de inversionistas y la narrativa
aspiracional que se busca por parte de Nico.

4. Riesgo de permanecer en nicho

Si la cobertura de periodistas deportivos alrededor de Nico Pino no logra escalar hasta medios tier
1 el posicionamiento podria quedar estancado a audiencias especializadas, como es el caso a dia de
hoy.

ANALISIS TECNICO DE INSTAGRAM
1. Tamafo de audiencia
- Fecha de corte: Febrero 2026

- Seguidores: 120.000

Categoria Rango

Micro influencer | 10k-100k

Mid-tier 100k-500k

Macro 500k—1M

Nico Pino se ubicaria en el segmento mid-tier bajo.



2. Engagement rate (céalculo técnico)

Esta fue la metodologia que empleamos para obtener los resultados de acuerdo al engagement rate
en la cuenta de Instagram de Nico Pino:

Engagement Rate= Likes + Comentario / seguidores x100

Lo llevamos a la préactica en los ultimos 12 post visibles de Nicolas Pino en Instagram y esta es la
muestra observada que obtuvimos:

e Likes promedio: 6.200
e Comentarios promedio: 95

Promedio interacciones: 6.295
Calculo con 120.000 seguidores
6.295/ 120.000 x 100 = 5,24%

Si lo llevamos a la comparacion con Franco Colapinto y Felipe Drugovich, 2 de los corredores mas
conocidos en latinoamérica del momento, veriamos algo asi:

Indicador Nicolés Pino | Colapinto | Drugovich

Seguidores 120k 1M+ 750k

Engagement ~5,2% 6-8% 3-5%




Awareness regional Bajo Alto Alto

Por lo que podriamos deducir que el problema no es el engagement, sino la escala de audiencia.

Mapeo y analisis de stakeholders

1. Gréfico:
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2. Coordenadas

Stakeholder Categoria Favorabilidad | Poder

Danilo Diaz Periodista Deportivo 2 5

Cristobal Guarello Periodista Deportivo 0 7

leslyelazo Creadores de contenido 4 4

Federico Sanchez Creadores de contenido 6 4

DLT Creadores de contenido 5 3

cdonosos Creadores de contenido 1 3

pablekcl Creadores de contenido 6 3

Hora de King Kong Creadores de contenido 0 5
Medios de

ESPN Chile Comunicacion Tier 1 1 9
Medios de

T13 Comunicacioén Tier 1 2 9
Medios de

Mega Deportes Comunicacion Tier 1 2 7
Medios de

24 Horas Comunicacioén Tier 1 2 9
Medios de

Bio Bio Comunicacion Tier 1 3 9
Medios de

La Tercera Comunicacioén Tier 1 1 8




El Mercurio

Medios de
Comunicacioén Tier 1

Medios de
Radio Cooperativa Comunicacion Tier 1
Medios de
Radio ADN Comunicacioén Tier 1
Medios de
Diario Financiero Comunicacion Tier 1
Medios de
Radio Futuro Comunicacioén Tier 2
Medios de
Emol Comunicacion Tier 2
Radio Universidad de Medios de
Chile Comunicacioén Tier 2
Plus (+)Motor Chile Medios Online
Red Gol Medios Online
Racing5 Medios Online
G5Noticias Medios Online
Autoridades de
Ministerio del Deporte Gobierno

Ministerio de Energia

Autoridades de
Gobierno




Autoridades de
MTT Gobierno
Chaleco Lépez Deportista
Mark Gonzélez Deportista
BYD Marcas de automoviles
KIA Marcas de automoviles
Tesla Marcas de automoviles
MG Marcas de automoviles
Hyundai Marcas de automdviles
Renault Marcas de automoviles
JAC Marcas de automoviles
McLaren Marcas de automoviles
Porsche Marcas de automoviles
Instituciones
Colegios RM Académicas
Instituciones
Universidades RM Académicas
COPEC Bencineras
Shell Bencineras
Aramco Bencineras




Empresas motorsport y

Quantum Group equipos técnicos 3 5
Empresas motorsport y
Stellantis Motorsport equipos técnicos 1 8
Empresas motorsport y
Proton Competition equipos técnicos 3 7
Fans y Seguidores de
Nico Fans 6 5

Se realiz6 un exhaustivo mapeo de méas de 50 stakeholders relevantes para el posicionamiento de
Nicolas Pino, agrupados en categorias como medios de comunicacion, periodistas deportivos,
marcas automotrices, autoridades, creadores de contenido, empresas tecnoldgicas y fans.

Entre los stakeholders criticos destacan:

- BioBio, 24 Horas y ESPN Chile, por su alta capacidad de amplificacion y cobertura

nacional.

- Cristébal Guarello y Danilo Diaz, periodistas influyentes que pueden aportar validacion

deportiva.

- Federico Sanchez y Pablekecl, creadores de contenido con alto engagement.
- Marcas como Tesla, McLaren, Porsche y BYD, potenciales patrocinadores con afinidad

tecnoldgica.

- Ministerio del Deporte y Ministerio de Energia, actores clave para alianzas institucionales.
- Proton Competition y Stellantis Motorsport, con alta presencia en motorsport internacional.

Este andlisis permitio identificar la favorabilidad, poder, alcance digital y red de contactos de cada
actor, concluyendo que una combinacién de medios tradicionales, redes sociales y alianzas
estratégicas sera fundamental para el éxito de la campafia.

Descripcion General del Mapeo

e Numero total de stakeholders mapeados: 55




e Se evaluaron en dos dimensiones clave:
o [Favorabilidad (actitud o apoyo hacia Nico Pino)
o Poder (capacidad de influencia o impacto en su carrera)
Promedios Generales

e Favorabilidad promedio: 1,62 (en una escala que parece ir de 0 a 7)
— Esto sugiere una percepcion general todavia neutral o ligeramente positiva, pero con
amplio espacio para mejorar la relacion con varios actores.

e Poder promedio: 6,57
— En general, se trata de stakeholders con alta capacidad de influencia en la imagen y
trayectoria de Nico.

Stakeholders Clave por Influencia
Con mayor poder de influencia (>6)

Estos son los actores mas estratégicos, ya que su nivel de poder los convierte en aliados 0 amenazas
importantes:

e Maedios masivos: ESPN Chile, T13, Mega Deportes, 24 Horas, Bio Bio, La Tercera, El
Mercurio, Radio Cooperativa, Radio ADN, Diario Financiero, Emol3.

e Marcas automotrices: BYD, KIA, Tesla, MG, Hyundai, Renault, McLaren, Porsche.*

38 |a seleccion de medios se efectud considerando aquellos con antecedentes de cobertura sobre motorsport,
tanto en relacion con Nico Pino como con el deporte en general. A partir de dicha identificacion, se procedid
a su categorizacion en funcidn de su alcance, volumen de visitas y grado de repercusién a nivel nacional.

39 El motivo por el que consideramos a las marcas BYD, KIA, Tesla, MG, Hyundai, Renault, McLaren y
Porsche como actores con alto poder de influencia se debe a que, por un lado, la relacion directa de Nicolas
Pino con McLaren y Porsche; y por otro, por la posicion de las otras marcas como lideres en ventas de autos
eléctricos en Chile, lo cual las vincula naturalmente con la Férmula E.



e Instituciones estratégicas: Ministerio del Deporte, Universidades RM.
e [Energéticas y patrocinadores: COPEC, Shell, Aramco.

e Equipos técnicos: Stellantis Motorsport, Proton Competition.

Con mayor favorabilidad (>5)

Estos son aliados emocionales importantes:
e Federico Sanchez (creador de contenido)
e pablekcl (influencer/creador de contenido)

e Fansy Seguidores de Nico (publico general)

Distribucion por Categoria

Categoria N° Stakeholders
Medios de Comunicacion Tier 1 10

Marcas de automoviles 9

Creadores de contenido 6

Medios Online 4




Medios de Comunicacion Tier 2 3
Autoridades de Gobierno 3
Bencineras 3
Empresas motorsport / Equipos técnicos 3
Periodistas Deportivos 2
Deportistas 2
Instituciones Académicas 2
Fans 1

Interpretacion:

El mapa abarca una amplia variedad de stakeholders, con una marcada concentracion en medios
de comunicaciéon y marcas automotrices, lo que resulta coherente considerando la naturaleza
mediatica del automovilismo. Esta concentracién también responde al objetivo estratégico de
posicionar a Nico dentro de la agenda deportiva, especialmente en espacios de alto alcance y
visibilidad.



Observaciones Estratégicas

La mayoria de los stakeholders con mayor poder ain no muestran alta favorabilidad. Este
desbalance es una alerta estratégica: se necesita un plan estratégico para acercarse a los
stakeholders con més poder que ayudaran a Nico a estar mas presente en la agenda actual
y en la agenda deportiva.

La presencia de marcas globales (Porsche, McLaren, Tesla) con alto poder pero no
necesariamente alta favorabilidad indica oportunidades de crecimiento en el plano de
alianzas y patrocinios.

El pablico fan y algunos creadores de contenido ya presentan una alta favorabilidad, sin
embargo, se trata de actores que siguen activamente a Nico y consumen informacion
directamente desde sus canales. Por lo tanto, su alcance estd limitado a quienes ya lo
conocen, lo que dificulta la expansion hacia nuevos publicos que atn no lo han descubierto
o no lo tienen presente en el ecosistema deportivo.

Las autoridades deportivas y los medios masivos nacionales son actores clave para
consolidar el respaldo local e institucional. Por ello, deben ser considerados como publico
objetivo prioritario dentro de la estrategia y el plan de accién, enfocando los esfuerzos en
construir relaciones sélidas y sostenidas con estos stakeholders.

Que se debe de mejorar

5.

Priorizar el acercamiento a stakeholders de alto poder y baja/neutral favorabilidad,
especialmente medios Tier 1 y marcas relevantes.

Desarrollar una estrategia de visibilidad nacional, enfocandose en medios y autoridades
chilenas que aiin no muestran alta favorabilidad.

Explorar sinergias comerciales y deportivas con marcas automotrices ain no
comprometidas directamente con Nico, pero que tienen gran influencia en la industria.

Formalizar un plan de relacionamiento estratégico por categoria, con objetivos claros
de corto y mediano plazo.



Diagnostico Financiero

Fuente primaria: Entrevista via redes sociales a Manuel Pino (padre y manager de Nicol&s Pino),
20 de octubre de 2025.

Tipo de cambio referencial: €1 = CLP 1.050.
Audio del Sr. Manuel Pino, manager y padre de Nicolas Pino:
“Hay tres grandes categorias: presupuesto de carreras o equipos deportivos, logistico y de servicios.

El primer item, equipo de carrera, incluye todo lo que tiene que ver con el automovil, bajo el modelo
Arrive and Drive. Es decir, Nico llega y se sube al auto, que ya estd completamente listo para
operar. En este punto se incorporan el arriendo del auto, la movilizacion del equipo, la logistica y
el hospedaje; todo lo necesario para competir.

Luego esté el item logistico, que tiene relacion con la vida de Nico en Europa, donde se encuentra
compitiendo. Incluye los viajes internacionales a distintas partes del mundo (que son cerca de 90
al afio), ademas de los desplazamientos de su equipo directo —como el filmmaker, el méanager o el
personal que lo acompafia—, ademas de otros movimientos locales como transporte y autos dentro
de las ciudades.

Finalmente, el item servicios abarca todos los aspectos que permiten que la carrera se desarrolle
profesionalmente: filmacion, marketing, comunicaciones y asesorias legales, principalmente.

En cuanto a los montos

e Encel punto uno, carreras y equipos deportivos, el presupuesto varia entre un millon y hasta
cuatro o cinco millones de euros, dependiendo del proyecto deportivo elegido y las marcas
asociadas.

e En logistica, el afio pasado fue especialmente alto, aunque este afio se logré reducir un
poco. Para que tengas una referencia, representa alrededor del 10% del costo total del
proyecto. En nimeros concretos, el afio pasado fueron aproximadamente 260 mil euros



solo en logistica, aunque finalmente el total fue 310 mil euros, de los cuales 210 mil
corresponden directamente a Nicolas.

e Enel item servicios, que incluye marketing, comunicaciones y produccion audiovisual, los
montos son del orden de 220 mil a 250 mil euros anuales, distribuidos en partidas como 24
mil euros para filmacion, 60 mil para marketing y 50 mil para comunicaciones, entre otros.

Ademas, esta la remuneracién de Nicolas, que actualmente estd pactada en 200 mil euros anuales,
la cual se gestiona dentro de la sociedad que administra su carrera.”

1. Carreras y Equipos Deportivos

Descripcion

Corresponde al item mas importante del presupuesto, que agrupa todos los costos directamente
asociados a la participacion de Nicolds Pino en las competencias internacionales. Incluye el
arriendo del auto (Arrive & Drive), operacion técnica del equipo, logistica en pista, movilizacion
de personal técnico, transporte del monoplaza y materiales, y hospedaje durante las fechas de
carrera.

Rango estimado

e £1.000.000-£€5.000.000 anuales, dependiendo de la categoria y del acuerdo con las marcas
y equipos participantes.

Equivalente en CLP:
e CLP 1.050 millones — CLP 5.250 millones.

Anélisis

Este rubro representa entre 70 % y 80 % del total del presupuesto anual del proyecto. Es el ndcleo
financiero del programa deportivo de Pino, y su variacion depende de la categoria donde compita
(por ejemplo, ELMS, FIA WEC, o futuras pruebas hacia Férmula 2/Férmula 1).
El modelo Arrive & Drive reduce infraestructura propia pero concentra los gastos en arriendo y
operacion del equipo técnico.



2. Logistica

Descripcion

Abarca todos los gastos de traslados internacionales y locales de Nicolas Pino y su equipo directo
(manager, filmmaker, asistentes), ademas de su vida operativa en Europa: viajes, hospedajes,
arriendos de vehiculos, y manutencién durante la temporada.

Monto estimado (sequn Manuel Pino)

e €310.000 anuales, de los cuales unos €210.000 corresponden directamente a gastos
personales/logisticos de Nicolés.

e Representa aproximadamente el 10 % del costo total del proyecto.

Equivalente en CLP

e CLP 325 millones (total)

e CLP 220 millones directos de Nico.

Anaélisis

La logistica es un componente elevado debido al caracter internacional del campeonato y la
necesidad de movilidad constante. Se estima que el equipo realiza “més de 90 viajes al afio”, lo que
refleja la magnitud del gasto operativo.

La optimizacion de este item dependera de la centralizacion de base (e]. residencia fija en Europa)
y acuerdos de transporte con patrocinadores o aerolineas.

3. Servicios
Descripcion

Engloba los costos asociados a marketing, comunicaciones, filmmaker, abogados y otros servicios
profesionales que permiten sostener la operacién comunicacional y corporativa de Nicolés Pino.



Incluye la generacién de contenido audiovisual, gestion de redes sociales, relaciones publicas,
administracion societaria y asesorias legales vinculadas a contratos de patrocinio.

Monto estimado
e €220.000 —€250.000 anuales.

Equivalente en CLP

e CLP 231 millones — CLP 262 millones.
Detalle orientativo dentro de este item (segun lo dicho en el audio):

e Filmmaker / produccion audiovisual: ~€24.000
e Marketing digital y estratégico: ~€60.000
e Comunicaciones, relaciones publicas y prensa: ~€50.000

e Otros servicios profesionales (abogados, gestion contractual, administracion): ~€80.000—
€100.000

Anélisis
Este item constituye el componente financiero directamente ligado a la estrategia comunicacional
y de imagen publica de Nicolas Pino.

Representa aproximadamente 5 %-7 % del presupuesto total, y cubre tanto la generacién de
contenido (filmmaker, marketing, comunicacion digital) como la infraestructura de soporte legal y
societaria.

La cifra es coherente con lo observado en pilotos emergentes de categorias internacionales, que
mantienen equipos de marketing compactos pero activos.



4. Remuneracion de Nicolas Pino

Descripcion

Corresponde a la remuneracién anual del piloto, pactada dentro de la sociedad comercial que
administra su carrera (NP78 o estructura asociada).

Monto

e €200.000 anuales.

Equivalente en CLP

e CLP 210 millones.

Anélisis

Esta cifra esta integrada dentro de la estructura societaria, lo que sugiere que Nicolas Pino percibe
un salario formal, permitiéndole mantener estabilidad financiera personal y cumplir con
obligaciones contractuales y tributarias. Representa aproximadamente un 4 %-5 % del presupuesto
total del proyecto, y es coherente con el nivel competitivo y la exposicidn internacional que
mantiene.

5. Estimacion Global del Presupuesto Anual

estimado

Categoria Monto (€) Equivalente (CLP) % del total

Carreras y equipos deportivos €1.000.000 - | CLP 1.050 - 5.250
€5.000.000 millones 86,8%




Logistica €310.000 CLP 325 millones 5,4%
Servicios (marketing, | €220.000 -|CLP 231 - 262
comunicaciones, legales, etc.) €250.000 millones 4,3%
Remuneracion de Nicolas Pino £€200.000 CLP 210 millones 3,5%
Total estimado anual ~ €173 - £5.76 | = CLP 1.82 - 6.05 mil
millones millones
100%

Gréfico ilustrativo:

Gastos Nicolas Pino
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Conclusiones

e Escala del Proyecto

El presupuesto anual total del proyecto deportivo y comunicacional de Nicolas Pino oscila entre
€1,7 y €5,8 millones, dependiendo del nivel de campeonato y equipo contratado.
Esto lo posiciona en una escala comparable a pilotos en etapas avanzadas de desarrollo
profesional dentro del automovilismo europeo.

e Distribucion Estratégica

Mas del 75 % de los recursos se concentran en la operacion deportiva (autos, equipo técnico y
logistica), mientras que el 20 % restante se reparte entre servicios profesionales, marketing y
remuneraciones.

e Inversion Comunicacional

Los €220.000—€250.000 anuales en marketing, comunicaciones y audiovisuales evidencian una
estrategia de posicionamiento internacional sélida, con inversion en contenido de alta calidad
y manejo profesional de la marca personal.

Estos recursos son criticos para atraer auspiciadores y mantener visibilidad en Chile, lo que a
su vez retroalimenta el financiamiento general del proyecto.

e Eficiencia Operativa

A pesar de los altos montos, el modelo “Arrive and Drive” evita costos estructurales fijos (no
requiere infraestructura técnica propia). EI enfoque en servicios tercerizados y una estructura
administrativa liviana refuerza la eficiencia.

Diagnostico de Redes Sociales

Durante el primer semestre de la temporada 2025, Nicolas Pino, piloto chileno de automovilismo,
ha mantenido una presencia activa y estratégica en Instagram, su principal red social. Bajo el
nombre de usuario @nicolaspino78, su cuenta acumula 116 mil seguidores y més de 570
publicaciones, consolidandose como una plataforma clave para compartir sus logros deportivos y
conectar emocionalmente con su audiencia.



Este informe analiza 34 publicaciones realizadas entre abril y septiembre de 2025, evaluando su
desempefio en términos de interaccion (likes, comentarios y compartidos), asi como el formato
utilizado y latematica abordada.*® A través de contenido promocional, reflexivo y personal, Nicolas
ha logrado construir una narrativa digital que refuerza su imagen publica y fortalece el vinculo con
sus seguidores.

1. Frecuencia 'y Formato

e Se registraron 34 publicaciones en total, lo que equivale a un promedio de casi 6
publicaciones por mes.

e Formatos utilizados:
o Carrusel: 24 publicaciones
o Reel: 9 publicaciones

o Carrusel con Reel: 2 publicaciones

El carrusel fue el formato dominante, lo que sugiere una preferencia por narrativas visuales mas
extensas y detalladas.

2. Tematicas mas recurrentes

Las publicaciones se agrupan en diversas tematicas, destacando:
e Promocidn de carrera: 10 publicaciones
e Le Mans: 6 publicaciones

e Chile: 4 publicaciones

%0 Datos disponibles en, Hoja de Calculo,
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VqUNTRVNUKY NtCaXdcfgr4dFo6 _gmjSn_/edit?usp=sharing&ou
1d=111064858967651892045& rtpof=true&sd=true.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VqUNTRvNUhYNtCaXdcfqr4Fo6_gmjSn_/edit?usp=sharing&ouid=111064858967651892045&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1VqUNTRvNUhYNtCaXdcfqr4Fo6_gmjSn_/edit?usp=sharing&ouid=111064858967651892045&rtpof=true&sd=true

e Reflexion: 4 publicaciones
e Familia: 2 publicaciones

e Otras (Hypercar, Choque, Colaboracion, 6H series): 8 publicaciones

Las teméticas relacionadas con competencias internacionales (Le Mans, 6H Imola, Fuji, Austin,
Watkins Glenn) y momentos personales (reflexion, familia, choque) generan un balance entre
contenido profesional y emocional.

3. Publicaciones mas destacadas

Las publicaciones con mayor impacto en términos de interaccion fueron:

Fecha Temética | Formato | Likes | Comentarios | Compartidos
22/06/2025 | Choque Carrusel 39.000 | 269 850
14/06/2025 | Le Mans Carrusel | 19.400 | 409 700
06/06/2025 | Le Mans Carrusel | 16.000 | 217 721
07/05/2025 | Hypercar Carrusel | 15.700 | 203 432
13/06/2025 | Promocion | Reel 7.240 | 227 954

Estas cifras reflejan que los momentos de alto impacto emocional (como el choque) y las
competencias de prestigio internacional (Le Mans, Hypercar) generan mayor engagement.



4. Engagement y participacion

e Las publicaciones con mayor nimero de compartidos tienden a estar relacionadas con
eventos deportivos y momentos personales significativos.

e Los reels, aunque menos frecuentes, muestran una alta tasa de compartidos, especialmente
en contenido promocional.

e Las publicaciones reflexivas y familiares también generan interaccion, aungque en menor
volumen.

Conclusién

Durante el periodo de seis meses analizado, Nicolas Pino ha demostrado una estrategia de contenido
estructurada en Instagram, combinando profesionalismo, emocién y cercania con su audiencia. El
uso predominante del formato carrusel le ha permitido construir relatos visuales mas completos,
mientras que los reels han aportado dinamismo y viralidad. Las tematicas que mas resonaron fueron
aquellas vinculadas a competencias de alto nivel y momentos personales de gran carga emocional,
lo que evidencia una conexién genuina con sus seguidores.

Sin embargo, para seguir creciendo en alcance y fidelizacién, es clave incorporar mayor constancia
en la frecuencia de publicaciones, asi como una planificacion mas sostenida en el tiempo. Aumentar
el uso de reels, especialmente en torno a eventos deportivos y detras de cAmaras, podria potenciar
la viralizacion y atraer nuevos seguidores. Asimismo, mantener el equilibrio entre contenido
profesional y publicaciones que reflejen su identidad personal fortalecera su autenticidad. Nicolas
Pino tiene el potencial de ampliar atin mas su comunidad digital si complementa su estrategia actual
con una presencia mas regular y diversificada.

Analisis de la relacion con el publico objetivo

Como parte de nuestro analisis, identificamos una clara oportunidad para fortalecer el
posicionamiento de Nicolas Pino en medios especializados en deportes automovilisticos.
Detectamos 17 medios que cumplen con este perfil, algunos de los cuales han publicado contenido
sobre el piloto. Sin embargo, la cobertura sigue siendo limitada, lo que evidencia la necesidad de



una estrategia mas activa para aumentar su visibilidad en este tipo de prensa. Por ello, decidimos
examinar la interaccion que tiene Nicolas con los periodistas deportivos de estos medios, revisando
datos como seguimiento, menciones o etiquetas, influencia del periodista e interaccion directa con
el contenido de Pino en Instagram.

Este informe tiene como objetivo evaluar el estado actual de la relacién digital entre el piloto
chileno Nicolds Pino y su publico objetivo en Instagram: periodistas deportivos que cubren
motorsport en medios nacionales. El andlisis se basa exclusivamente en las interacciones como
seguimiento mutuo y likes en publicaciones que registra Nicol&s Pino en su cuenta de instagram
con la audiencia identificada*'. Establecer vinculos con periodistas deportivos es clave para
aumentar la visibilidad mediética de Nicolas Pino, fortalecer su posicionamiento en el motorsport
nacional e internacional, y generar cobertura positiva en medios especializados.

1. Cobertura del analisis

Se consideraron 21 periodistas pertenecientes a 17 medios de comunicacion, incluyendo canales de
television, radios, diarios digitales y medios especializados en automovilismo.

2. Indicadores evaluados

Se analizaron tres tipos de interaccion en Instagram:
e ;Siguen a Nicolas Pino?
e ;Nicolas Pino los sigue?
e ;Han dado "like" a sus publicaciones?

Resultados generales

“1 Datos disponibles en, Hoja de Calculo,
https://docs.google.com/spreadsheets/d/11_kUhj7M_WwTNiwMawY 1fup8ZKVDrCfl/edit?usp=sharing&o
uid=111064858967651892045& rtpof=true&sd=true.
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Indicador Si | No | No encontrado
Siguen a NP 3 | 16 2
NP los sigue 2 | 17 2
Likes a publicaciones | 2 | 17 2
Hallazgos

e Lamayoria de los periodistas no siguen a Nicolas Pino.
e Nicolas Pino tampoco sigue a la mayoria de ellos.
e Hay muy poca interaccion activa (likes) en sus publicaciones.
3. Casos con interaccion positiva
Solo tres periodistas muestran algun tipo de vinculo digital:
e Fernando Tapia (24 Horas): Sigue a NP y es seguido por él.
e Nicolas Espinoza (Racing5): Sigue a NP y ha dado likes.
e Claudio Medrano (Radio Universidad de Chile): Sigue a NP y ha dado likes.

Estos casos representan puntos de entrada estratégicos para fortalecer relaciones con medios
deportivos.



4. Medios especializados en motorsport

Los periodistas de medios como +MotorChile y Racing5 son clave para el nicho de motorsport. Sin
embargo:

e +MotorChile (Felipe Horta y Marcelo Santana): No hay interaccion.
e Racing5 (Nicolas Espinoza): Si hay interaccion, pero NP no lo sigue.

Esto evidencia una oportunidad desaprovechada para conectar con medios especializados que
podrian amplificar su carrera.

Conclusién

La relacion de Nicolds Pino con periodistas deportivos en Instagram es limitada y poco
desarrollada, lo que representa una debilidad estratégica considerando el rol que estos profesionales
tienen en la difusion del motorsport. La escasa interaccion, tanto en seguimiento como en
reacciones, sugiere una falta de conexidn con actores clave del ecosistema mediatico, lo que podria
estar afectando su visibilidad y cobertura en medios especializados. Fortalecer estos vinculos
mediante acciones digitales concretas permitiria mejorar su posicionamiento y abrir nuevas
oportunidades de exposicién en prensa deportiva.

Analisis de Estrategia Comunicacional

En el ultimo afio, Nico Pino ha fortalecido notablemente su presencia en redes sociales,
especialmente en Instagram y mas recientemente en Threads. En Instagram, donde utiliza el usuario
@nicolaspino78, el piloto chileno supera los 115 mil seguidores y ha publicado més de 560 posts.
Su contenido suele combinar logros deportivos con elementos patridticos y cercanos: es comdn
verlo iniciar sus publicaciones con frases como “jVIVA CHILE!” o “el mejor pais de Chile”,
mostrando orgullo nacional y conectando con el sentido del humor chileno. Estas publicaciones
incluyen fotos de sus carreras, momentos personales e incluso referencias musicales o culturales,
creando una narrativa atractiva para su audiencia local. Ademas, Pino ha implementado dinamicas
participativas en Instagram — por ejemplo, “Q&A fuera de la pista” donde respondié preguntas de



seguidores de forma cercana, compartiendo experiencias fuera del &mbito competitivo (viajes,
anécdotas, etc.), humanizando su imagen publica.

En Threads, la plataforma de microblogging integrada a Instagram, Nico Pino también ha reforzado
su presencia digital. Actualmente suma unos 15.000 seguidores y acumula més de 60 publicaciones
desde mediados de 2023. Sin embargo, su actividad carece de una estrategia definida: el feed replica
en gran medida contenidos de Instagram, desaprovechando el formato conversacional (més cercano
a X) que favorece textos breves, hilos y la interaccion directa con la comunidad.

Desde un enfoque cuantitativo, el crecimiento de sus seguidores ha dado frutos en instagram: el
salto a 115 mil followers en IG es significativo para un deportista de automovilismo chileno,
aumentando su notoriedad. Cualitativamente, su tono en redes es cercano, patriotico y motivador.
También muestra su personalidad madura y disciplinada.

Cobertura en Prensa Nacional (Chile)

Entre 2024 y 2025, Nico Pino increment6 su presencia en la prensa chilena. Medios de alto perfil
como La Tercera, BioBioChile, Diario Financiero y Forbes Chile, ademas de portales
especializados en motorsport, han publicado notas e informes sobre el piloto, evidenciando un
aumento cuantitativo de cobertura. Sin embargo, ese mayor volumen alin no se traduce en un
impacto comparable al de referentes como Nicolas Jarry, cuya actividad convoca audiencias
masivas a nivel nacional y moviliza cobertura en todas las regiones cuando compite.

El enfoque de la prensa deportiva nacional ha sido resaltar sus hitos automovilisticos histéricos
para Chile y su proyeccién internacional. Por ejemplo, los medios destacaron que Nico, con solo
20 afos, logré ser “el piloto mas joven en la historia de las 24 horas de Le Mans en alcanzar un
podio™ (tercer lugar en LMP2 en 2023)*2. También subrayan su participacion en categorias élite:
actualmente compite en el Campeonato Mundial de Resistencia (WEC) y es piloto de

42 Disponible en, Bio Bio Tuercas, 18 de diciembre 2024, https://www.biobiochile.cl/especial/bio-bio-
tuercas/noticias/2024/12/18/nico-pino-va-por-un-paso-clave-en-la-formula-e-y-mira-la-senda-de-colapinto-
no-solo-depende-de-
mi.shtml#:~:text=preparar%20las%20carreras%20y%20donde,E%2C%20Férmula%201%200%20MotoGP
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pruebas/reserva en Formula E — convirtiéndose en el primer chileno vinculado a esa categoria
eléctrica. Estos logros se han comunicado siempre vinculandolos al orgullo nacional, una narrativa
que el propio Pino impulsa. Medios como Biobio Chile remarcan su “‘suefio con correr en Santiago
de Chile en una futura fecha de Férmula E, enfatizando como el piloto aspira representar a Chile
en casa. En entrevistas nacionales, Pino suele expresar su deseo de inspirar a las nuevas
generaciones de su pais y poner a Chile en el mapa del automovilismo mundial .

Por otro lado, un componente central de su estrategia comunicacional en Chile ha sido visibilizar
la necesidad de apoyo econémico y patrocinio local, convirtiéndose en un tema de interés noticioso,
pero que a los dias fue opacado por otras noticias. En repetidas ocasiones durante 2024, Pino
declaré abiertamente la falta de aportes de empresas chilenas a su carrera. Un reportaje de La
Tercera tituld gue el joven piloto termind la temporada 2024 sin “ningln patrocinio ni aportes de
empresas chilenas”, habiendo financiado sus competencias principalmente con el apoyo de
inversionistas fanaticos y deuda personal*t. A pesar de ello, la nota rescata que logré ““cerrar una
temporada positiva a nivel de rendimiento individual en las tres categorias que disputa”,
subrayando su resiliencia deportiva.

También en la prensa econdmica y de negocios chilena, como Diario Financiero y Forbes, se ha
perfilado su faceta emprendedora y de construccion de marca personal. En DF MAS (suplemento
de Diario Financiero), un articulo desde Le Mans 2025 resalté “los desafios de construir una
marca’ en torno a Nico Pino®. Ahi se detalla como el piloto, con apenas 21 afios, entiende su
carrera como un proyecto empresarial.

“3 Disponible en, Forbes, 11 de diciembre 2024, https://forbes.cl/deportes/2024-12-11/nico-pino-el-piloto-
chileno-que-llego-a-la-formula-e-en-chile-hace-falta-un-cambio-de-mentalidad-para-apoyar-al-deporte.

4 Disponible en, La Tercera, 28 de octubre 2024, https://www.latercera.com/mtonline/noticia/nicolas-pino-
a-las-empresas-les-falta-mojarse-el-potito-porque-falta-gente-
jugada/YQDNG63FFKZA27NWK2PFMIGPPM4/#:~:text=E|%20piloto%20nacional%20termin0%20su,ren
dimiento%20individual%20en%20las%20tres.

4 Disponible en, Diario Financiero, 13 de junio 2025, https://www.df.cl/df-mas/personaje/nico-pino-desde-
le-mans-no-hay-presion-los-nervios-estan-
tranquilos#:~:text=L.0s%20desafios%20de%20construir¥%20una,marca.
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Cobertura en Prensa Internacional

La estrategia de Nico Pino para darse a conocer a nivel europeo es mas fuerte que a nivel nacional.
Esto ha sido fundamental considerando que su carrera se desarrolla mayoritariamente en Europa y
campeonatos mundiales.

En el ultimo afio, Pino fue protagonista de reportajes en medios extranjeros de renombre. Un
ejemplo destacado es la revista GQ (edicion Espafia), que en agosto de 2025 publicé un extenso
articulo titulado ““Nico Pino: Road to Le Mans™. En ese reportaje se le sigue durante la semana de
la mitica carrera francesa y se pinta un perfil muy completo de su personalidad y trayectoria®. La
nota subraya que, con solo 20 afios y ““partiendo de la nada™, Nico ““ha conseguido hacerse un
hueco en la maxima categoria del Mundial de Resistencia™.

Los medios especializados en motorsport fuera de Chile también han seguido su campafia. El portal
francés AutoHebdo (en su version internacional) lo entrevisto a fines de 2024, tras completar su
primera temporada en WEC con McLaren/United Autosports. Alli Pino reflexiond sobre su afio de
debut en GT3, admitiendo que ““en términos de resultados fue dificil, pero muy positivo en cuanto
a desarrollo como piloto”. AutoHebdo resaltd que, pese a resultados discretos, Nico logro hitos
importantes, como la pole position en la Gltima fecha (Bahrein) y liderar en Le Mans hasta sufrir
una falla mecénica. También consignaron que obtuvo el Unico podio de McLaren en WEC 2024
(tercer lugar en las 6 Horas de Sdo Paulo)*’, logros que posicionan su nombre entre equipos y
aficionados globales.

Un angulo interesante es cdmo la prensa internacional ha destacado la estrategia poco convencional
gue siguié Pino para llegar a la élite. GQ Espafia profundiza en esto, relatando que durante la
pandemia, sin financiamiento para continuar en monoplazas (Férmula 3, Férmula 2), Nico y su
padre tomaron una decision audaz: ““renunciar a las formulas inferiores de monoplazas en favor

46 Disponible en, GQ, 29 de agosto 2025, https://www.revistagg.com/articulo/nico-pino-entrevista-le-
mans#:.~:text=conocen%20bien%3A%20es%20increiblemente%20rapido,discurso%20es%20estructurado
%20y%20maduro.

47 Disponible en, Auto Hebdo, 29 de diciembre 2024, https://www.autohebdof1.com/news/endurance/Nico-
Pino-hopes-for-a-future-in-hypercars-and-Formula-
E.html#:~:text=Lined%20up%20in%20the%20No,European%20L %20Mans%20Series%20in.
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del campeonato del mundo de resistencia”. Consideraron que la ruta tradicional a la Formula 1 era
inviable econémicamente (“‘excesivamente cara... varios millones de euros) y con resultados
inciertos, mientras que el WEC ofrecia un camino més accesible y creciente en prestigio. Buscaron
modelos alternativos de financiacion y apostaron por Le Mans. Esa jugada rindié frutos: su podio
historico en Le Mans 2023, con solo 18 afios, impresiond a figuras como Zak Brown (CEO de
McLaren Racing), quien lo reclut6 para el proyecto McLaren GT3 en 2024. En palabras de GQ,
Pino certificd en 2025 su participacion en las tres categorias de Le Mans en solo tres afios (LMP2,
GT3 y Hypercar), algo realmente extraordinario que lo convirtid, por ejemplo, en el piloto mas
joven de la parrilla Hypercar ese afio®.

Esta cobertura internacional ha servido para posicionarlo como un caso de éxito y resiliencia: un
piloto sudamericano que, sin el respaldo corporativo tradicional, se labré un camino propio hasta
la cumbre de la resistencia mundial. Medios globales también han recogido sus declaraciones sobre
objetivos a futuro, como su anhelo de combinar un asiento en Hypercar y Formula E
simultaneamente (al estilo de pilotos consagrados como Jean-Eric Vergne)*, y eventualmente
alcanzar la Formula 1 si las condiciones se dan. Al mencionarlo junto a nombres conocidos
(Vergne, Colapinto, Drugovich, etc.*), estas publicaciones lo legitiman dentro de la nueva
generacién de pilotos emergentes a nivel mundial.

Alianzas Estratégicas y Colaboraciones

Un pilar clave de la estrategia comunicacional de Nico Pino ha sido forjar alianzas con empresas e
instituciones que amplifiquen su perfil y le brinden respaldo, asi como colaboraciones con figuras

“8 Disponible en, GQ, 29 de agosto 2025, https://www.revistagg.com/articulo/nico-pino-entrevista-le-
mans#:~:text=conocen%20bien%3A%20es%20increiblemente%20rapido,discurso%20es%20estructurado
%20y%20maduro.

%9 Disponible en, Auto Hebdo, 29 de diciembre 2024, https://www.autohebdof1.com/news/endurance/Nico-
Pino-hopes-for-a-future-in-hypercars-and-Formula-
E.html#:~:text=Lined%20up%20in%20the%20No,European%20L ¢%20Mans%20Series%20in.

50 Disponible en, Bio Bio Tuercas, 8 de mayo 2024, https://www.biobiochile.cl/especial/bio-bio-
tuercas/noticias/2024/05/08/nico-pino-test-rookie-formula-
e.shtml#:~:text=Algunas%20de%20las%20figuras%20que,Formula%201%20con%20Aston%20Martin.
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o plataformas influyentes. Estas alianzas funcionan tanto como apoyo concreto para su carrera
(financiamiento, material deportivo) como en términos de co-branding de imagen.

La mas destacada es la sociedad con Quantum Group, representante oficial de McLaren en Chile.
A inicios de 2024, Quantum anuncié que se convertiria en sponsor oficial de Nicolas Pino®.. Este
respaldo no solo le permitié asegurar presupuesto para competir esa temporada, sino que fue
utilizado habilmente en comunicaciones: se publicaron notas de prensa en portales de motor
chilenos destacando que un jugador importante de la industria automotriz local apostaba por el
joven piloto®2. Esta alianza le ha dado visibilidad en eventos corporativos y de prensa: por ejemplo,
Quantum difundié comunicados ensalzando sus logros (primer chileno en un equipo McLaren de
fabrica, etc.), y Nico a su vez ha asistido a activaciones de la marca, fortaleciendo su red de
contactos empresariales.

Otra alianza estratégica fundamental ha sido con Stellantis Motorsport y sus marcas de Férmula E.
A mediados de 2024, Pino fue reclutado para el Young Driver Program de Stellantis (conglomerado
duefio de Maserati y DS entre otros) convirtiéndose en el primer piloto latinoamericano fichado por
dicho programa. Gracias a esto, obtuvo un asiento en el rookie test de Férmula E con Maserati
MSG Racing en Berlin y pruebas de desarrollo con DS Performance. Esta alianza, si bien no es un
patrocinio monetario tradicional, ha sido comunicada con bombo y platillo para elevar el perfil
internacional de Nico. Se divulg6 que “el nivel del chileno es tan alto” que fue escogido junto a
pilotos de calibre como Hauger o Drugovich para estos tests, y el propio Stellantis destacé en redes
la incorporacion de un piloto chileno de 19 afios a su programa global.

En Chile, ademas, él ha aprovechado esta relacion para conectar con la narrativa del pais: ha
mencionado que Férmula E y Stellantis pueden ser una plataforma para que Chile muestre su
liderazgo en electromovilidad (dada la conexion con el litio). Es decir, convierte la alianza en un

51 Disponible en, Planeta Motor, 1 de marzo 2024, https://www.planetamotorchile.cl/quantum-group-es-el-
nuevo-sponsor-oficial-de-nicolas-
pino/#:.~:text=Marz0%202024.,un%20McLaren%20720%20LMGT3%20Evo.

52 Disponible en, Planeta Motor, 1 de marzo 2024, https://www.planetamotorchile.cl/quantum-group-es-el-
nuevo-sponsor-oficial-de-nicolas-
pino/#:.~:text=Marz0%202024.,un%20McLaren%20720%20LMGT3%20Evo.
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win-win comunicacional: Stellantis le da entrenamiento y vitrina; él les ofrece una historia de
impacto en Sudamérica y un embajador para sus valores de innovacion.

En cuanto a colaboraciones con personas influyentes, Nico Pino ha interactuado con figuras tanto
del deporte motor como de otras areas para aumentar su visibilidad. Un claro ejemplo es su relacion
con Neel Jani, piloto suizo ganador de Le Mans 2016 y compariero de equipo de Nico en Proton
Competition. Jani ha actuado como una especie de mentor y no ha escatimado elogios publicos
hacia Pino — sefialando su madurez y capacidad de aprendizaje. Estas declaraciones han sido
recogidas en articulos, fortaleciendo la imagen de Nico como alguien respetado por veteranos. En
redes sociales, ha habido colaboraciones con comunidades automovilisticas locales: por ejemplo,
la cuenta GridLaps realiz6 concursos con memorabilia firmada por Nico y encuestas callejeras
preguntando “;Conoces a Nico Pino?” para medir su fama popular, contenidos en los cuales él
particip6 y que luego fueron difundidos, creando buzz y conversacién online.

También es notable su apertura a plataformas multimedia. Una colaboracion Ilamativa fue con
Netflix Chile: la cuenta oficial de Netflix en redes sociales destacd la historia de Nico como “una
inspiracion que trascendid generaciones™, compartiendo un video donde él relataba su camino al
éxito y como idolos como Senna lo motivaron. Esta aparicion le present6 ante audiencias mas
amplias, incluso gente no necesariamente seguidora del automovilismo. De igual modo, ha
participado en podcasts y canales de YouTube especializados (como Porcel TV y otros), donde
habla no solo de carreras sino de emprendimiento y tecnologia, reforzando su faceta de “piloto-
emprendedor”.%

En el ambito comunitario, Pino ha creado alianzas de corte mas social que también comunican
positivamente. Desde el afio 2020 aproximadamente, organiza una clinica de karting para nifios en
Lampa (Chile), donde entrena y motiva a pequefios pilotos.

53 Disponible en, Youtube, “Nico Pino, entre la pista y el emprendimiento: Mira la conversacion con el
piloto chileno”, 7 de agosto 2025,
https://www.youtube.com/watch?v=Wpap7hggNjw#:.~:text=Nic0%20Pin0%2C%20entre%201a%?20pista,sa
Itando%20todos%20l0s%200bstaculos.
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En conjunto, el diagnostico de sus alianzas revela una estrategia multifacética: Nico Pino ha sabido
rodearse de marcas prestigiosas del mundo motor (McLaren/Quantum, Stellantis) para ganar
respaldo y prestigio; al mismo tiempo, colabora con medios, figuras y comunidades que amplifican
su mensaje (Netflix, pilotos y clubes locales). Cada alianza aporta algo: recursos, audiencia,
credibilidad o carifio popular. Y todas son comunicadas bajo el relato de un joven piloto chileno
talentoso, innovador y con visién global, pero con los pies en la tierra y comprometido con su pais
Yy su deporte.

Conclusiones del Diagnostico Comunicacional

Del andlisis cuantitativo y cualitativo de la estrategia comunicacional de Nico Pino en el Gltimo
afio, se desprende que el piloto ha llevado a cabo un plan sélido y proactivo para elevar su perfil
publico, lo que ha tenido un gran impacto a nivel internacional.

En Chile, la estrategia comunicacional de Nico Pino se ha enfocado principalmente en posicionarse
como una figura deportiva emergente y en generar conciencia, tanto en la opinién publica como en
el mundo empresarial, sobre la importancia de brindarle apoyo. Su mensaje ha logrado visibilidad
al punto de que la falta de respaldo al automovilismo (y al deporte no relacionado con el futbol en
general), ha sido tema de discusién en columnas de opinion, redes sociales e incluso en la Comision
de Deportes. Sin embargo, este alcance ain no ha sido suficiente para consolidarlo como un
referente nacional.

A pesar de esfuerzos como su aparicion en campafias publicitarias de marcas como Homecenter,
su estrategia no ha logrado insertarse de manera efectiva en la agenda deportiva nacional ni en las
tendencias mediaticas del momento.

Como diagnostico, se puede afirmar que Nico Pino ha desarrollado una estrategia basada en
visibilidad digital, construccién de marca personal y presencia en medios. Los datos cuantitativos,
como el crecimiento de sus seguidores, respaldan su notoriedad, aunque esta se concentra
principalmente fuera de Chile. Para revertir esta situacion, es necesario implementar una estrategia
comunicacional que lo integre activamente en la conversacion deportiva nacional, convirtiéndolo
en un referente del motorsport y como representante chileno en una disciplina con fuerte presencia



europea, para ello se pueden seguir casos como el de Arturo Vidal (20M de seguidores en 1G),
Nicolés Jarry (258K seguidores en 1G) o Eliseo Salazar (72K seguidores en 1G).

Si esta estrategia se ejecuta correctamente, el siguiente paso serd transformar esa notoriedad en
apoyo concreto por parte de patrocinadores chilenos. Nico Pino tiene un potencial en ascenso que
podria convertirlo en un gran deportista nacional, pero para alcanzar ese nivel, también necesita
obtener resultados deportivos destacados, como ganar una de las competencias en las que participa,
lo que le permitiria acceder a una posicién mas favorable en el &mbito nacional e internacional.



ACCIONES ESTRATEGICAS
Mensaje de la campafia

Nicolas Pino encarna profundamente el valor del esfuerzo personal. Desde nifio ha debido abrirse
camino con trabajo constante, disciplina y una determinacién que lo ha llevado a competir en las
pistas méas exigentes del mundo. Su historia refleja conviccion, resiliencia y la certeza de que los
suefios se alcanzan paso a paso, siempre con el corazén por delante.

En este contexto, el slogan #YoLePongoPino se vuelve especialmente significativo. En Chile,
“ponerle pino” es una expresion ampliamente reconocida para describir a alguien que se esfuerza,
gue pone ganas, energia 'y compromiso en lo que hace. Incorporar este concepto no solo apela a un
modismo local, sino que conecta a Nicolds con una identidad cultural cercana, auténtica y
facilmente reconocible por la audiencia nacional.

El slogan transmite, en un lenguaje familiar para cualquier chileno, la esencia del piloto:
dedicacion, trabajo duro y orgullo por representar al pais. Ademas, invita a otros a sentirse parte de
esa misma forma de enfrentar los desafios. #YoLePongoPino sintetiza quién es Nicolas, de donde
viene y cOmo se proyecta: un deportista que avanza con conviccion, pasion y una ética de esfuerzo
que inspira.

El objetivo central de este plan es aumentar la visibilidad de Nicolas Pino entre los periodistas
deportivos de Chile, facilitando la generacion de contenidos y fortaleciendo su presencia en los
principales medios nacionales. Para ello, se proponen las siguientes acciones:

1. Un Viaje con Nico Pino (Experiencia de Prensa en Le Mans, EPRIX Berlin, Espafia
y Londres)

Para ofrecer a los medios una vision directa y privilegiada del piloto, se seleccionard a cinco
periodistas deportivos chilenos destacados —un total de siete representantes: prensa escrita (1),
radio (2), television (2) y especialistas en motorsport (2)— para asistir a una carrera de Le Mans y
Férmula E en Berlin, Espafia y Londres en la que compita Nicolés. Durante la jornada tendrén



acceso exclusivo a su rutina de preparacion, a su equipo de trabajo, a su entorno competitivoy asu
desempefio frente a los mejores pilotos del mundo.

Esta experiencia tiene por objetivo la elaboracion de reportajes, cronicas y entrevistas de alto valor
periodistico, fortaleciendo la presencia mediatica del deportista y posicionandolo como un referente
chileno del automovilismo internacional.

Objetivos especificos

1. Contenido premium: Generar cobertura periodistica de alta profundidad (cronicas,
entrevistas, perfiles, etc) basada en acceso directo a Nico Pino y al paddock, para instalar
a Nico Pino como figura chilena en el automovilismo internacional de maximo nivel

2. Relacionamiento de prensa: Convertir a los 7 asistentes del evento en una base inicial de
“periodista - embajadores” que mantengan una cobertura recurrente en hitos posteriores de
Nico Pino.

3. Alcance nacional: Alcanzar masa critica de exposicion en Chile con cobertura a través de
maultiples plataformas, tanto televisiva como via streaming.

KPI de éxito
e Entre 5y 10 notas generadas por la prensa participante.

e Entre 4y 7 entrevistas exclusivas producidas durante el viaje.

e Entre 400.000 y 700.000 personas alcanzadas, en todas las plataformas y medios, por la
cobertura.

e entre 30 y 70 publicaciones en redes desde periodistas/medios.

e Una nota promedio de 8/10 de satisfaccidn de periodistas + 70% mejora de percepcion.

Cotizacion



La inversion estimada es de $18.746.000 para el viaje de prensa a Le Mans se justifica, por tratarse
de la accion con mayor potencial de impacto mediatico dentro de la estrategia de posicionamiento
de Nicolas Pino. Este presupuesto cubre el traslado y la estadia de un grupo representativo de siete
periodistas —provenientes de televisién, radio, prensa escrita y medios especializados— durante
una semana, e incluye vuelos internacionales, transporte en tren hacia Le Mans, alojamiento en un
hotel 4 estrellas cercano al circuito y alimentacion diaria. Con ello se garantizan las condiciones
logisticas necesarias para producir contenido de alta calidad y cubrir la participacion del piloto.

Al tratarse de prensa acreditada, la organizacion otorga acceso gratuito al paddock, boxes y zonas
exclusivas, lo que permite realizar entrevistas, reportajes y cronicas en profundidad, imposibles de
replicar desde Chile. En el caso de las carreras de Frmula E se mantiene el mismo estandar de
alojamiento y servicios, pero con menos dias de permanencia, lo que reduce los costos: E-Prix de
Berlin $9.437.829, E-Prix de Espana $8.649.000 y E-Prix de Londres $8.917.000. Considerando
Le Mans ($18.746.000) vy las tres fechas de Férmula E, el programa completo asciende a un total
de $45.749.829.

Esta accién ofrece un retorno comunicacional significativo, ya que habilita la produccién de
maltiples notas de alto valor periodistico y una exposicion masiva en medios nacionales,
posicionando a Nico Pino como un referente chileno en la élite del automovilismo internacional.
Por su naturaleza Unica y su potencial de ampliar la presencia mediatica del piloto, este viaje
constituye la inversion estratégica mas relevante dentro del plan de comunicaciones.

2. Dossier Informativo para Medios

Se elaborara un dossier completo y actualizado sobre Nicolas Pino, disefiado especialmente para
facilitar el trabajo de los periodistas. El objetivo es que los medios cuenten con una fuente confiable,
claray de calidad para la elaboracion de notas, perfiles y entrevistas. Este incluira:

e Biografia y trayectoria deportiva

e Principales logros

e Resultados clave



e Calendario de competencias
e Fotografias oficiales
e Estadisticas y datos técnicos

e Frases destacadas y puntos editorializables
Objetivos especificos

1. Estandarizar relato y datos: Reducir friccién informativa para periodistas mediante un
documento oficial con biografia, resultados, cifras, material usable, a modo de asegurar
consistencia y evitando errores en notas sobre Nico Pino.

2. Aumentar la productividad periodistica: Conseguir que el dossier se convierta en fuente
primaria para la realizacion de notas, entrevistas y perfiles, elevando el volumen y la
precision de las publicaciones.

KPI de éxito
e entre 20 y 40 descargas del dossier en 3 meses.

e Entre 4y 8 notas periodisticas que usen contenido del dossier.
e Entre 2y 5 solicitudes mensuales de informacion derivadas del dossier.

e Una nota promedio de 8/10 de satisfaccion de periodistas que lo utilicen.
Cotizacion

El costo estimado de $500.000 CLP para la elaboracion del dossier informativo se justifica por la
necesidad de producir un documento profesional, claro y visualmente atractivo que facilite el
trabajo de los periodistas deportivos y contribuya al posicionamiento de Nicolas Pino en los medios.
La maquetacién editorial del dossier, un documento de aproximadamente ocho paginas, requiere
un disefio grafico estructurado, limpio y acorde a estandares internacionales del automovilismo,
asegurando que la informacion se presente de manera ordenada y facilmente utilizable por prensa



escrita, digital y televisiva. A ello se suma el trabajo de redaccién y edicidn especializada, que
implica adaptar biografia, logros, estadisticas y datos técnicos a un formato periodistico preciso,
coherente y listo para ser citado en notas o reportajes. Finalmente, el uso de fotografias
profesionales ya existentes permite mantener la calidad visual sin incurrir en gastos adicionales. En
conjunto, esta inversion garantiza un material oficial de alta calidad que fortalecera la visibilidad y
credibilidad de Nico Pino ante los medios deportivos.

3. Agenda Pino (Newsletter para Periodistas)

El objetivo principal de la Agenda Pino es establecer un canal de comunicacion directo, exclusivo
y periddico con los periodistas deportivos chilenos, entregadndoles informacion clara, verificada y
oportuna sobre la actividad de Nicoléas Pino en Europa. Este newsletter busca mantener a la prensa
actualizada con resultados, contexto de competencias, noticias internacionales, declaraciones del
piloto y oportunidades de cobertura, con el propoésito de incrementar la frecuencia de menciones en
medios, facilitar el trabajo de los editores deportivos y posicionar a Nico como un protagonista
estable dentro de la agenda deportiva nacional. Al generar un flujo constante de informacién
relevante, la Agenda Pino busca reforzar la presencia mediatica del piloto y construir relaciones
sostenidas con periodistas clave.

Se enviara un newsletter periédico dirigido exclusivamente a periodistas deportivos chilenos. Este
incluird:

e Actualizacion de los resultados de Nicolas en Europa
e Noticias relevantes de medios internacionales

e Contexto de cada competencia

e Logros recientes y comentarios del piloto

e Prdximos hitos y oportunidades de cobertura

De esta manera, los periodistas tendran una pauta constante y bien estructurada que facilitara la
redaccion de contenidos sobre el piloto.



Objetivos especificos

1. Canal directo con prensa: Establecer un canal periodico, exclusivo y verificable con
periodistas deportivos chilenos para mantenerlos actualizados con resultados, contexto y
oportunidades de cobertura.

2. Aumentar la frecuencia de menciones: Incrementar la recurrencia con que Nico Pino
aparece en pauta deportiva, mediante insumos listos para publicar y perspectivas
noticiosas.

KPI de éxito

A. Alcance y apertura

Tasa de apertura del newsletter: Entre 45% y 60% superior al promedio de newsletters
generalistas debido a su caracter exclusivo para prensa.

Tasa de clics en enlaces claves (resultados, calendario, comunicados): Entre 10% y 20%,
sefial de interés activo de los periodistas.

Cantidad de periodistas suscritos en los primeros 3 meses: Entre 80 y 120 periodistas de
medios deportivos, radios, TV y prensa digital.

B. Interaccion directa con periodistas

Respuestas o solicitudes de informacion generadas por cada envio: Entre 5y 10 respuestas
por newsletter (entre solicitudes de entrevistas, datos adicionales o coordinaciéon con
editores).

Nuevos contactos de prensa agregados a la base por edicion: Entre 1y 3 nuevos periodistas
registrados cada mes.

Derivacion a entrevistas o notas coordinadas: Entre 2 y 4 entrevistas mensuales originadas
por informacidn enviada en el newsletter.



C. Impacto en cobertura mediatica

Notas deportivas generadas o influenciadas por el contenido enviado: Entre 2 y 4 notas por
mes, especialmente en fechas de carreras o hitos importantes.

Incremento trimestral en menciones de Nico Pino en medios deportivos: +20%—-25%
gracias al envio constante de actualizaciones.

Porcentaje de notas donde periodistas utilizan directamente frases, datos o contexto
entregado en la Agenda Pino: Entre un 30% y un 40%.

D. Calidad percibida por prensa

e Evaluacion del contenido por periodistas (encuesta breve):
Meta: 8/10 o superior en claridad, utilidad y relevancia.

e Tono de cobertura asociada al contenido enviado:

- 70% positivo

- 25% neutro

- <5% negativo

e Percepcion del piloto tras 3 meses de newsletter:
Al menos 60%-70% de los periodistas encuestados debe considerar que Nico esta
fortaleciendo su presencia en la agenda deportiva gracias a este canal.

Cotizacion

El costo total de $7.860.000 asociado a la implementacion del newsletter “Agenda Pino” se
fundamenta en la necesidad de contar con un canal de comunicacién profesional, constante y
altamente dirigido a periodistas deportivos, que garantice informacién oportuna y de calidad sobre
la trayectoria de Nicolas Pino. La mayor parte del presupuesto corresponde a la redaccion
especializada de 48 newsletters, lo que implica investigacion continua, elaboracién de contexto



deportivo internacional, sintesis de resultados y redaccién de contenidos claros y Utiles para los
medios, asegurando un estandar editorial consistente durante seis meses. A esto se suma el
desarrollo de una plantilla HTML profesional, disefiada para facilitar la lectura en dispositivos
moviles y mejorar la tasa de apertura. Ademas, se considera la contratacién de una plataforma de
envio masivo, indispensable para asegurar entregabilidad, estadisticas avanzadas y la gestion de
una base de hasta 500 contactos de prensa. Finalmente, se incluye la mantencién y actualizacién
permanente de la base de datos de periodistas durante 12 meses, un proceso intensivo que requiere
monitoreo continuo, verificacion de contactos, segmentacion y administracion técnica. En
conjunto, esta inversion permite asegurar un flujo informativo constante, profesional y estratégico,
clave para fortalecer el posicionamiento de Nico Pino en la prensa deportiva chilena.

4. Pagina Web Oficial de Nicolas Pino

Se desarrollara una pagina web profesional, pensada como un centro de recursos para medios y una
plataforma informativa para el publico general. El objetivo principal de la pagina web oficial de
Nicolas Pino es consolidar un punto de acceso profesional y confiable para los medios deportivos,
centralizando toda la informacién relevante del piloto en un solo lugar. La plataforma busca facilitar
el trabajo de periodistas y editores al ofrecer biografia, resultados, calendario, material de prensa y
fotografias en alta calidad, promoviendo asi una cobertura mas frecuente, precisa y contextualizada.
Al mismo tiempo, la web funciona como una herramienta estratégica para fortalecer el
posicionamiento de Nico en la agenda deportiva chilena, asegurando que los medios cuenten con
informacidn actualizada y verificada para difundir su trayectoria de manera continua. Esta Incluira:

Secciones Principales

e Inicio: Presentacion clara y visual del piloto, su categoria actual y proximos desafios.

e Biografia: Historia completa desde sus inicios hasta su participacion en competencias
internacionales.

e Actualidad Deportiva: Resumen de su temporada, resultados y objetivos.

e Calendario de Competencias: Fechas, circuitos y detalles de cada carrera.



e Noticias y Prensa: Entrevistas, apariciones en medios, comunicados oficiales.

e Galeria Multimedia: Fotos y videos profesionales para descarga.

e Kit Mediético: Material para periodistas (fotos en alta, datos clave, ficha técnica).

e Sobre el Deporte: Informacion explicativa sobre resistencia, Le Mans y otras categorias.
e Sponsors e Inversiones: Marcas asociadas y oportunidades de colaboracion.

e Contacto: Datos directos para periodistas y agencias.

Esta plataforma permitira que los medios accedan a informacion verificada, actualizada y
presentada de manera profesional.

Objetivos especificos

1. Fuente oficial y centro de recursos: Consolidar un punto de acceso profesional y confiable
para los medios, centralizando biografia, resultado, calendario, prensa y kit mediatico de
Nico Pino para facilitar cobertura mas frecuente y contextualizada.

2. Mejorar la calidad de las coberturas: Disminuir errores y aumentar el nivel técnico de las
notas, habilitando la descarga de fotos y datos oficiales (kit mediatico)-

3. Captacién y gestion de prensa: Convertir la web en un canal de contacto para solicitudes
(entrevistas, material, coordinacion), con SLA (Service Level Agreement) claro de
respuesta.

KPI de éxito
A. Uso del sitio por parte de periodistas deportivos

e Visitas identificadas desde medios deportivos nacionales: Entre 100 y 200 visitas
mensuales provenientes de IPs o dominios asociados a medios (TV, radio, prensa escrita y
digital).



e Tiempo promedio en paginas clave para prensa (biografia, resultados, kit mediatico): >
1:30 min, indicador de consulta real de informacion.

e Porcentaje de visitantes recurrentes desde medios Entre: 20% y 30% de periodistas que
vuelven a consultar informacion.

B. Adopcion del Kit Mediatico por parte de los periodista

e Numero de descargas del kit de prensa o fotos oficiales: Entre 5y 15 descargas mensuales,
reflejando uso real en notas, columnas y reportajes.

e Solicitudes directas de material adicional desde periodistas: Entre 2 y 6 solicitudes
mensuales a través del formulario de contacto o correo.

C. Impacto en coberturas noticiosas

e Cantidad de notas deportivas que utilizan informacidn tomada desde la web:Entre 2y 6
notas mensuales que citen datos, imégenes o biografia oficial.

e Citas o referencias explicitas al sitio web en articulos: Entre una'y 2 menciones mensuales,
como sefial de confianza en la fuente.

e Incremento en la frecuencia de publicaciones deportivas sobre Nico Pino: crecimiento de
entre 20% y 30% en el segundo trimestre de operacidon del sitio.

D. Captacidn y gestién de periodista

e Nuevos contactos de periodistas registrados a través del sitio: Entre 1 y 3 periodistas
nuevos al mes agregados a la base de prensa oficial.

e Tasa de respuesta o interaccion con periodistas que consultan via web: >80% de las
solicitudes atendidas en menos de 48 horas.

e Agendamiento de entrevistas gestionadas desde el sitio
Meta: Entre una y 3 entrevistas mensuales originadas a partir de solicitudes via web.



E. Calidad y relevancia del a informacion para prensa

e Evaluacion cualitativa de periodistas sobre la utilidad del sitio (encuesta breve): 8/10 de
satisfaccion promedio, especialmente respecto a claridad, rapidez y disponibilidad de
material.

e Actualizacion efectiva del calendario, resultados y comunicados: 100% actualizado, sin
desfases superiores a 48 horas después de cada carrera.

F. Evaluacion cualitativa

Tono de las notas publicadas por la prensa deportiva:
- 70% positivo
- 25% neutro
- <5% negativo

Percepcion del sitio como herramienta Gtil para periodistas:

e Al menos 70% de los periodistas consultados debe indicar que la pagina facilito su trabajo
(acceso rapido a datos, biografia, kit mediatico, resultados, etc.).

Reconocimiento del sitio como fuente confiable:

e Entre el 60% y el 75% de las notas publicadas deben utilizar datos, estadisticas o
informacion tomada desde la web.

Satisfaccion general de periodistas deportivos con la plataforma:
e Meta de 8/10 en encuesta breve sobre claridad, actualizacion y navegabilidad.

Valor percibido respecto al posicionamiento de Nico Pino:



e 65% 0 masde los periodistas debe declarar que la web contribuye a consolidar a Nico como
figura relevante dentro del automovilismo chileno.

Cotizacién

El costo asociado al desarrollo de la pagina web oficial de Nicolas Pino asciende a $9.300.000,
cifra que se justifica plenamente al tratarse de una plataforma estratégica destinada principalmente
a mejorar su visibilidad en medios deportivos y servir como fuente oficial para periodistas y
posibles patrocinadores. Se opt6 por invertir en un equipo profesional que garantizara un disefio
robusto, navegacion intuitiva y una presentacion visual acorde al estandar internacional del
automovilismo. Ademas, se destind una parte importante del presupuesto a la creacion de
contenidos de alta calidad, biografia, historia deportiva, fichas técnicas y textos informativos, que
requieren investigacion, precision y redaccion especializada. Finalmente, se incluy6 un servicio
integral de hosting, dominio y mantenimiento técnico para asegurar que la web se mantenga
operativa, actualizada y segura en todo momento, evitando caidas o errores que podrian afectar la
percepcion de prensa y usuarios. Esta inversion permite contar con una plataforma confiable,
profesional y siempre vigente, elemento central para posicionar a Nico Pino de manera sostenida
en la agenda deportiva nacional.

5. Evento “Meet & Race” de Nico Pino

Se realizara un evento presencial en el kartodromo Lampa Kart para generar un espacio cercano
entre el piloto y la prensa deportiva nacional. Al ser un recinto donde Nicolas ya ha corrido, se
garantiza una logistica fluida y un entorno adecuado para actividades automovilisticas. El evento
duraré desde las 10:00 hasta las 18:00 hrs.

El objetivo principal del evento “Meet & Race” es posicionar a Nico Pino en la agenda del
periodismo deportivo chileno mediante una experiencia presencial altamente atractiva, cercana y
medidtica, que retina a periodistas, influencers, deportistas, autoridades y fanaticos en un entorno
automovilistico real. El evento busca generar un punto de contacto directo entre Nico y los actores
clave que influyen en su visibilidad en Chile, permitiendo que conozcan su talento, personalidad,
trayectoria y proyeccion internacional. Ademas, busca crear contenido de alto potencial viral y



maximizar la cobertura en medios tradicionales y digitales, fortaleciendo la percepcion de Nico
como referente emergente del automovilismo nacional e impulsando su reconocimiento publico.

Para este evento consideraremos un total de 50 invitados aproximadamente repartidos del a
siguiente forma:

20 personas de medios de comunicacion deportivos (incluyendo periodistas, y filmakers o
camaras)

- 5influencers o creadores de contenido (3 que se dediquen exclusivamente al contenido del
motorsport en Chile y otros 2 que hagan contenido sobre el deporte chileno en general)

- 5 deportistas chilenos invitados, idealmente deportistas que sean activos en redes sociales
para que puedan ayudar a difundir la actividad a través de sus redes sociales.

- Equipo del ministerio del Deporte (5 personas aprox)
- Equipo de Nico Pino (5 personas aprox)

- Publico general (fans de Nico Pino) 10 personas, las cuales seran escogidas a través de un
sorteo por realizar una dinamica en redes sociales.

El evento incluira:

e Karting

e Charla técnica con Nicolas

e Exhibicién de casco e indumentaria oficial
e Rodadas en pista

e Espacios de interaccion directa con el piloto

Participaran periodistas, deportistas chilenos y fans seleccionados por sorteo. El formato es ideal
para generar notas atractivas para TVN, Mega, ESPN y medios digitales.



La convocatoria se realizara estratégicamente, buscando un balance entre presupuesto y alcance,
priorizando medios con el mayor potencial de amplificar la presencia de Nicolas Pino en Chile.

Objetivos especificos

1. Hito noticioso a nivel local: Generar un evento presencial memorable y con componente
experiencial que sea naturalmente publicable por television, radio y medios digitales,
instalando a Nico Pino en pauta nacional mediante un punto de contacto real con medios.
Buscamos crear una instancia cercana y mediatica.

2. Contenidos sociales de terceros: Multiplicar contenido organico desde periodistas,
deportistas invitados e influencers a modo de ampliar el alcance mas alla del nicho.

3. Posicionamiento de personalidad: Dar a conocer rasgos de identidad (profesionalismo,
liderazgo, disciplina, cercania. etc) en este formato de interaccion directa, mejorando la
percepcion del piloto como referente emergente.

KPI de éxito

A. Alcance mediatico

e Notas publicadas en medios nacionales: entre 3 y 7 notas, considerando prensa deportiva,
radios y portales digitales.

e Menciones/apariciones en TV y radio: entre 2 y 4 menciones, vinculadas a la cobertura del
evento o entrevistas con Nico.

e Tasa de levantamiento mediatico: lograr que entre 40% y 50% de los medios invitados
publiquen contenido relacionado a la actividad.

B. Alcance digital y redes sociales

e Visualizaciones totales de videos del evento: Entre 70.000 y 150.000 visualizaciones
combinando publicaciones de medios, influencers y cuentas oficiales.



Crecimiento de seguidores en Instagram post evento: Conseguir entre 1.000 y 2.000
seguidores nuevos.

Menciones en redes (#MeetAndRace, #NicoPino, @nicolaspino78): Entre 120 y 200
menciones estimadas.

Engagement rate: Entre 7%y 12% en publicaciones relacionadas.

C. Interaccién directa

Participacion en pista (karting):
Entre 30 y 40 personas participando efectivamente en la pista durante la jornada
(periodistas, influencers, deportistas y algunos fans ganadores del sorteo).

Interacciones presenciales (fotos, saludos, firmas):
entre 40 y 50 interacciones, considerando que muchos asistentes querran fotos o videos
con Nico.

NUmero de influencers/creadores participantes:
La totalidad de los creadores de contenido invitados.

Participacion de deportistas invitados:
La totalidad de los deportistas invitados.

Participacion activa del publico general (10 invitados):
La totalidad de ellos participando en la experiencia en pista o creando contenido.

D. Evaluacion cualitativa

Tono de notas y comentarios en redes:
70% positivo
25% neutro

<5% negativo



e Percepcion de Nico como referente del automovilismo chileno:

- Al menos 65% de los periodistas y creadores invitados deben declarar haber mejorado su
percepcion de Nico tras el evento (feedback cualitativo).

e Satisfaccion de invitados (prensa, influencers, autoridades):

- Meta 8/10 en encuesta breve post-evento.
Cotizacion

El costo estimado de $7.500.000 para la realizacion del evento “Meet & Race” se justifica por la
magnitud y los requerimientos operativos necesarios para garantizar una experiencia profesional,
segura y de alto impacto mediatico. Este valor considera el arriendo del kartédromo y sus
instalaciones por una jornada completa, un coffee break robusto para aproximadamente 50
invitados clave, incluyendo prensa deportiva, influencers, deportistas y autoridades, asi como la
contratacién de un equipo de produccion especializado encargado de la coordinacion integral del
evento. A ello se suma la necesidad de contar con personal de seguridad certificada para resguardar
a los asistentes en un entorno de actividad automovilistica, asegurando estandares adecuados de
control. Aunque algunos servicios pueden tener costo cero (como invitaciones formales o fotografo,
dependiendo de acuerdos con colaboradores), la inversion principal recae en logistica, produccién
y alimentacion, elementos indispensables para que el evento sea ejecutado con calidad profesional,
permita generar contenido atractivo y refuerce el posicionamiento de Nico Pino frente a la prensa
deportiva del pais y audiencias estratégicas.

6. “Pino al Volante: Conectando Chile con el juvenil”

Objetivo: Conectar con una audiencia joven, fanaticos del motorsport y la comunidad
gamer/automovilismo virtual.

La iniciativa “Ponerle Pino” busca posicionar a Nicolas Pino mediante una estrategia integral que
combina presencia digital, interaccion con comunidades clave y generacion de contenido educativo
y entretenido. EI plan contempla acciones innovadoras como desafios en plataformas de streaming,
colaboracion con influencers y creadores de contenido, y produccion de cépsulas audiovisuales



para redes sociales, con el objetivo de conectar con audiencias jovenes, fanaticos del motorsport y
la comunidad gamer, fortaleciendo la identidad nacional y proyectando la carrera de Pino en el
ambito internacional.

La propuesta contempla alianzas con streamers chilenos especializados en simuladores y
videojuegos de automovilismo como F1 24, iRacing, Gran Turismo y Assetto Corsa.

Con streamers como: Dylantero, eljanojey, Drakulinx, Tomypervan, Dosekai, Shelao y otros
relevantes en la comunidad. Con el Desafio “Pino” en Twitch, donde Nico competira contra estos
creadores en simuladores mientras conversa sobre su carrera, generando contenido organico,
viralizable y sin costo, acompariado de clips para redes sociales.

Ademas, se produciran capsulas educativas para Reels y TikTok con videos cortos que respondan
preguntas como “;Qué es Le Mans?”, “;Qué hace un piloto chileno en Europa?”y “;Como es el
entrenamiento diario?”, con el objetivo de educar al publico chileno que actualmente solo asocia el
automovilismo con la Férmula 1.

Objetivos principales:

1. Audiencias jovenes fuera del deporte tradicional: Conectar a Nico con comunidades
gamer/simracing y jovenes en plataformas donde consumen deporte o contenido de
entretenimiento (Twitch, Reels, Tiktok, etc) ampliando y extrapolando el awareness mas
alla del motorsport duro.

2. Educacion del publico: Incrementar la comprension del automovilismo de resistencia (Le
Mans/WEC) con cépsulas explicativas cortas para reducir las barreras de entrada y elevar
el interés.

KPI de éxito
e Alcance digital total: 150.000-300.000 views en TikTok, Reels y clips.
e Alcance en streaming: 50.000-120.000 visualizaciones + picos de 2.000-5.000 viewers.

e Crecimiento de audiencia: +1.000 a +2.000 seguidores en IG/TikTok.



e Interaccion comunitaria: 500-1.500 interacciones en chats y comentarios.

e Percepcidn positiva: > 70% comentarios positivos y reconocimiento de Nico como piloto
profesional por parte de nuevas audiencias.

Cotizacion

La iniciativa "Pino al Volante" requiere una inversion inicial (CAPEX) de $6.850.000 CLP para
adquirir un setup de simulacion de alta gama (incluyendo un volante Direct Drive, PC Gamer con
RTX 4070, monitores y equipo de streaming profesional). Adicionalmente, el costo operativo anual
(OPEX) asciende a $21.276.000 CLP, destinado principalmente a los salarios del Editor de Video
y el Community Manager/Productor (cuyos costos suman $14.400.000 CLP), asi como al arriendo
del estudio y servicios; por lo tanto, el gasto total estimado para la puesta en marcha de la iniciativa
y su operacion durante un afio completo totaliza $28.126.000 CLP.

7. FestiGame con Nico Pino

Se propone incorporar a Nico Pino como invitado especial en FestiGame, el evento de videojuegos
y cultura gamer més grande de Chile, ampliamente cubierto por medios de comunicacién y con
fuerte presencia de influencers y creadores de contenido. La activacion consiste en que Nico
compita en simuladores profesionales de automovilismo contra influencers, streamers y publico
general, generando una instancia cercana, dinamica y altamente compartible en redes sociales. Al
tratarse de un entorno donde convergen audiencias jovenes, comunidades digitales y prensa
especializada, esta presencia permite insertar a Nico en conversaciones masivas mas alld del
motorsport tradicional, aprovechando la natural conexion entre simracing y el automovilismo real.

El objetivo principal de esta iniciativa es incrementar la visibilidad mediatica de Nico Pino en
Chile, reforzando su posicionamiento como referente nacional del automovilismo y acercandolo a
publicos mas amplios. FestiGame ofrece una plataforma ideal para que Nico demuestre talento,
carisma y cercania en un formato accesible y entretenido, fortaleciendo su marca personal y
generando contenido relevante tanto para periodistas como para creadores. Asimismo, permite que
su presencia se vuelva noticia por su participacion en un evento transversal, aumentando las
probabilidades de que su nombre se instale en la agenda deportiva chilena.



Objetivos especificos

1. PR transversal: Insertar a Nico Pino en un evento masivo, no estrictamente deportivo, para
generar cobertura en medios deportivos, tecnolégicos y de entretenimiento, a modo de
elevar el awareness fuera del nicho.

2. Prueba social y viralizacién: Obtener contenido compartible, como competencias en
simuladores de carreras contra influencers o publico general, que ayude a aumentar las
menciones, seguidores y engagement de Nico Pino en sus redes sociales.

3. Asociacion cultural con juventus/innovacion: Reforzar atributos de modernidad
(simracing, tecnologia, cercania) coherentes con su proyeccion y audiencias jovenes.

KPI de éxito:

A. Alcance mediatico

NUmero de notas publicadas en medios deportivos, tecnoldgicos y de entretenimiento:
entre 6 y 10.

Apariciones en TV, menciones en radios, notas escritas en diarios y portales online: entre
2y 4 apariciones en noticieros, programas deportivos o radios asociadas.

Tasa de levantamiento mediatico: cantidad de medios que cubrieron versus medios
invitados: Captar la atencién de por lo menos el 30% de los medios invitados al evento.

B. Alcance digital y redes sociales

Visualizaciones totales de videos generados (propios e influencers): Entre 50.000 y
120.000 visualizaciones acumuladas (teniendo en consideracién que Festigame es un
evento que genera muy buen trafico en redes sociales).

Menciones en redes sociales (#NicoPino, @nicolaspino78, etc.): Entre 80 y 150 menciones
en total, entre creadores de contenidos, medios, asistentes y usuarios generales en redes
sociales.



e Crecimiento de seguidores de Nico en Instagram, la Gnica red social en la que esta activo:
entre 800 y 1500 seguidores nuevos .

e Engagement rate en publicaciones relacionadas (likes, comentarios, compartidos): Entre
un 6% y un 10%.

C. Interaccion directa

e Cantidad de personas que participan en los simuladores con Nico: Entre 60 y 150 personas
interactuando, considerando la alta convocatoria que genera el evento Festigame y la
rotacion rapida y constante de personas entre stands.

e Numero de influencers y creadores involucrados en las actividades con Nico Pino: Entre 2
y 4, incluyendo motorsport y gaming.

e Cantidad de fotos, saludos o interacciones del publico con Nico entre 100 y 300
interacciones por parte del publico con Nicolas Pino (considerando que este evento dura 3
dias), lo cual se puede medir con conteo aproximado del staff.

D. Evaluacion cuantitativa

e Tono de notas y comentarios:

- 70% positivo
- 20% neutro
- <10% negativo

e Percepcion de Nico como referente emergente del automovilismo: medir con encuestas
rapidas o feedback directo, buscando que al menos 60% de los periodistas y creadores
identifiquen a Nico como figura ascendente tras la activacion.

e Feedback de prensa e influencers: objetivo 8/10 de satisfaccion promedio respecto a
organizacion, acceso a Nico y utilidad de la activacion para generar contenido.

Cotizacion:



La realizacion de esta activacion en FestiGame puede gestionarse a costo cero porque el evento se
beneficia directamente de la presencia de figuras publicas que amplifican su visibilidad y atractivo
ante el publico, la prensay las marcas. FestiGame suele invitar a influencers, deportistas y creadores
sin costo para ellos, ya que su participacion enriquece la experiencia del evento y genera mayor
cobertura medidtica. Ademas, los medios de comunicacion asisten por iniciativa propia y se
acreditan sin requerir financiamiento externo, mientras que los invitados especiales suelen recibir
credenciales VIP y alimentacién provista por la organizacion. De este modo, la participacion de
Nico Pino representa un valor agregado para FestiGame, lo que permite que la activacion no
requiera inversion directa por parte del equipo del piloto.

Carta Gantt

Mes
Acciones

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Planificacion estratégica

Dossier de Prensa

Web Oficial

Agenda Pino (newsletter)

Viaje Prensa Le Mans

Viaje Prensa EPRIX
Berlin

Viaje Prensa EPRIX
Londres

Viaje Prensa EPRIX
Espafia

Pino al VVolante




Resultados clave y Mediciones

Acciones

Resultado Clave

Medicién

Viaje con Nico Pino -
Experiencia de Prensa en Le
Mans, EPRIX Berlin, Londres
y Espafia.

Posicionar a Nico Pino como
referente chileno del
automovilismo internacional;
generar reportajes, cronicas y
entrevistas de alto valor;
fortalecer relacion con
periodistas clave.

Entre 5 y 10 notas generadas
por la prensa participante en
cada viaje.

Entre 4 y 7 entrevistas
exclusivas producidas durante
los viajes.

Entre 400.000 y 700.000
personas alcanzadas, en todas
las plataformas y medios, por
la cobertura en cada uno de los
viajes.

Entre 30 y 70 publicaciones en
redes desde
periodistas/medios.

Una nota promedio de 8/10 de
satisfaccion de periodistas +
70% mejora de percepcion.




Dossier  Informativo

Medios

para

Facilitar el trabajo
periodistico; entregar
informacién  confiable vy
actualizada; aumentar

precision 'y frecuencia de
publicaciones.

entre 20 y 40 descargas del
dossier en 3 meses.

Entre 4 y 8 notas periodisticas

gue usen contenido del
dossier.

Entre 2 y 5 solicitudes
mensuales de informacion
derivadas del dossier.

Una nota promedio de 8/10 de
satisfaccion de periodistas que
lo utilicen.

Agenda Pino — Newsletter
para periodistas

Canal directo y permanente
con la prensa; incremento de
menciones y  entrevistas;
construccion de relaciones
sostenidas.

Tasa de apertura de entre 45%
y 60% por envio.

Periodistas suscritos: entre 15
y 40 en los primeros 3 meses.

Notas generadas 0
influenciadas: entre 2 y 4
mensuales.




Solicitudes  derivadas del
newsletter: entre 5 y 10 por
envio (entre entrevistas vy
datos).

Satisfaccion del periodista: > a

una nota de 8/10, con
percepcion  positiva  del
contenido.

Pagina Web Oficial de Nicolas | Centralizar informacion | Visitas  mensuales  desde

Pino

oficial y material de prensa;
facilitar el acceso rapido a
datos clave; mejorar la calidad
de cobertura.

medios deportivos: entre 50 y
100.

Descargas del kit de prensa:
entre 5 y 10 al mes.

Notas que usan informacion

del sitio: entre 2 y 6
mensuales.
Nuevos periodistas

contactando via formulario:
entre 1 y 3 por mes.




Satisfaccion de periodistas: >

a una nota de 8/10 sobre
utilidad, claridad y
actualizacion del sitio.

Evento Meet & Race con Nico
Pino

Posicionar a Nico en la agenda

deportiva nacional; generar
experiencia presencial
mediatica; crear contenido

atractivo para medios y redes.

Notas y menciones en medios:
De 3 a 7 notas + 2 a 4
menciones en  TV/radio.

Alcance digital: de 70.000 a
150.000 visualizaciones
totales + 50 a 150 menciones
en redes.

Participacion periodistica:
Entre 40% y 50% de medios
invitados publican contenido.

Crecimiento de audiencia:
+1.000 a +2.000 seguidores en
Instagram post-evento.

Satisfaccion general: > a una




nota de 8/10 entre periodistas,
deportistas, influencers vy
autoridades presentes.

Pino al VVolante — Streaming y
Simracing

Conectar con  audiencias
jovenes y comunidad gamer;
generar contenido organico y
educativo; humanizar la figura
del piloto.

Alcance digital total: de
150.000 a 300.000 views en
TikTok, Reels vy clips.

Alcance en streaming: de
50.000 a 120.000
visualizaciones + picos de
2000 a 5.000 viewers.

Crecimiento de audiencia:
+1.000 a +2.000 seguidores en
IG/TikTok.

Interaccién comunitaria: de
500 a 1.500 interacciones en
chats y comentarios.

Percepcion positiva: > 70%
comentarios  positivos y
reconocimiento de Nico como
piloto profesional por parte de
nuevas audiencias.




FestiGame con Nico Pino

Aumentar visibilidad
mediatica masiva; interaccion
directa con publico e
influencers; reforzar

posicionamiento como figura
emergente.

Notas y menciones en medios:
de 6 a 10 notas + 2 a 4

apariciones en  TV/radio.
Alcance digital total: de
50.000 a 120.000
visualizaciones + 80 a 150
menciones en redes.
Crecimiento de audiencia:
+800 a +1.500 nuevos
seguidores en  Instagram.

Interaccion presencial: Entre
60 y 150 participantes en
simuladores + 100 a 300
interacciones con publico.

Satisfaccion de prensa e
influencers: > a una nota de
8/10, con 60% declarando a
Nico como figura ascendente
tras la activacion.




Costos generales®*

Item Subtotal
(CLP)
1. Viaje de prensa a Le Mans 18.746.000
2. Viaje Prensa EPRIX Berlin $9.437.829

3. Viaje Prensa EPRIX Londres $8.917.000

4. Viaje Prensa EPRIX Espafia $8.649.000

5. Evento 'Meet and Race' (Lampa)| $7.500.000

6. Newsletter semanal (6 meses) $7.860.000

7. Pagina web oficial $9.300.000

8. Dossier informativo PDF $500.000

>4 Datos disponibles en, Hoja de Calculo, https://docs.google.com/spreadsheets/d/11zPKKFeCUQyx-
iBXLjgQEJEFTV1btC3iknZlgwcFan8/edit?usp=sharing



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1lzPKKFeCUQyx-iBxLjgQEJEFTV1btC3iknZIqwcFan8/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1lzPKKFeCUQyx-iBxLjgQEJEFTV1btC3iknZIqwcFan8/edit?usp=sharing
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