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RESUMEN EJECUTIVO 

La presente investigación analiza cómo 13 destacadas dirigentes políticas de Chile han percibido 

los sesgos de género de la prensa escrita durante sus carreras. A través de sus testimonios se 

presentan los resultados de cómo advierten que opera la mediación de género en mujeres de 

distintas edades y militancia política, todas expuestas durante varios años a la exposición 

mediática ya que algunas de ellas han dominado la escena pública desde 1990 a la fecha. El 

objetivo de la investigación consiste en conocer las percepciones de mujeres políticas 

prominentes respecto a la relación y el tipo de cobertura recibido por la prensa, y el rol que esta 

ha jugado en su trayectoria política. Todo para visibilizar estos sesgos y establecer que no son 

neutrales sino que sitúan a las mujeres en desventaja frente a sus pares hombres. 
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